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บทคัดย�อ 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค<เพ่ือศึกษาการสรLางสรรค<การผลิตรายการออนไลน< ของรายการตามใจตุQด 
โดยการวิจัยครั้งนี้ ผูLวิจัยไดLเลือกใชLระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ในการเก็บ
รวบรวมขLอมูล โดยศึกษาการสรLางสรรค<รายการออนไลน<และกลยุทธ<การสื่อสารของรายการตามใจตุQด ผูLวิจัยใชL
วิธีการวิเคราะห<เนื้อหารายการ จํานวน 10 ตอนท่ีออกอากาศ ต้ังแต[เดือนกรกฎาคมถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 
2562 และขLอมูลการสัมภาษณ<จากรายการแฉ ออกอากาศในช[อง GMM25 เม่ือวันท่ี 20 มกราคม 2562 
 ผลการศึกษาพบว[า ผูLผลิตรายการมีแนวคิดการสรLางสรรค<และกระบวนการสรLางสรรค<รายการท้ังหมด 
4 ข้ันตอน ดังนี้ 1) การวางแผนก[อนการผลิตรายการ 2) การเตรียมการผลิตรายการ 3) การถ[ายทํา                              
4) กระบวนการหลังผลิตรายการ และผูLผลิตรายการใชLกลยุทธ<การสื่อสารโดยการใชLการตลาดเชิงเนื้อหา เพ่ือ
เพ่ิมความน[าสนใจ และสรLางสรรค<เนื้อหาใหLมีความโดดเด[น แตกต[างจากรายการอ่ืน ๆ โดยใชLพิธีกรท่ีมี
เอกลักษณ<ประจําตัวเปdนตัวหลักในการดําเนินรายการ ทําใหLผูLท่ีรับชมเกิดการจดจําและเกิดแรงดึงดูดในการ
รับชมรายการ ท้ังนี้ก[อนออกอากาศรายการ จะมีตัวอย[างรายการท่ีดึงดูดความสนใจเผยแพร[ก[อนเพ่ือกระตุLน
ใหLผูLชมมาดูรายการในตอนต[อไป   
 
คําสําคัญ: การสรLางสรรค<รายการออนไลน<, รายการออนไลน< 
 
Abstract 

This research had the objective to study online program production of Tam Jai Tud 
show. In this research, the researched applied Qualitative Research in collecting the data by 
studying online program production and communication strategy of Tam Jai Tud show. The 
researcher used program analysis method for 10 aired episodes from July to December, 
2019 and interview information from Chae Show which was aired at GMM25 on 25 January, 
2019.  From the study , it was found that the program producer had creative thinking and 
creative process in 4 steps as follows. 1) planning before producing the program 2) program 
production preparing 3) shooting 4) process after program production and program producer 
used communication strategy by using content marketing to increase interesting feature and 
the content was created to have an outstanding point and different from other programs. 
This was done by host with personal identity in the program operation which made viewers 
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to remember and to be attracted  to viewing the programs.  Before airing the program, there 
would be an interesting teaser to attract the interest of people and stimulate people to 
come and watch the next episode.  
 
บทนํา 
 ปoจจุบันทีวีออนไลน<ไดLรับความนิยมจากผูLชมเปdนอย[างมาก เนื่องจากสามารถอํานวยความสะดวกใน
การรับชมไดLทุกท่ี ทุกเวลาท่ีตLองการ สอดคลLองกับผลการประเมินของ ศูนย<วิจัยกสิกรไทย (2558) ท่ีพบว[า 
สัดส[วนการรับชมรายการทีวีออนไลน<ของคนไทยมีสัดส[วนประมาณรLอยละ 37.4 ของจํานวนประชากรไทย
ท้ังหมดและเนื่องจากเปdนยุคของอินเทอร<เน็ต (Internet) และยุคดิจิทัล (Digital) ท่ีมีอยู[รอบตัวและอยู[ใน
ชีวิตประจําวันของทุกคน ส[งผลใหLการส[งขLอมูล การส[งข[าวสารรวมถึงการติดต[อสื่อสารต[าง ๆ สะดวกและ
รวดเร็วมากยิ่งข้ึน เริ่มตLนจากกลุ[มวัยรุ[นสู[วัยอ่ืน ๆ เปdนเวลาอันรวดเร็ว ทําใหLปoจจุบันสื่อออฟไลน< (offline 
media) ปรับตัวเขLาสู[สื่อออนไลน< (online media) มากยิ่งข้ึนเพ่ือการอยู[รอดขององค<กรนั้น ๆ จึงเกิดเปdนสื่อ
ออนไลน<หลากหลายรูปแบบข้ึน เช[น ทีวีดิจิทัล ทีวีออนไลน< วิทยุออนไลน< หนังสือพิมพ<ออนไลน<และสื่อสังคม
ออนไลน< (online social media) ในยุคท่ีใคร ๆ ก็สามารถเปdนเจLาของสื่อและผลิตเนื้อหาต[าง ๆ และถ[ายทอด
ผ[านช[องทางของตนเองไดLทําใหLอุตสาหกรรมโทรทัศน<ต[าง ๆ เริ่มนํารายการของตนเองข้ึนไปเผยแพร[บน
ช[องทางออนไลน< ท้ัง YouTube, Facebook และอ่ืน ๆ อีกมากมาย เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการรับชมจากผูLบริโภค
มากยิ่งข้ึน จากการศึกษาของบริษัท Olapic ท่ีทําเก็บขLอมูลเรื่อง User Generated Content ท่ีเก่ียวขLองกับ
การภาพและวิดีโอ เช[น Instagram, Snapchat, Youtube, Facebook นั้นพบว[าจากกลุ[มตัวอย[างท่ีสํารวจ
นั้น กว[า 71% นั้นเขLาไปดูภาพและวิดีโอท่ีผูLบริโภคดLวยกันเองทําออกมา 2-3 ต้ังต[อสัปดาห< ยิ่งเปdนคนยุค 
2000 จะเขLาไปดูถึงวันละครั้งเลยทีเดียว  44% นั้นบอกว[าเม่ือเขLาไปดู UGC จะเชื่อในความเห็นของโพสมากก
ว[า Content ในรูปแบบอ่ืน ๆ มาก ๆ และ 76% บอกว[า UGC นั้นทําใหLดูว[ามีความซ่ือสัตย<ในเนื้อหามากกว[า 
ทาง Olapic นั้นวิเคราะห<ว[าผูLคนในยุคนี้เขLาไปดูภาพและวิดีโอเพ่ิมข้ึนในช[วงเวลาน[าเบ่ือ ซ่ึงดLวยชีวิตของ
ผูLบริโภคดLวยกันทําใหLเกิดการสรLางภาพท่ีเปdนแรงบันดาลใจ การใชLชีวิต และทําใหLเกิดการอยากไปในจุด
เดียวกันไดLเช[นกันโดยเนื้อหารายการก็มีท้ังแบบเทปรายการยLอนหลัง และเปdนรายการท่ีถ[ายทอดสดแบบออกคู[
ขนาดกับช[องรายการปกติ เนื่องจากช[องทางดังกล[าวเปdนช[องทางท่ีไม[เสียค[าใชLจ[าย และสําหรับบางคนอาจจะ
เปdนการเพ่ิมรายไดLจากการเปdนผูLผลิตรายการออนไลน<ของตนเอง ในกรณีนี้ทําใหLผูLคนจํานวนมากหันมาสนใจท่ี
จะมีช[องรายการเปdนของตนเองและสรLางสรรค<รายการของตนเองกันมากมาย อย[างไรก็ตาม เรื่องเนื้อหาก็ยัง
เปdนจุดสําคัญในการดึงดูดผูLบริโภค ดังนั้นการทําเนื้อหาออกมาใหLตรงกลุ[มเปxาหมายท้ังเฉพาะกลุ[ม และวงกวLาง
ก็น[าจะช[วยใหLช[องท่ียังมีผูLชมไม[มากนัก สามารถมีพ้ืนท่ี และไดLรับรายไดLเพ่ิมมากข้ึนจากการโฆษณา เหมือนกับ
ช[องรายการใหญ[ ๆ ท่ีมีฐานผูLบริโภคในการรับชมมาก 
 แนวโนLมการรับชมรายการผ[านสื่อออนไลน< น[าจะเติบโตจากการขยายตัวของสมาร<ทโฟนและแท็บเล็ต
สู[ผูLบริโภคในวงกวLาง รวมถึงการขยายโครงข[ายอินเทอร<เน็ตอย[างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ การเกิดช[องทาง
ทีวีออนไลน<ใหม[ ๆ และการเขLาสู[ตลาดของผูLผลิตรายการรายใหญ[ท่ีผลิตรายการปxอนเขLาสู[ช[องต[าง ๆ ในระบบ
โทรทัศน<แบบด้ังเดิม ก็สรLางความน[าสนใจในการรับชมทีวีออนไลน<มากข้ึน โดย ศูนย<วิจัยกสิกรไทย ประเมินว[า
ในปz พ.ศ. 2558 ตลาดผลิตรายการโทรทัศน<เพ่ือแพร[ภาพบนทีวีออนไลน<โดยเฉพาะ จะมีมูลค[าอยู[ท่ี 600 – 
614 ลLานบาท หรือคิดเปdนสัดส[วนรLอยละ 1.5 ของมูลค[าตลาดการผลิตรายการโทรทัศน<โดยรวมท่ีคาดว[าจะมี
มูลค[าสูงถึง 39,000 – 40,000 ลLานบาท โดยคาดว[าภายใน 5 ปzขLางหนLาหรือในปz 2563 ตลาดผลิตรายการ
โทรทัศน<เพ่ือแพร[ภาพบนทีวีออนไลน<โดยเฉพาะ จะมีมูลค[าถึง 1,880 – 2,190 ลLานบาท เติบโตมากกว[า 3 
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เท[าตัวจากมูลค[าตลาดในปz 2558 ดังนั้นจะปฏิเสธไม[ไดLว[าในโลกปoจจุบัน ทีวีออนไลน< ไดLกลายมาเปdนทางเลือก
ใหม[สําหรับการรับชมเนื้อหารายการ เนื่องจากมีความสะดวกสบายในการรับชม โดยเฉพาะการเลือกรับชมใน
เวลาใดก็ไดLท่ีตLองการ ซ่ึงสอดคลLองกับไลฟ}สไตล<ของผูLชมยุคดิจิตอลท่ีนิยมเขLาถึงอินเทอร<เน็ตทุกท่ี ทุกเวลา 
ประกอบกับการพัฒนาของโครงข[ายอินเทอร<เน็ตท้ังแบบมีสายและไรLสายท่ีขยายครอบคลุมพ้ืนท่ีท่ัวประเทศ
มากข้ึนและมีประสิทธิภาพเพ่ิมข้ึนโดยเฉพาะความเร็วท่ีสามารถรับรองการรับชมเนื้อหารายการผ[านทางทีวี
ออนไลน<บนเว็บไซต< โมบายแอพพลิเคชั่นหรือสื่อโซเชียลเน็ตเวิร<คต[าง ๆ อีกท้ัง การเขLาถึงอุปกรณ<เคลื่อนท่ี
อย[างสมาร<ทโฟนและแท็บเล็ต ในหมู[ผูLบริโภคในประเทศไทยก็ขยายตัวอย[างต[อเนื่อง โดยมีการขยายตัวสู[
ผูLบริโภคในต[างจังหวัดและกลุ[มวัยทํางานท่ีมีอายุมากข้ึน 
 ในขณะท่ี การแพร[ภาพรายการผ[านช[องทางออนไลน<ของผูLประกอบการรายอ่ืนท่ีเปdนเจLาของช[อง
รายการทีวีออนไลน<หรือสื่อโซเชียลเน็ตเวิร<คนั้น ผูLผลิตรายการจะไดLรับส[วนแบ[งรายไดLจากการโฆษณาท่ี
นําเสนอโดยเจLาของช[องรายการนั้น นอกเหนือจากรายไดLหลักท่ีเกิดจากการโฆษณาสินคLาและบริการภายใน
รายการทีวีท่ีนําเสนอโดยผูLผลิตรายการเอง การสรLางสรรค<การผลิตรายการออนไลน<เพ่ือประโยชน<ของผูLท่ี
ตLองการจะผลิตรายการออนไลน< รวมถึงขLอเสนอแนะในการสรLางสรรค<การผลิตรายการออนไลน<ใหLมีความ
น[าสนใจ และไดLผลตอบรับจากผูLบริโภคตามความคาดหมายของรายการนั้น ๆ ผูLวิจัยจึงศึกษากระบวนการ
สื่อสารและการผลิตของตัวอย[างรายการตามใจตุQด  
 
วัตถุประสงค	การศึกษา 
 1. เพ่ือศึกษาการสรLางสรรค<การผลิตรายการออนไลน< ของรายการตามใจตุQด  
 
ประโยชน	ท่ีคาดว�าจะได�รับ 
 ผลท่ีไดLจากการศึกษาการสรLางสรรค<การผลิตรายการออนไลนของรายการตามใจตุQด จะทําใหLผูLท่ีศึกษา
และบุคคลท่ีสนใจในการผลิตรายการออนไลน<ไดLรับรูLถึงวิธีการสรLางสรรค<การผลิตและแนวคิดในการสรLางสรรค<
รายการ เพ่ือใชLกําหนดกลยุทธ<ในการใชLสื่อออนไลน< สําหรับการสรLางสรรค<รายการออนไลน<เปdนของตนเอง 
และพัฒนาแนวความคิด กระบวนการต[าง ๆ ในการผลิตรายการออนไลน<  
 
ขอบเขตของเนื้อหา 

เปdนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เก่ียวกับการศึกษาการสรLางสรรค<รายการออนไลน<
รายการตามใจตุQด ผลลัพธ<ท่ีประสบความสําเร็จของการผลิตรายการออนไลน< ท่ีจะนําไปศึกษาพัฒนาและเปdน
ขLอเสนอแนะสําหรับผูLผลิตรายการออนไลน< การศึกษาเปdนการเก็บรวบรวมขLอมูลจากเอกสาร งานวิจัย 
บทความ วิธีการนําเสนอของรายการและเนื้อหาของรายการ และเพ่ือใหLไดLขLอมูลท่ีตLองการศึกษาผูLวิจัยใชLวิธี
เลือกรายการต้ังแต[ตอนท่ี 1 ถึง 10 นํามาวิเคราะห<ว[าในแต[ละตอนมีเนื้อหา ขLอมูลและการสรLางสรรค<เปdน
อย[างไร มีความคลLายหรือมีแนวทางในการนําเสนอรายการเปdนไปในรูปแบบไหน แยกเปdน 2 ส[วน ดังนี้ 1.) 
ขLอมูลจากรายการตามใจตุQดต้ังแต[ตอนท่ี 1 ถึงตอนท่ี 10 ระยะเวลาในการออกอากาศต้ังแต[เดือนกรกฎาคมถึง
เดือนธันวาคม พุทธศักราช 2562 และ 2.) ขLอมูลการสัมภาษณ<จากรายการแฉ ออกอากาศในช[อง GMM25 
เม่ือวันท่ี 20 มกราคม 2562 
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ผลการวิเคราะห	 
  1.) การสรLางสรรค<การผลิตรายการออนไลน< ของรายการตามใจตุQด ท้ังหมด 10 ตอน มี
วางแผนก[อนการผลิตรายการ ของรายการตามใจตุQดมีการกําหนดวัตถุประสงค<และแนวทางการผลิตรายการ
เพ่ือนําเสนอการท[องเท่ียวในมุมมองท่ีแตกต[าง และเพ่ือสรLางความบันเทิงใหLกับผูLท่ีเป�ดรับชมรายการ การ
วิเคราะห<กลุ[มเปxาหมาย ซ่ึงกลุ[มเปxาหมายหลัก ๆ ของรายการก็คือ กลุ[มวัยรุ[นเนื่องจากรายการมีวัตถุประสงค<
ในการสรLางความบันเทิง คลายเครียดและมีความหลายหลายในเรื่องของคําพูด คําหยาบต[าง ๆ ซ่ึงอยู[ใน
ชีวิตประจําวันอีกท้ังยังเล[นกับกระแสต[าง ๆ ในเกิดข้ึนในโลกออนไลน< การกําหนดรูปแบบรายการ ข้ันตอนการ
ถ[ายทํา และการสรLางสรรค<เนื้อหาต[าง ๆ โดยมีทีมงานท้ังหมด 3 ฝ�ายเปdนผูLช[วยสรLางสรรค<และคิดกลยุทธ<ใน
การผลิตรายการ ไดLแก[ ฝ�ายผลิตรายการ ฝ�ายการตลาดและฝ�ายประชาสัมพันธ< โดยใชLการสรLางสรรค<ตามแบบ
การผลิตรายการท่ัวไปท่ัวไป ไดLแก[ ข้ันตอนเตรียมการผลิต ข้ันตอนการผลิต และข้ันตอนหลังการผลิต เพ่ือใหL
สําเร็จตามจุดประสงค<ท่ีทางรายการไดLต้ังไวLผูLควบคุมการผลิตจะตLองดูแลต้ังแต[กระบวนการแรกจนจบเพ่ือ
คุณภาพท่ีดีของรายการในแต[ละตอน 

 2.) การวิเคราะห<เนื้อหาของรายการสื่อสารรายการออนไลน< ของรายการตามใจตุQด พบว[า มี
การใชLการตลาดเชิงเนื้อหา (Content Marketing) โดยเผยตัวอย[างรายการก[อน 1 สัปดาห< คือ ในแต[ละตอน
ทางทีมงานของรายการจะทําการปล[อยคลิปรายการตัวอย[างสั้น ๆ ออกมาก[อนการออกอากาศจริงประมาณ 1 
สัปดาห< เพ่ือแสดงใหLผูLรับชมเห็นว[าจะมีอะไรเกิดข้ึนบLางในตอนนั้น ๆ ซ่ึงในแต[ละตอนจะมีเนื้อหาของแต[ละ
จังหวัด แต[ละสถานท่ีท[องเท่ียวแตกต[างกันออกไป พิธีกรจะใชLคําหรือวลีเด็ดประจําตัวทําใหLผูLชมเกิดความ
สนใจและเกิดการติดตามรับชมรายการในวันท่ีรายการไดLออกอากาศคลิปทําตัวอย[างรายการ เช[น สวัสดีอาภา
พร คือ บ[งบอกว[าไปจังหวัดนครสวรรค< เพราะเวลาผูLชมเจอกับขLอความนี้ก็จะทราบทันทีว[า รายการกําลังจะไป
ท่ีจังหวัดไหน และเนื่องจากตัวพิธีกรเปdนทําหนLาท่ีเปdน Influencer อยู[แลLวจากในโลกออนไลน<ต[าง ๆ ก[อนท่ีจะ
มาทําหนLาท่ีและมีการผลิตรายการออนไลน<เปdนของตนเอง ทําใหLมีฐานผูLชมหรือฐานผูLติดตาม และเปdนท่ีรูLจักใน
วงกวLางสําหรับวัยรุ[นท่ัว ๆ ไป จึงทําใหLการสรLางสรรค<หรือการทําหนLาท่ีพิธีกรในรายการตามใจตุQด เปdนท่ีน[า
ติดตามและมีผูLคนใหLความสนใจอย[างมาก เพราะพิธีกรเอง คุณเอม ตามใจตุQด เปdนคนท่ีมีบุคลิกร[าเริงแจ[มใส 
มักจะมีมุก คําพูดหรือวลีเด็ด ๆ ปล[อยออกมาใหLผูLคนไดLเห็นกันบ[อย ๆ จึงเกิดเปdนภาพจดจําภาพลักษณ<ไดLอย[าง
ชัดเจน ซ่ึงทําใหLจุดเด[นของพิธีกรเกิดการสรLางอิทธิพลในโลกออนไลน< ท้ังในเรื่องการสรLางกระแสต[าง ๆ ท้ัง
กระแสสังคมหรือข[าวปoจจุบันท่ีเกิดการวิพากษ<วิจารณ< นํามาสรLางเปdนคลิปและใชLการสื่อสารแสดงความคิดเห็น
ของตนเอง จึงเปdนส[วนสําคัญท่ีทําใหLตัวรายการตามใจตุQดมีผูLท่ีรับชมอย[างมากมาย มีการแทรกเรื่องการใชL
ภาษาแบบพูดคุยเปdนกันเอง ลักษณะประชดประชัน สุดทLายในส[วนของเนื้อหาของรายการในแต[ละตอนนั้นจะ
มีจุดเด[น และสิ่งท่ีดึงดูดผูLรับชมท่ีเหมือนกัน คือ ตัวพิธีกร สถานท่ีท[องเท่ียว และสถานท่ีบันเทิงตามจังหวัดนั้น 
ๆ โดยพิธีกรจะเป�ดรายการมาโดยกล[าวทักทาย แลLวบอกว[ากิจกรรมหรือในรายการตอนนั้น ๆ จะมีการพาไป
ทําอะไร ท่ีไหน อย[างไรบLาง ซ่ึงเม่ือตอนท่ีรายการปล[อย ตอนท่ี 1 ออกมา สรLางความบันเทิงและสนุกสนาน
ใหLกับผูLรับชมท้ังในจอและนอกจอ จึงทําใหLตอนต[อ ๆ ไปมีผูLรับชม หรือผูLติดตามรอว[ารายการในตอนถัดไป
พิธีกรจะพาไปเท่ียวท่ีจังหวัดไหน มีการต้ังกระทูLในเฟซบุQกตามความคิดเห็น หรือแมLแต[ในช[องแสดงความ
คิดเห็นก็มีผูLคนต[าง ๆ เขLาไปเขียนความคิดเห็นอยากใหLรายการมาท่ีจังหวัดของตัวเอง จังหวัดนั้นจังหวัดนี้และ
บอกถึงสถานท่ีท[องเท่ียวต[าง ๆ ท่ีอยากใหLทํารายการและพิธีกรไดLไปถ[ายทํารายการ จากตอนแรกท่ีถ[ายทํา
กันเองม่ัว ๆ หาจุดขายไปเรื่อย ๆ จนต้ังแต[ตอนท่ี 2 เปdนตLนไปเริ่มมีการเปลี่ยนแปลงและจัดทิศทางของ
รายการในแต[ละช[วงไดLอย[างชัดเจนว[าในรายการจะมีช[วงอะไร ก่ีช[วงและพาไปท่ีไหนอย[างไรบLาง จนสุดทLายตัว
พิธีกรเองรวมถึงรายการ ก็ไดLสรLางปรากฏการณ<กับสถานท่ีบันเทิงตามจังหวัดต[าง ๆ เม่ือไหร[ท่ีมีรายการตามใจ
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ตุQดไปถ[ายทํา ก็จะมีผูLชมหรือแฟนคลับไปรอพิธีกรและรายการอย[างมาก เนื่องจากพิธีกรไปท่ีไหนก็จะมีมุกตลก 
ทําใหLแฟนคลับก็อยากไปเจอเพราะพิธีกรจะสรLางสีสันตลอดเวลาไม[ใช[แค[ในรายการ แต[คนท่ีพบเจอก็จะเขLาไป
ทักทายพูดคุยทําใหLเปdนท่ีน[าสนใจ และดึงดูดผูLคนไดLเปdนอย[างดี 
 
บทสรุป 
 จากการวิเคราะห<การสรLางสรรค<การผลิตรายการออนไลน< ของรายการตามใจตุQด ท้ังหมด 10 ตอน 
พบว[ารายการตามใจตุQด เปdนรายการวาไรต้ีท่ีมีเนื้อหาหลักคือการเดินทางไปสถานท่ีท[องเท่ียวต[าง ๆ นําเสนอ
รายการในลักษณะการตอบสนองความตLองการอยากรูLของวัยรุ[น และนําเสนอในสิ่งท่ีผูLผลิตรายการตLองการใหL
ทราบ ท้ังนี้ ผูLผลิตรายการใชLวิธีการสื่อสารโดยการแนะแนวทางจากพิธีกร และใหLผูLชมเขLาถึงอรรถรสในการชม 
ซ่ึงข้ึนอยู[กับลักษณะเบ้ืองลึกของผูLชมรายนั้น ๆ ท่ีมีความแตกต[างกันออกไป ดังนั้นผูLวิจัยจึงเลือกวิเคราะห<
รายการต้ังแต[ตอนท่ี 1 – 10 ของรายการตามใจตุQด ในระยะเวลาออกอากาศต้ังแต[วันท่ี 11 กรกฎาคม 2561 
ถึงวันท่ี 2 ธันวาคม 2561 จากการศึกษาพบว[ารายการตามใจตุQด  มีกระบวนการสรLางสรรค<รายการ 4 ข้ันตอน 
ดังต[อนี้ 1.) วางแผนก[อนการผลิตรายการ (Pre-Production) 2.) การเตรียมการผลิตรายการ (Prepare) 3.) 
การถ[ายทํา (Produce/Production) 4.) หลังผลิตรายการ (Post-production) และจากการวิเคราะห<เนื้อหา
ของรายการตามใจตุQด ท้ังหมด 10 ตอน พบว[ารายการมีการใชLกลยุทธ<ในการสื่อสารรายการออนไลน<โดยการ
ใชL 1.) กลยุทธ<ในการใชLการตลาดเชิงเนื้อหา (Content Marketing) ใชLการมีชื่อเสียงของพิธีกรและจุดเด[นเขLา
มาเปdนส[วนสําคัญในการนําเสนอรายการ เนื่องจากก[อนมาเปdนพิธีกรในรายการตามใจตุQด พิธีกรเองก็ไดLมี
ผลงานตามโลกออนไลน<ต[าง ๆ ท่ีเปdนกระแส ทําใหLผูLชมรูLจักตัวตน บุคลิก และลักษณะของตัวพิธีกรว[าเปdนคน
แบบไหน จึงทําใหLผูLชมท่ีใหLความสนใจติดตามมารับชมรายการ 2.) รูปแบบของรายการออนไลน<ของรายการ
ตามใจตุQด จากการกําหนดรูปแบบการสรLางสรรค<รายการแลLวยังจะตLองมีการกําหนดกลยุทธ<ในแต[ละตอนของ
รายการอีกดLวย โดยใชLผูLท่ีมีส[วนเก่ียวขLองท้ังหมดดLวยกัน 3 ฝ�าย ดังนี้ 1.) ฝ�ายผลิตรายการ 2.) ฝ�ายการตลาด 
3.) ฝ�ายประชาสัมพันธ< โดยท้ัง 3 ฝ�ายนี้จะตLองทํางานร[วมกันโดยมีจุดมุ[งหมาย คือ การคิดเนื้อหาท่ีจะสามารถ
ดึงดูดความสนใจจากผูLชมรายการไดLมากท่ีสุด  
 จากบทสรุปขLางตLน ผูLท่ีทําการศึกษาและสําหรับผูL ท่ีสนใจในบทความฉบับนี้ สามารถนําความรูL 
แนวคิด และขLอปฏิบัติในการสรLางสรรค<รายการออนไลน< ดังตัวอย[างในกรณีศึกษา รายการตามใจตุQด นําไปใชL
ประโยชน<และเปdนแนวทางในการพัฒนาการสรLางสรรค<รายการออนไลน<เปdนของตนเอง โดยอาศัยหลักการ 
ข้ันตอนและวิธีการต[าง ๆ จากท่ีไดLศึกษาและวิเคราะห<ไวLเบ้ืองตLน ท้ังข้ันตอนการสรLางสรรค<รายการ และการใชL
กลยุทธ<ต[าง ๆ ของทางรายการ ท้ังนี้ผูLทําการวิจัยหวังเปdนอย[างยิ่งว[าบทความฉบับนี้จะเปdนท่ีไดLรับความสนใจ 
และเปdนประโยชน<ต[อผูLท่ีตLองการจะศึกษาเก่ียวกับการสรLางสรรค<รายการออนไลน<ต[อไป 
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