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บทคัดย�อ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค�เพ่ือศึกษาและวิเคราะห�ความหมายเชิงสัญญะของภาพยนตร�โฆษณาโฟมล�าง
หน�าแบรนด�การ�นิเย�  เปOนการวิจัยเชิงคุณภาพ ซ่ึงผู�วิจัยใช�เทคนิควิเคราะห�เนื้อหา โดยเลือกศึกษาจากกลุ�ม
ตัวอย�าง ได�แก� ภาพยนตร�โฟมล�างหน�าแบรนด�การ�นิเย� จํานวน 2 ชิ้นงาน  โดยใช�วิธิRการศึกษาความหมาย
เชิงสัญญะในระดับความหมายโดยนัยผ�านแก�นเรื่อง และวิเคราะห�ความสัมพันธ�ระหว�าง “ตัวบท” กับ 
“บริบท” ซ่ึงเปOนบริบททางสังคม-วัฒนธรรมและมีความสําคัญในการสร�างความหมาย ตามกรอบทฤษฎีสัญ
วิทยา จากการศึกษาพบความหมายเชิงสัญญะ 4 ประเด็นในส�วนของแก�นเรื่อง ดังนี้ 1.ปZจเจกนิยม สะท�อนให�
เห็นว�าคนในปZจจุบันมีรูปแบบการนําเดินชีวิตท่ีต�องพ่ึงพาตนเอง มีสิทธิเสรีภาพในการใช�ชีวิต และสามารถ
แสดงออกถึงความเปOนตัวตนออกมาได�  2.บริโภคนิยม สะท�อนให�เห็นถึงการให�คุณค�ากับวัตถุนิยมมากข้ึน 
ไม�ให�ค�ากับสิ่งท่ีเปOนธรรมดาสามัญ ตลอดจนการหลงอยู�ในกระแสนิยมต�างๆ  3.วัตถุทางเพศ สะท�อนการมอง
ผู�หญิงเปOนวัตถุทางเพศ ใช�รูปลักษณ�ภายนอกเปOนตัวตัดสิน และเหมารวมเรื่องความสวยของผู�หญิงว�าต�องเปOน
ผู�หญิงผอม ผิวขาว มีอก เอว สะโพก หน�าขาวใส จึงจะเปOนผู�หญิงสวยและได�รับการยอมรับ  และ 4.การเลือก
แสดงตัวตน สะท�อนให�เห็นถึงว�าคนมักไม�แสดงออกความเปOนตัวตนท่ีแท�จริงหรือเรียกว�า เลือกท่ีจะแสดงออก
ในสิ่งท่ีดี สิ่งท่ีคนในสังคมจะยอมรับ แม�ว�าจะเปOนสิ่งท่ีต�องประดิษฐ�ข้ึนก็ตาม  
 
คําสําคัญ: สัญญะ, ปZจเจกนิยม, บริโภคนิยม 
 
Abstract 
 This research is qualitative research, aim to study and analyze signified meaning in 
advertising film in case of Garnier facial foam product, focusing on the ladies’ product. Two 
versions of 15-second short advertising films performed by Thai actresses were subjected. 
These films were broadcasted via www.youtube.com during 2016-2017. The method used 
for theme analysis was semiology. 
 According to advertising films, we found that there were four points in the 
advertisements theme, 1) Individualism: This indicated that Thai social has become more 
individualism, in other words, people lifestyles had been changed to the independent lives 
and identifying themselves as they liked; 2) Consumerism: The advertisements contained 
signs of materialism in Thai society, implying that social appraised ordinary things as 
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valueless, and inclines to be obsessive with ongoing trend, 3. Sex-product: there are signs of 
sex-objectification from men toward women, judging by appearance and also define 
beauties with slender, white skin, curves and brightened face. Only women who got these 
terms were accepted as beauties, and 4) Self-Identification: The signs reflecting that people 
presented themselves without their authentic identification, but rather chose to show in the 
way accepted by social. 
 
Keywords: Sign , Individualism , Consumerism 
 
บทนํา 
 การโฆษณาเปOนการสื่อสารมวลชนรูปแบบหนึ่ง โดยมีการใช�สื่อเปOนตัวกลางในการถ�ายทอดสารไปยัง
ผู�รับ อย�างเช�น สื่อโทรทัศน� สื่อวิทยุ สื่อสิ่งพิมพ�ต�างๆ เปOนต�น ซ่ึงมีเปuาหมายเพ่ือให�บรรลุตามจุดประสงค�
ทางการตลาดของสินค�าหรือบริการนั้นๆ และเปOนการชักชวน โน�มน�าวใจ กระตุ�นให�ผู�บริโภคเกิดความ สนใจใน
สินค�าและบริการ ไปจนถึงมีความต�องการอยากได�สินค�าและบริการนั้น  สําหรับภาพยนตร�โฆษณามีข้ันตอน
การสร�างสรรค�ท่ีแยบยล มีชั้นเชิง พิถีพิถัน และมีองค�ประกอบ หลายส�วน เช�น เสียงประกอบ เพลง นักแสดง 
สถานท่ี ฉาก เสื้อผ�า แสงเงา มุมกล�อง การลําดับภาพ สี ตราสินค�า บทสนทนา ฯลฯ เปOนต�น ซ่ึงท้ังหมดนี้ล�วน
เกิดมาจากความต้ังใจและการวางแผนท่ีดีของผู�สร�างสรรค�โฆษณา เพ่ือต�องการสื่อสารถึงความหมายต�างๆใน
ทุกแง�มุมของชิ้นงาน และโน�มน�าวใจผู�บริโภคให�คล�อยตาม  ภาพยนตร�โฆษณามีอิทธิพลในการโน�มน�าวใจ 
จรรโลงใจ หรือทําให�ผู�บริโภครู�สึกคล�อยตาม ซ่ึงได�ผ�านการตีความและเข�าใจถึงความหมายต�างๆ ท่ีภาพยนตร�
โฆษณาสื่อสารออกมา ดังนั้น เพ่ือเข�าใจถึงความหมายต�างๆท่ีอยู�ในภาพยนตร�โฆษณา จึงจําเปOนต�องพ่ึงพาวิธี
หรือหลักการในการเข�าใจถึงการประกอบสร�างความหมายท้ังท่ีปรากฏให�เห็นอย�างชัดเจนและท่ีแฝงอยู�ใน
ภาพยนตร�โฆษณา นั้นก็คือ วิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะในทฤษฏีสัญวิทยา ซ่ึงเปOนศาสตร�ท่ีว�าด�วย
ความหมายและวิธีการต�างๆ ท่ีความหมายได�รับการสร�างข้ึนมาและถูกส�งต�อไปยังผู�รับสาร เพ่ือเปOนการศึกษา
ว�า สัญญะ (Sign) หรือ สิ่งแทนความ (Representation) ก�อให�เกิดความหมายได�อย�างไร โดยสังคมสอนให�เรา
รับรู�เก่ียวกับสัญญะนั้น (เถลิง พัฒโนภาษ, 2551) 
 เม่ือมนุษย�อยู�กับความหมายและการใช�ความหมาย สัญญะจึงอยู�ในสิ่งต�างๆรอบตัวกับมนุษย� ท้ังสัมคม 
การเมือง การตลาด บันเทิง กระบวนการผลิตสินค�าและบริการ รวมไปถึงการโฆษณา เช�น ภาพยนตร�โฆษณาท่ี
มีเรื่องราวและตัวแสดง เพ่ือสื่อความหมายให�ผู�บริโภคเกิดความต�องการสินค�านั้นๆ และทุกวันนี้เราไม�ได�
บริโภคอรรถประโยชน�ของสินค�าแต�เพียงอย�างเดียว หากแต�เราบริโภคสินค�าเชิงสัญญะไปพร�อมกัน เราใช�มัน
เพ่ือใช�สื่อความหมายถึงระดับตําแหน�ง รสนิยม ไลฟ{สไตล� รวมไปถึงการสร�างอัตลักษณ�แก�ผู�บริโภค (อิทธิเทพ 
หลีนวรัตน�, 2558)  ภาพยนตร�โฆษณาเปOนสื่อโฆษณาท่ีมีสัญญะในส�วนแก�นของเรื่อง ซ่ึงสัญญะจะทําหน�าท่ีใน
การสร�างความหมายและคุณค�าในตัวสินค�าและบริการ ในสินค�าประเภทเครื่องสําอางหรือสกินแคร� มัก
มีสัญญะปรากฏอยู� ในรูปแบบการสื่อความหมายโดยนัย เ พ่ือต�องการสื่อความหมายและสะท�อน 
สภาพแวดล�อมทางสังคม ค�านิยม บริบททางสังคม เปOนต�น ดังนั้นจึงสามารถเห็นภาพยนตร�โฆษณาสินค�า
ประเภทเครื่องสําอางและสกินแคร�จํานวนมาก ท่ีแฝงไปด�วยความหมายท่ีต�องการจะสื่อให�ผู�บริโภครับรู�และ
โน�มน�าวใจให�ผู�บริโภคสนใจ ไปจนถึงการเลือกซ้ือสินค�านั้น 
 ในการวิจัยในครั้งนี้ผู�วิจัยจึงเลือกสินค�าประเภทสกินแคร�ในกลุ�มของโฟมล�างหน�าจากในชั้นเรียน ผู�วิจัย
ได�รับโจทย�ในการคิดกลยุทธ�การสื่อสารให�กับสินค�าโฟมล�างหน�าแบรนด�การ�นิเย� โดยเห็นว�าการศึกษาสัญญะใน
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ภาพยนตร�โฆษณา จะสามารถเปOนประโยชน�และต�อยอดได�หลากหลายทาง จึงเลือกศึกษาวิจัยแบรนด�การ�นิเย� 
โดยศึกษาวิเคราะห�สัญญะในภาพยนตร�โฆษณาโฟมล�างหน�าแบรนด�การ�นิเย� เพ่ือต�องการทราบถึงการสัญญะ
และการสร�างความหมายท่ีต�องการสื่อสารให�กับผู�บริโภคได�รับรู�ว�ามีลักษณะอย�างไร ซ่ึงผลวิจัยสามารถนํามา
เปOนแนวทางในการประยุกต�ใช�ในการสื่อสารการตลาด อีกท้ังยังเปOนแหล�งข�อมูลอ�างอิงสําหรับผู�สนใจ ศึกษา
เรื่องดังกล�าวต�อไป 

 

วัตถุประสงค
ของการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาและวิเคราะห�การสื่อความหมายของสัญญะผ�านแก�นเรื่อง (Theme) ในภาพยนตร�

โฆษณาโฟมล�างหน�าแบรนด�การ�นิเย� เพ่ือสะท�อนถึงบริบททางสังคม ค�านิยม และวัฒนธรรมในยุคสมัยนั้นๆ 
 
ขอบเขตการวิจัย  
 ผู�วิจัยจะทําการคัดเลือกกรณีศึกษาด�วยวิธีการสุ�มตัวอย�างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยมี
เกณฑ�ในการคัดเลือกภาพยนตร�โฆษณาโฟมล�างหน�าของแบรนด�การ�นิเย� คือ ตัวละครแสดงเปOนคนไทย เปOนโฟ
มล�างหน�าสําหรับผู�หญิงเท�านั้น ความยาว 15 วินาที และเผยแพร�ในป~ 2559-2560 เท�านั้น ซ่ึงมีจํานวน 2 
ชิ้นงาน ดังนี้ 1.ใหม�! การ�นิเย� ไลท� คอมพลีท ซูเปอร� โฟม 2.เรื่องสิว-ผิวมัน ต�อง การ�นิเย� เพียว แอคทีฟ 
 
วิธีดําเนินการวิจัย 
 การศึกษาวิจัยในหัวข�อ “สัญญะในภาพยนตร�โฆษณาโฟมล�างหน�าแบรนด�การ�นิเย�” ผู�วิจัยได�เลือกใช�
ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพ่ือศึกษาและวิเคราะห�สัญญะในภาพยนตร�
โฆษณาโฟมล�างหน�าแบรนด�การ�นิเย� ภายใต�กรอบทฤษฎีสัญวิทยาและแนวคิดเก่ียวกับภาพยนตร�โฆษณา โดย
พิจารณาจากการสร�างความหมายของสัญญะผ�านแก�นเรื่อง (Theme) และนํามาวิเคราะห�ถึงบริบททางสังคม-
วัฒนธรรม (Socio-Cultural Context) 
 
การเก็บรวบรวมข�อมูล 
 ผู�วิจัยได�มีการรวบรวมข�อมูลจากบทความ วิทยานิพนธ� หนังสือ และงานวิจัยท่ีเก่ียวข�อง กล�าวคือ 
ทฤษฎีของแก�นเรื่อง เพ่ือนํามาเปOนข�อมูลในการช�วยศึกษาและวิเคราะห�สัญญะ และภาพยนตร�โฆษณาโฟมล�าง
หน�าแบรนด�การ�นิเย� เก็บรวบรวมโดยการคัดลอกหรือดาวน�โหลดจากอินเตอร�เน็ตในเว็บไซต�ท่ีเปOนแหล�ง
รวบรวมงานโฆษณา เช�น www.youtube.com 
 
การวิเคราะห
ข�อมูล 
 ผู�วิจัยได�นําเสนอผลการศึกษาวิจัยในหัวข�อเรื่อง “สัญญะในภาพยนตร�โฆษณาโฟมล�างหน�าแบรนด�การ�
นิเย�”  ในรูปแบบของการพรรณนาเชิงวิเคราะห� (Analysis Description) โดยแบ�งออกเปOน 3 ข้ันตอน ดังนี้ 
 1.เครื่องมือในการวิเคราะห�  

ผู�วิจัยได�แยกการวิเคราะห�ออกเปOนส�วนๆ ซ่ึงภาพยนตร�โฆษณาโฟมล�างหน�าแบรนด�การ�นิเย� โดย
นําเสนอในรูปแบบของตาราง  
 2.แนวทางในการวิเคราะห�  

การศึกษาวิจัยนี้ได�ทําการวิเคราะห�กระบวนการสื่อความหมายของสัญญะ การวิเคราะห�สัญญะของ
ภาพยนตร�โฆษณาโฟมล�างหน�าแบรนด�การ�นิเย� โดยใช�ทฤษฎีสัญวิทยามาเปOนกรอบในการวิเคราะห� โดยศึกษา
จากประเด็นท่ีพบจากแก�นเรื่อง (Theme) กล�าวคือ แก�นเรื่องหรือใจความหลักของเรื่องสามารถสื่อให�เห็นถึง
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จุดประสงค�หลักในการสื่อสารได�และนํามาวิเคราห�สัญญะในระดับความหมายโดยนัย (Connotative 
Meaning)    
 3.การนําเสนอผลวิจัย 

ผู�วิจัยสรุปภาพรวมของการวิเคราะห� โดยการวิเคราะห�ถึงความหมายท่ีแฝงอยู�ในส�วนของแก�นเรื่อง 
(Theme) ของภาพยนตร�โฆษณาโฟมล�างหน�าแบรนด�การ�นิเย� รวมถึงความสัมพันธ�ระหว�าง “ตัวบท” (Text) 
กับ “บริบท” (Context) ซ่ึงเปOนบริบท ทางสังคม-วัฒนธรรม (Socio-Cultural Context) และมีความสําคัญ
ในการสร�างความหมายของสัญญะ จากนั้นจึงสรุปออกมาเปOนรายงานการวิจัย 
 
ผลการวิจัย  

จากผลการวิเคราะห�แก�นเรื่อง (Theme) สัญญะในภาพยนตร�โฆษณาโฟมล�างหน�าแบรนด�การ�นิเย� 
พบว�ามี 4 ประเด็นท่ีพบในภาพยนตร�โฆษณาแบรนด�การ�นิเย�ท้ัง 2 เรื่อง ได�แก�  
 1.ปZจเจกนิยม (Individualism) มีสัญญะท่ีสะท�อนให�เห็นถึงลักษณะทางสังคมไทยในปZจจุบันท่ีมีความ
เปOนปZจเจกนิยมมากข้ึน กล�าวคือคนในปZจจุบันมีรูปแบบการนําเดินชีวิตท่ีต�องพ่ึงพาตนเอง มีสิทธิเสรีภาพใน
การใช�ชีวิต สามารถแสดงออกถึงความเปOนตัวตนออกมาได� เช�น 
  - ในยุคปZจจุบันเราจะเห็นได�ว�าคนในวัยทํางาน มีการออกไปใช�ชีวิต หรือออกไปทํางานด�วยตัวคนเดียว 
เห็นจากการเดินทางท่ีคนจะข้ึนเมย� รถไฟฟuา หรือขับรถไปทํางานด�วยตัวเอง เพ่ือท่ีจะหาเงินให�กับตัวเองและ
เลี้ยงดูครอบครัว เปOนการพ่ึงพาตัวเองอย�างหนึ่ง ไม�ต�องคอยพ่ึงพาใครหรือทําตามใคร หรือในกลุ�มวัยรุ�นท่ีเริ่มมี
การอยากใช�เวลาส�วนตัวมากข้ึน อยู�คนเดียว ไม�ต�องคอยตามติดพ�อแม� ซ่ึงเปOนการสะท�อนให�เห็นถึงความเปOน
ปZจเจกนิยมท่ีเกิดข้ึนในสังคมมมากข้ึน 
 - การมีสิทธิเสรีภาพและบทบาทในการใช�ชีวิตของในเพศหญิง ท่ีเพศหญิงสามารถเลือกประกอบอาชีพ
ได�กว�างขวางมากข้ึน การไม�จํากัดความสามารถหรือคุณสมบัติของเพศหญิง ทําให�เพศหญิงมีบทบาทมากข้ึนใน
สังคม อย�างท่ีเห็นได�ชัดเจน คือในเรื่องของการเมือง ท่ีจะเห็นนักการเมืองท่ีเปOนผู�หญิงออกมามีบทบาท มี
หน�าท่ี แสดงความสามารถออกมามากข้ึนจนได�การยอมรับจากคนในสังคม 
 - สังคมไทยในปZจจุบันมีการเป�ดโอกาสให�วัยรุ�นได�สามารถแสดงออกในด�านต�างๆมากข้ึน ไม�ว�าจะเปOน
ความสามารถในด�านวงการบันเทิง ด�านวิชาการ หรือการแสดงออกทางความคิดต�างๆ ทําให�วัยรุ�นได�แสดงออก
ความเปOนตัวตนมากข้ึน 
 2.บริโภคนิยม (Consumerism) มีสัญญะท่ีสะท�อนให�เห็นถึงลักษณะทางสังคมไทยในปZจจุบันท่ีให�ค�า
กับวัตถุนิยมมากข้ึน ไม�ให�ค�ากับสิ่งท่ีเปOนธรรมดาสามัญ ไปจนถึงการหลงอยู�ในกระแสนิยมต�างๆ เช�น 
 - คนในสังคมส�วนใหญ�มีพฤติกรรมท่ีเลือกบริโภคสินค�าจากพรีเซนเตอร�ท่ีเปOนนักแสดง ดารา เซเลป 
เพ่ือต�องการสร�างภาพลักษณ�และคุณค�าให�กับตัวเอง จึงทําให�แบรนด�สินค�านิยมเลือกใช�คนท่ีมีชื่อเสียงหรือ
ได�รับการยอมรับในช�วงนั้นๆ มาเปOนพรีเซนเตอร� ซ่ึงเปOนการสะท�อนให�เห็นถึงความเปOนบริโภคนิยมของคนใน
ปZจจุบันท่ีมีมากข้ึน 
 - กระแส ความนิยมต�างๆ ในช�วงๆนั้นมีผลทําให�ผู�บริโภคมีความสนใจต�อสิ่งท่ีตามกระแสนั้นๆ เช�น 
เม่ือมีกระแสหรือความนิยมของชาเขียว ก็ได�มีการนําชาเขียวมาอยู�ในสินค�ามากมาย รวมไปถึงสินค�าประเภทส
กินแคร� นอกจากจะชูคุณสมบัติของชาเขียวแล�วยังสามารถสร�างกระแสและความนิยมให�กับผู�บริโภคได� 
 3.วัตถุทางเพศ (Sex-Product) มีสัญญะท่ีสะท�อนให�เห็นถึงลักษณะทางสังคมไทนในปZจจุบันท่ีผู�ชาย
มองผู�หญิงเปOนวัตถุทางเพศ ใช�รูปลักษณ�ภายนอกเปOนตัวตัดสิน และเหมารวมเรื่องความสวยของผู�หญิงว�าต�อง
เปOนผู�หญิงผอม ผิวขาว มีอก เอว สะโพก หน�าขาวใส จึงจะเปOนผู�หญิงสวยและได�รับการยอมรับ เช�น 
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 - คนมักมองนางแบบ หรือตัวแสดงท่ีเปOนผู�หญิง ว�าต�องมีลักษณะท่ีขาว สูง มีอก เอว สะโพก ถึงจะดู
เปOนผู�หญิงท่ีสวย และมีผลต�อการเลือกบริโภคสินค�านั้นๆ โดยเปOนการมองรูปลักษณะภายนอกของผู�หญิง มา
เปOนตัวสําคัญในการตัดสิน และผู�ชายเอง ก็มีพฤติกรรมมีต�องการผู�หญิงสวย ซ่ึงต�องมีคุณลักษณะดังท่ีกล�าวมา 
ถึงจะเปOนผู�หญิงตามท่ีเขาต�องการและยอมรับ 
 4.การเลือกแสดงตัวตน (Self Identification) มีสัญญะท่ีสะท�อนให�เห็นถึงลักษณะทางสังคมไทยใน
ปZจจุบันท่ีคนมักไม�แสดงออกความเปOนตัวตนท่ีแท�จริงหรือเรียกว�า เลือกท่ีจะแสดงออกในสิ่งท่ีดี สิ่งท่ีคนใน
สังคมจะยอมรับ แม�ว�าจะเปOนสิ่งท่ีต�องประดิษฐ�ข้ึนมาก็ตาม 
 - เราจะเห็นได�จากการท่ีคนเม่ือเข�าสังคมหรือต�องอยู�ร�วมกับผู�อ่ืน ก็มักจะต�องการให�เปOนท่ีนิยมชมชอบ 
จึงต�องแสดงออกแต�ในสิ่งท่ีคนส�วนใหญ�มองว�าดีงาม เปOนท่ียอมรับ แม�การแสดงต�างๆนั้นจะเปOนตัวของตัวเอง
หรือไม�ก็ตาม หรือบางครั้งอาจจะต�องเลือกแสดงออกไม�ตรงกับความรู�สึกท่ีแท�จริงตัวเอง เพ่ือให�ตัวเองยังคงดูดี
ในสายตาคนอ่ืนๆ 
 
อภิปรายผลการวิจัย 

1.ในภาพยนตร�โฆษณาโฟมล�างหน�าแบรนด�การ�นิเย� พบว�ามีการสื่อความหมายเชิงสัญญะอยู�ในหลาย
ประเด็น ท่ีพบในส�วนของแก�นเรื่อง ทําให�เห็นว�าแบรนด�สินค�าไม�ได�ทําการสื่อสารเพ่ือนําเสนอสรรพคุณหรือ
คุณลักษณะของตัวสินค�าเพียงอย�างเดียวในการโน�มน�าวใจผู�บริโภค ซ่ึงสอดคล�องกับบทความในวารสารวิจัย
ราชภัฏกรุงเก�า ป~ท่ี2 ว�า “ทุกวันนี้เราไม�ได�บริโภคอรรถประโยชน�ของสินค�าแต�เพียงอย�างเดียว หากแต�เรา
บริโภคสินค�าเชิงสัญญะไปพร�อมกัน เราใช�มันเพ่ือใช�สื่อความหมายถึงตําแหน�งแห�งท่ี รสนิยม รูปแบบการใช�
ชีวิต รวมไปถึงการสร�างอัตลักษณ�ของผู�บริโภค” (อิทธิเทพ หลีนวรัตน�, 2558) ซ่ึงได�แสดงถึงบริบทของสังคม
ในปZจจุบัน ดังนั้น การท่ีแบรนด�การ�นิเย� มีการใช�นักแสดง/ดาราท่ีมีชื่อเสียง มาเปOนตัวแสดงหลัก ซ่ึงพบได�ในท้ัง 
2 ชิ้นงานนั้น เม่ือวิเคราะห�ในการสื่อความหมายเชิงสัญญะแล�ว ก็เปOนการใช�สื่อถึงรสนิยม รูปแบบการใช�ชีวิต 
และการสร�างอัตลักษณ�แก�ผู�บริโภค 

2.ความหมายเชิงสัญญะท่ีพบในภาพยนตร�โฆษณาแบรนด�การ�นิเย� สะท�อนให�เห็นถึงสภาพสังคม 
บริบท วัฒนธรรม และความเชื่อต�าง ๆ ตามยุคสมัยของมัน ซ่ึงเปOนกลยุทธ�การสื่อสารรูปแบบหนึ่งท่ีเข�าใจถึง
ผู�บริโภคและสามารถสะท�อนสิ่งต�าง ๆออกมาได� เพ่ือโน�มน�าวใจและสร�างความรู�สึกให�กับผู�บริโภคได�ดี ดังนั้น
การท่ีแบรนด�การ�นิเย�ให�ความสําคัญในรายละเอียดส�วนนี้ จะทําให�การสื่อสารหรือการสร�างภาพยนตร�โฆษณามี
ความน�าสนใจกว�าแบรนด�อ่ืน ๆท่ีเปOนคู�แข�ง\ 

 
ข�อเสนอแนะ  

1.  เราสามารถใช�การศึกษาสัญญะในภาพยนตร�โฆษณาในการวิเคราะห�และตีความถึงสภาพแวดล�อม 
ค�านิยม บริบทต�างๆ ของคนในสังคมในยุคสมัยหนึ่งๆได� ผ�านการสื่อความหมายเชิงสัญญะมีอยู�ในภาพยนตร�
โฆษณาในยุคสมัยนั้นๆ 

2.  สามารถนําการศึกษาความหมายเชิงสัญญะ ใช�ในการศึกษาภาพยนตร�โฆษณาแบรนด�อ่ืนๆ หรือ
ประเภทสินค�าอ่ืนๆเพ่ือศึกษาวิธีการนําเสนอและสื่อความหมายของสินค�านั้นๆ เพ่ือท่ีจะสามารถนํามา
วิเคราะห�และปรับใช�ให�เกิดประโยชน�ต�อไปได� 
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