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บทคัดย�อ 

การวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค> (1) เพ่ือศึกษาเนื้อหาบนอินสตาแกรมในการนําเสนอความเปLนไทยเพ่ือ
กระตุNนการทOองเท่ียวผOานสื่อสังคมออนไลน>อินสตาแกรมของPearypie (2) เพ่ือศึกษาเนื้อหาการแสดงความ
คิดเห็นตOอนําเสนอความเปLนไทยเพ่ือกระตุNนการทOองเท่ียวผOานสื่อสังคมออนไลน>อินสตาแกรมของPearypie ซ่ึง
เปLนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชNการวิเคราะห>เนื้อหา (Content Analysis) ในการ
เก็บรวบรวมขNอมูล ผูNวิจัยเลือกศึกษาเนื้อหาจากทุกสถานท่ีทOองเท่ียวท่ีนําเสนอในอนสตาแกรมของแพรี่พาย
ชOวงเวลาระหวOางเดือนเมษายน ถึง เดือนพฤษภาคม จํานวน 30 ภาพ ผลการศึกษาพบวOา มีการนําเสนอเนื้อหา
การทOองเท่ียวเชิงนิเวศหรือเชิงอนุรักษ> (Ecotourism) เปLนจํานวนมากท่ีสุด เนื้อหาท่ีนําเสนอมีองค>ประกอบ
การทOองเท่ียวท่ีหลากหลาย ประกอบดNวย กิจกรรมการทOองเท่ียว ท่ีพัก รวมถึงรNานอาหาร เพ่ือใหNผูNเขNาชมไดN
เห็นภาพและขNอมูล ใหNเกิดความชอบและเก็บไปพิจารณา และยังเปLนการใชNภาพ (Visual Content) ตรงตOอ
จุดประสงค>ท่ีตNองการสื่อสาร สําหรับเนื้อหาการแสดงความคิดเห็นท่ีมีมากท่ีสุด พบวOา เปLนเนื้อหาแสดงความ
ชื่นชม และชอบเปLนอยOางมาก ดังนั้น ในการสรNางคอนเทนต>บนอินสตาแกรมรวมถึงการเลือกใชN KOLเพ่ือการ
กระตุNนการทOองเท่ียวควรใหNความสําคัญกับเนื้อหาและภาพที่ดึงดูดความสนใจ เหมาะสมกับจุดประสงค>ท่ี
ตNองการสื่อสาร รวมถึงไปถึงตัวOpinion Leader ท่ีปฏิสัมพันธ>ดี เขNาถึงคนจํานวนมากเพ่ือประสิทธิภาพของ
การสื่อสารไปยังผูNคน 
 
คําสําคัญ เนื้อหาการนําเสนอ, กระตุNนการทOองเท่ียว, อินสตาแกรม   
 
 

Abstract 
 This research had two principal objectives 1) To study content with Instagram about 
the presentation of Thainess to encourage tourism via social media through Pearypie’s 
Instagram. 2) To study the comments presenting Thainess to encourage tourism via social 
media from Pearypie's Instagram. The study methodology was qualitative research using a 
coding sheet as a tool for contents analysis. The research data were collected from 30 
images of all tourist attractions which were published on April, 2019 to May, 2019. The 
results of the study showed that the ecotourism content had the highest amount of 
presenting and had various tourism elements, including, tourism activities, accommodations 
and restaurants to allow visitors to see images and information for their attention and keep 
it for consideration. Pearypie also uses the visual content with the images that correct for 
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the purpose of communication. Additionally, most people give good reviews of the contents 
as well. Therefore, in order to create content on Instagram, choosing to use KOL to 
encourage tourism needs to focus on planning to use attractive content and images, suitable 
for the purpose of communication, including the opinion leader that must have good 
interaction to reach many people for the efficiency of communication with people. 
 
Keywords: Content presentation, Stimulate Thai tourism, Instagram 
 
บทนํา 
 ในปpจจุบันมีสถานท่ีทOองเท่ียวเกิดข้ึนหลายแหOง การเลือกสถานท่ีทOองเท่ียวจึงการเปLนสิ่งท่ีหลายคน
อาจตNองคัดเลือกเพ่ือใหNพบสถานท่ีท่ีสนใจ ซ่ึงการคัดเลือกสถานท่ีทOองเท่ียวท่ีจะเปLนจุดหมายตOอไป เปLนเรื่องท่ี
เกิดข้ึนไดNงOายกวOาในอดีตนับต้ังแตOมีการใชNงานโซเชียลมีเดีย ท่ีผูNใชNงานจะสามารถคNนหาสิ่งตOางๆท่ีตนเอง
ตNองการไดNอยOางงOายดาย เชOนเดียวกับการเลือกสถานท่ีทOองเท่ียวโดยดูผOานภาพท่ีมีอยูOแลNวในโซเชียลมีเดีย ซ่ึงมี
ขNอมูลวOา นักทOองเท่ียวท่ัวไปกวOารNอยละ 52 คน ระบุวOา นักทOองเท่ียวมักจะไดNรับอิทธิพลจากรูปภาพบนโซเชียล
มีเดียในการเลือกสถานท่ีทOองเท่ียวตOางๆ มากไปกวOานั้น ผูNบริโภคสOวนใหญOจะดูรีวิวไปพรNอมๆ กับการหาขNอมูล
โดยตรงจากเว็บไซต>และโซเชียลมีเดีย ซ่ึงกวOารNอยละ 49 ของผูNบริโภคจะตัดสินใจซ้ือหรือเลือกขNอมูลนั้นยัง
ข้ึนอยูOกับรีวิวอีกดNวย (Brand Buffet, 2016) ขNอมูลนี้แสดงใหNเห็นวOารูปภาพท่ีมาจากผูNอ่ืน และถูกโพสต>ไวNใน
โซเชียลมีเดียมีอิทธิพลในการตัดสินใจเลือกสถานท่ีทOองเท่ียวของพวกเขา   
 แอพพลิเคชั่นบนโซเชียลมีเดียนั้นมีอยูOมากมาย แตOแอพพลิเคชั่นท่ีเดOนในเรื่องการใชNงานดNวยรูปภาพ
มากท่ีสุด คือ แอพพลิเคชั่นท่ีเรียกวOา อินสตาแกรม (Instagram) ซ่ึงอินสตาแกรมเปLนสังคมออนไลน>การ
แบOงปpนภาพถOาย (Social Photo Sharing) มีระบบ Followers และ Following ใหNผูNใชNงานสามารถเลือก
ติดตามชมรูปภาพ ความเคลื่อนไหวการใชNงานของผูNใชNงานอ่ืนท่ีใชNงานแอพพลิเคชั่น หากถูกใจ ชอบรูปภาพ
ไหน สามารถกด Like รวมไปถึง Comment รูปภาพนั้นไดN ซ่ึงอินสตาแกรมไดNเขNามามีบทบาทในการเลือก
สถานท่ีทOองเท่ียวจากการดูรูปภาพและขNอมูลมากข้ึน ซ่ึงกวOา 48% ของผูNใชNงานอินสตาแกรม จะใชNอินสตาแก
รมเพ่ือหาจุดมุOงหมายในการทOองเท่ียวหรือสถานท่ีท่ีพวกเขาสนใจ (Instagram for Tourism Marketing: How 
to Boost Likes, Views and Visitors [report], 2019)  อีกท้ังยังมีขNอมูลของPretty Wild World อีกหนึ่ง
ชิ้นงาน โดยไดNอNางอิงถึง Schofield Insurance ท่ีเรียบเรียงการศึกษาวิจัย โดยท่ีมีเนื้อหาสําคัญวOา กวOา 40% 
ของคนยุคมิลเลนเนียลจะเขNาใชNงานอินสตาแกรมเพ่ือหาแรงบันดาลใจในการทOองเท่ียวหรือสถานท่ีท่ีอยากไปใน
ครั้งตOอไป ซ่ึงในบทความนี้ยังกลOาวอีกวOา จากการสอบถามผูNท่ีมีอายุระหวOาง 18 -33 ป
กวOา 1,000 คน ในส
หราชอาณาจักร สัดสOวน 2 ใน 5 ของพวกเขาพูดถึงอินสตาแกรมวOา อินสตาแกรมมีบทบาทเปLนหลักสําคัญใน
การท่ีพวกเขาจะเลือกจุดหมายปลายทางในการทOองเท่ียวครั้งตOอไป ซ่ึงเปLนตัวพิสูจน>วOาภาพท่ีมีความสวยงาม
และจุดหมายปลายทางท่ีมีความสวยงามคือปpจจัยหลักในการตัดสินใจทOองเท่ียวหากสถานท่ีนั้นควรคOาท่ีจะไป
เยี่ยมชม ซ่ึงอาจไมOไดNเกิดกับทุกคน แตOผูNคนสOวนใหญOมีแนวโนNมท่ีไดNรับแรงจูงใจในการเลือกสถานท่ีทOองเท่ียว
ดNวยบางสิ่งท่ีมีความสวยงาม (How Does Instagram Inspire Our Next Travel Destination, 2018) 
 สOวนหนึ่งของการใชNงานอินสตาแกรมเพ่ือตัดสินใจเลือกสถานท่ีทOองเท่ียว ผูNใชNงานอินสตาแกรมจะตNอง
ไดNรับแรงบันดาลใจจากรูปภาพท่ีมีการโพสต>หรือถูกนําเสนอไวNแลNว ซ่ึงทําใหNมีการอินสตาแกรมเพ่ือเปLนแรง
บันดาลใจในการทOองเท่ียวเกิดข้ึนในหลายบัญชี สOวนหนึ่งท่ีทําหนNาท่ีนําเสนอเนื้อหาเพ่ือเปLนแรงบันดาลใจนี้ คือ 
ผูNท่ีมีอิทธิพลทางความคิด หรือ Influencer ท่ีทําหนNาท่ีเปLน Key Opinion Leader หรือเปLนกระบอกเสียง 
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เนื่องจากคนเหลOานี้มีจํานวนผูNติดตามเปLนจํานวนมาก จึงมีผลในการนําเสนอสิ่งตOางๆเพ่ือเปLนการโนNมนNาว
ผูNติดตามไดNงOาย ซ่ึงในปpจจุบัน Pearypie เปLนหนึ่งในInfluencerท่ีมีการนําเสนอเนื้อหาท่ีเก่ียวขNองกับการ
ทOองเท่ียวท่ีนOาจับตามอง โดยท่ี Pearypie คือ Influencer อันดับหนึ่งของประเทศไทยและอันดับตNนๆ ของ
เอเชีย ท่ีมีคนติดตามอินสตาแกรมกวOา 1.5 ลNานคน (The Cloud, 2018) (ดังปรากฏในแผนภาพท่ี 1.1) ซ่ึงใน
ปpจจุบัน Pearypie ไดNนําเสนอเนื้อหาเก่ียวกับสถานท่ีทOองเท่ียวในประเทศไทยและการสวมชุดผNาไทยเพ่ือ
กระตุNนในการเขNาถึงแหลOงทOองเท่ียวทNองถ่ินเปLนจํานวนมาก 

ดังนั้น ผูNวิจัยไดNเห็นวOาควรมีการวิเคราะห>การสื่อสารผOานสื่อสังคมออนไลน>หรือโซเชียลมีเดียใน
ชOองทางอินสตาแกรมของผูNท่ีมีอิทธิพลทางความคิด ในกรณีนี้จึงสนใจท่ีจะวิเคระห>เนื้อหาบนอินสตาแกรมของ
Pearypie ในชื่อบัญชี @pearypie ท่ีเปLนกรณีศึกษาตัวอยOางท่ีเห็นไดNชัดในการสื่อสารเพ่ือกระตุNนการ
ทOองเท่ียวไทย โดยใชNการสื่อสารท่ีมีดNวยรูปภาพ(Visual Content)และขNอความเปLนหลักในการสรNางสิ่งท่ี
เสมือนการมองเห็นในมุมมองตOางๆ เนNนเนื้อหาท่ีทําใหNเกิดความประทับใจ ซ่ึงผูNวิจัยสนใจในการนําเรื่องของ
การเปLน Influencerท่ีมีบทบาทในการสรNางแรงบันดาลใจและกระตุNนการทOองเท่ียวและทําใหNเกิดการสื่อสาร
ออกไปในวงกวNาง และยังใชNกระตุNนการมีสOวนรOวมดNวยการใชNงาน แฮชแท็ก(Hashtag) ซ่ึงคาดวOาการสื่อสาร
นําเสนอความเปLนไทยเพ่ือกระตุNนการทOองเท่ียวผOานสื่อสังคมออนไลน>อินสตาแกรมของPearypie จะสามารถ
เปLนแนวทางหรือตัวอยOางในการทําการสื่อสารสื่อสังคมออนไลน>อินสตาแกรมใหNกับองค>กรสOงเสริมการ
ทOองเท่ียวอ่ืนๆท่ีตNองการใชN KOL หรือเพจอ่ืนๆเก่ียวกับทOองเท่ียวท่ีวางแผนท่ีจะเติบโตไดN 

 
วัตถุประสงคB  
 1. เพ่ือศึกษาเนื้อหาบนอินสตาแกรมในการนําเสนอความเปLนไทยเพ่ือกระตุNนการทOองเท่ียวผOานสื่อ
สังคมออนไลน>อินสตาแกรมของPearypie 
 2. เพ่ือศึกษาเนื้อหาการแสดงความคิดเห็นตOอนําเสนอความเปLนไทยเพ่ือกระตุNนการทOองเท่ียวผOานสื่อ
สังคมออนไลน>อินสตาแกรมของPearypie 
 
ขอบเขตการวิจัย  
 การวิจัยครั้งนี้มีระยะเวลาการเก็บขNอมูลในอินสตาแกรม 3 เดือน จากบัญชีอินสตาแกรมของ 
Pearypie @pearypie โดยเลือกศึกษาเนื้อหาเก่ียวกับการทOองเท่ียวไทยท่ีนําเสนอในชOวงเวลาระหวOางเดือน
เมษายน ถึง เดือนพฤษภาคม จํานวน 30 ภาพ จาก 54 ภาพ เนื่องจากบางภาพมีลักษณะรOวมบางประการ 
เชOน มีเนื้อหาคลNายคลึงกัน หรือ มีเนื้อหาเปLนภาพท่ีไมOมีความเก่ียวขNองกับการนําเสนอความเปLนไทยและ
สถานท่ีทOองเท่ียวไทย  
 
วิธีดําเนินการวิจัย 
   1.ระเบียบวิธีวิจัย 
     การวิจัยครั้งนี้ เปLนการวิจัยโดยใชNวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ในรูปแบบ
วิเคราะห>เนื้อหา (Content Analysis) 
             2.ข้ันตอนการวิจัย 
       การวิจัยนี้เปLนการเก็บขNอมูลแบบปฐมภูมิ (Primary Data) จากบัญชีอินสตาแกรมของ Pearypie 
@pearypie โดยมีระยะเวลาในการศึกษาขNอมูลในอินสตาแกรม 3 เดือน ซ่ึงเลือกศึกษาเนื้อหาจากทุกสถานท่ี
ทOองเท่ียวท่ีนําเสนอในชOวงเวลาระหวOางเดือนเมษายน ถึง เดือนพฤษภาคม จํานวน 30 ภาพ โดยนําแนวคิด
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และทฤษฎีท่ีเก่ียวขNอง มาใชNเปLนแนวทางในการสรNางตารางวิเคราะห>เนื้อหา (Content Analysis) เครื่องมือลง
รหัสสําหรับการวิเคราะห>เนื้อหา (Coding Sheet) เพ่ือเก็บขNอมูลเนื้อหาจากบัญชีอินสตาแกรมของPearypie 
และวิเคราะห>ขNอมูลตามแบบการเทียบเคียงรูปแบบ (Pattern Matching) โดยการสรNางขNอสรุปจากขNอมูลท่ีไดN 
มาเปรียบเทียบกับขNอมูลแนวคิดและทฤษฎี เพ่ือใหNเกิดความเขNาใจในปรากฏการณ>ทางความคิด 
             3.การเก็บรวบรวมขNอมูล 
      การวิจัยครั้งนี้มีการเก็บขNอมูลในการศึกษาเปLนไปตามวัตถุประสงค> ผูNวิจัยไดNนําแนวคิดและทฤษฎี
ท่ีเก่ียวขNองมาใชNเปLนแนวทางในการสรNางตารางวิเคราะห>เนื้อหา (Content Analysis) เครื่องมือลงรหัสสําหรับ
การวิเคราะห>เนื้อหา (Coding Sheet) เพ่ือบันทึกและเก็บขNอมูลเนื้อหาจากบัญชีอินสตาแกรมของPearypie 
ไดNอยOางเปLนระบบ 
             4.การวิเคราะห>ขNอมูล 

     ผูNวิจัยดําเนินการวิเคราะห>ขNอมูลตามแบบการเทียบเคียงรูปแบบ (Pattern Matching) โดยการ
สรNางขNอสรุปจากขNอมูลท่ีไดN มาเปรียบเทียบกับขNอมูลแนวคิดและทฤษฎี เพ่ือใหNเกิดความเขNาใจในปรากฏการณ>
ทางความคิดดังกลOาว โดยมีข้ันตอนในการวิเคราะห>ขNอมูลตามแนวทางของ Miles & Huberman (1994) ซ่ึง
ประกอบดNวยการวิเคราะห> 3 ข้ันตอน 1.การลดทอนขNอมูล (Data Reduction) 2.การจัดรูปแบบขNอมูล (Data 
Display) 3.การรOางขNอสรุปและการยืนยัน (Conclusion Drawing and Verification) 

 
ผลการวิจัย  
 ผลการศึกษาเนื้อหาการนําเสนอความเปLนไทยเพ่ือกระตุNนการทOองเท่ียวผOานสื่อสังคมออนไลน>อินสตา
แกรมของPearypie พบวOา การนําเสนอเนื้อหาการทOองเท่ียวเชิงนิเวศหรือเชิงอนุรักษ> (ecotourism) ปรากฏ
เปLนจํานวนมากท่ีสุด 16 ครั้ง โดยนําเสนอการเนื้อหาท่ีมีการทOองเท่ียวแบบใกลNชิดธรรมชาติและมีการกลOาวถึง
การอนุรักษ>สิ่งแวดลNอม ซ่ึงปรากฏเปLนสถานท่ีทOองเท่ียวของอําเภอเชียงดาว จังหวัดเชียงใหมO มีเนื้อหาเก่ียวกับ
การเรียนรูNป�าไมN หิน และระบบนิเวศของผึ้ง อีกท้ังยังมีเกาะบูโหลนเล จังหวัดสตูล ท่ีมีเนื้อหาเก่ียวกับการดูแล
รักษาสิ่งแวดลNอมทางทะเล อันดับท่ี 2 คือ การนําเสนอเนื้อหาในสิ่งท่ีเก่ียวขNองกับวัฒนธรรมอันมีผลตOอการ
ทOองเท่ียว ปรากฏเปLนจํานวนมากในลําดับถัดมา 14 ครั้ง โดยนําเสนอการเนื้อหาท่ีกลOาวถึงสิ่งท่ีสะทNอนความ
เปLนวัฒนธรรมไทย ไดNแกO ชุดไทยด้ังเดิมในสมัยรัตนโกสินทร>ตอนตNน ผNาไทยท่ีมาจากแหลOงทNองถ่ิน รวมถึง
รNานอาหารท่ีเปLนเอกลักษณ>ภายในจังหวัดเชียงใหมOและอุดรธานี และอันดับ 3 คือ การนําเสนอการทOองเท่ียว
เพ่ือความเพลิดเพลิน (holiday) ปรากฏเปLนจํานวน 5 ครั้ง โดยนําเสนอการเนื้อหาการทOองเท่ียวเพ่ือการ
พักผOอนในสถานท่ีทOองเท่ียว ทะเลบัวแดง จังหวัดอุดรธานี หาดทรายรี จังหวัดชุมพรและเกาะเตOา จังหวัด
จังหวัดสุราษฎร>ธานี 
 ผลการศึกษาเนื้อหาการแสดงความคิดเห็นตOอนําเสนอความเปLนไทยเพ่ือกระตุNนการทOองเท่ียวผOานสื่อ
สังคมออนไลน>อินสตาแกรมของPearypie พบวOา มีเนื้อหาแสดงความชื่นชม และชอบเปLนอยOางมากตOอคอน
เทนต> เปLนจํานวนมากท่ีสุด 1,017 ครั้ง โดยนับจากการเขียนขNอความแบบท่ีเนNนย้ําตOอความชื่นชอบ อันดับท่ี 2
มีเนื้อหาแสดงความคิดเห็นแบบชื่นชอบในระดับท่ัวไป เปLนจํานวนมากในลําดับถัดมาเปLนจํานวน 836 ครั้ง 
โดยนับจากเนื้อหาท่ีมีการใชNสัญลักษณ>แสดงรูปภาพ เชOน รูปหัวใจ การชูนิ้วหัวแมOมือ และใบหนNายิ้ม รวมถึง
จากการใหNความเห็นดNวยขNอความ และอันดับท่ี 3 มีเนื้อหาแสดงชื่นชมตOอตัวผูNสื่อสาร รวมถึงในแงOของความคิด 
และความเปLนแบบอยOางท่ีดี เปLนจํานวน 171 ครั้ง ท้ังนี้ รวมถึงจํานวนท่ีนับจากเนื้อหาท่ีชื่นชมการถOายถอด
แนวคิดท่ีมีตOอการอนุรักษ> และเปLนแรงบันดาลใจตOอผูNอ่ืนดNวย 
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 เนื้อหาท่ีมียอดปฏิกิริยาตอบรับสูง คือ เนื้อหาท่ีโพสต>วันท่ี 2 พฤษภาคม 2019 สถานท่ีทOองเท่ียวทะเล
บัวแดง จังหวัดอุดรธานี ซ่ึงเปLนคอนเทนต>ภาพถOายท่ีเนNนการถOายท้ังบุคคลแบบเต็มตัวและทิวทัศน>ของสถานท่ี
ทOองเท่ียวอยOางชัดเจน ขณะท่ีตัวบุคคลนําเสนอรูปแบบของการสวมใสOผNาไทย ในท่ีนี้คือ ผNาขิดไหมยกดอก ท่ีไดN
สีผNาจากดอกบัวแดงและดอกอัญชัญ นํามาถOายในสถานท่ีทOองเท่ียวทะเลบัวแดง แลนด>มาร>คของจังหวัด
อุดรธานี และไดNใหNแคปชั่นประกอบภาพท่ีเปLนการใหNขNอมูลความรูN โดยระบุถึงรายละเอียดของผNาเปLน
ภาษาไทยท้ังหมด จากภาพสามารถเห็นไดNวOา ผูNสื่อสารไดNออกแบบภาพใหNมีความสะดุดตา นOาดึงดูดดNวยโทนสี 
โดยใชNสีผNาท่ีมีความสอดคลNองกับสีของดอกบัวในทะเลบัวแดง นอกจากนั้น คอนเทนต>ยังมีการใหNคุณคOา 
(Value) ในการสรNางการรับรูNของสถานท่ีทOองเท่ียวทะเลบัวแดงและสรNางแรงบันดาลใจในการใชNผNาไทยอยOางมี
คุณคOาและการอนุรักษ>ผNาของไทยใหNคงอยูO  
 เนื้อหาความคิดเห็นตOอคอนเทนต>นี้ พบวOา มีการแสดงความเห็นในคอนเทนต>มีจํานวนมาก แตOเปLน
ความเห็นท่ีมีเนื้อหาซํ้าๆกัน ซ่ึงการแสดงความเห็น แบOงเปLนเนื้อหา ดังนี้ 1.แสดงความคิดเห็นแบบชื่นชมความ
สวยงามในระดับท่ัวไป (จํานวน 205 คอมเมนท>) 2.แสดงความชื่นชม และชอบเปLนอยOางมากตOอคอนเทนต> 
(จํานวน 220 คอมเมนท>) 3.แสดงความชื่นชอบตOอตัวผูNสื่อสาร รวมถึงในแงOของความคิด และความเปLน
แบบอยOางท่ีดี (จํานวน 2 คอมเมนท>) 4.แสดงความขอบคุณผูNสื่อสารท่ีสนับสนุนจังหวัดอุดรธานี ซ่ึงสรNาง
ความรูNสึกดีใหNกับผูNเขNาชม (จํานวน 5 คอมเมนท>)  
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 เนื้อหาการนําเสนอเพ่ือกระตุNนการทOองเท่ียวไทยผOานอินสตาแกรม Pearypie มีความสอดคลNองกับ
ทฤษฎีการสื่อสารการตลาดในแงOของการสื่อสารโดยมีวัตถุประสงค>ในการกระตุNนใหNเกิดการทOองเท่ียวไทยมาก
ข้ึน ดNวยการใชNชOองทางการตลาดท่ีรวดเร็วท่ีสุดในปpจจุบันอยOางการสื่อสารผOานสื่อสังคมออนไลน> ซ่ึงผูNสื่อสารไดN
ใชNชOองทางอินสตาแกรมในการสื่อสารเพ่ือใหNครอบคลุมตOอกลุOมเป�าหมายโดยเฉพาะอยOางยิ่งคนรุOนใหมOและ
ชาวตOางชาติท้ังการลงคอนเทนต>ท่ีเปLนรูปภาพ และใหNแคปชั่นประกอบเพ่ือเปLนการอธิบายกํากับภาพหรือเปLน
การขNอมูลกับผูNเขNาชม เปLนการใชNชOองทางอินสตาแกรมเปLนการสื่อสารแบบPersonal Media ในบทบาทของ
การเปLนผูNนําทางความคิด ท่ีมีผูNสื่อสารเปLนตัวกลางระหวOางการทOองเท่ียวไทยกับผูNเขNาชม โดยทําหนNาท่ีในการ
ถOายทอดขOาวสารขNอมูล  
 การตอบสนองของผูNท่ีมาเขNาชม ไดNแกO การกดถูกใจและการแสดงความคิดเห็นเปLนสOวนปรากฏใหNไดN
เห็นเม่ือคอนเทนต>ถูกเผยแพรO ซ่ึงเนื้อหาท่ีผูNสื่อสารไดNนําเสนอออกไปมากท่ีสุด เปLนการทOองเท่ียวเชิงนิเวศหรือ
เชิงอนุรักษ> (ecotourism) ตามแนวคิดและทฤษฎีการทOองเท่ียว ซ่ึงพบวOา ผูNสื่อสารไดNมีการนําเสนอคอนเทนต>
ท่ีมีองค>ประกอบการทOองเท่ียวท่ีหลากหลาย ประกอบดNวย กิจกรรมการทOองเท่ียว ท่ีพัก รวมถึงรNานอาหาร 
เพ่ือใหNผูNเขNาชมไดNเห็นภาพและขNอมูล ใหNเกิดความชอบและเก็บไปพิจารณาตOอไป 
 จากการประมวลผลการศึกษาคอนเทนต>ท่ีผูNสื่อสารไดNนําเสนอ พบวOา ผูNสื่อสารไดNใชNประโยชน>และ
องค>ประกอบตามแนวคิดการตลาดแบบเนNนเนื้อหาภาพ (Visual Content) ในการสื่อสารลงในอินสตาแกรมซ่ึง
ใชNการสื่อสารเปLนการเนNนเนื้อหาแบบภาพ และสรNางคOานิยมในการรับรูNดNานภาพ ซ่ึงภาพท่ีผูNสื่อสารไดNนําเสนอ 
เปLนภาพท่ีเนNนคุณภาพ ความชัด ไมOเนNนการใชNฟ�ลเตอร>ในภาพท่ีตNองการสะทNอนใหNเห็นภาพจริงและความเปLน
จริง แตOใชNฟ�ลเตอร>ในภาพท่ีตNองการสื่อความรูNสึกเพ่ิมเติม เชOน ความลึกลับ เพ่ือใหNไดNรูปท่ีสวยงามและโทนสีใหN
ถูกตNองสําหรับจุดประสงค>ของภาพ เพ่ือเรียกความสนใจจากผูNเขNาชมใหNไดN อีกท้ังยังใชNประโยชน>ของอินสตา
แกรมเพ่ือการตลาดในฐานะของ Influencer เพ่ือการชักนําความคิด และนําเสนอเนื้อหาตOอผูNติดตามท่ีมี
จํานวนมาก ท้ังนี้ผูNสื่อสารยังนําเสนอคอนเทนต>ท่ีมีคุณคOาและสื่อสารไดNสอดคลNองกับแนวคิดเก่ียวกับการตลาด
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แบบเนื้อหา (Content Marketing) ในแงOแนวทางสําหรับการสรNางเนื้อหาเชิงการตลาด เพ่ือใหNถูกใจและสรNาง
ความรูNสึกใหNผูNเขNาชมและในแงOของการสรNางคุณคOาในการตลาดแบบเนื้อหาอีกดNวย 
 นอกจากนี้ เม่ือพิจารณาจากเนื้อหาของการแสดงความคิดเห็นหรือปฏิกิริยาตอบกลับท่ีพบวOา มีเนื้อหา
แสดงความชื่นชม และชอบเปLนอยOางมากตOอคอนเทนต> เปLนจํานวนมากท่ีสุด ทําใหNสามารถอธิบายไดNวOาคอน
เทนต>ท่ีผูNสื่อสารไดNนําเสนอเพ่ือกระตุNนการทOองเท่ียวไทยผOานอินสตาแกรมPearypie เปLนคอนเทนต>ท่ีสามารถ
สรNางความชื่นชอบ ความสนใจกับผูNเขNาชมไดNมาก ท้ังนี้ เปLนผลดีในการกระตุNนผูNเขNาชมใหNเกิดการทOองเท่ียวไทย 
และยังสามารถเปLนแนวทางในการทําคอนเทนต>เพ่ือกระตุNนการทOองเท่ียวในกรณีอ่ืนๆไดNอีกดNวย 
 
ข�อเสนอแนะ 
 ผลจากการศึกษาเรื่อง “เนื้อหาการนําเสนอเพ่ือกระตุNนการทOองเท่ียวไทยผOานอินสตาแกรม 
Pearypie” ทําใหNพบวOา ในการสรNางคอนเทนต>บนอินสตาแกรมรวมถึงการเลือกใชN KOLเพ่ือการกระตุNนการ
ทOองเท่ียว จําเปLนตNองใหNความสําคัญกับองค>ประกอบหลายประการ  
 1. ภาพ ควรมีคุณภาพ มีความชัด โดยใชNภาพและถOายภาพใหNเหมาะกับวัตถุประสงค>ท่ีจะนําเสนอ เชOน 
เม่ือตNองการนําเสนอผNาไทย สิ่งท่ีตNองชัดเจนมากท่ีสุดในภาพ คือ การนําเสนอผNา ใหNเห็นสีสันและลายผNาท่ี
ชัดเจนหรือมีรูปแบบการสวมใสOท่ีใหNเห็นความสวยงาม  
 2. ตัวของOpinion Leader ควรมีความนOาเชื่อถือหรือความเชี่ยวชาญในการนําเสนอเพ่ือกระตุNนการ
ทOองเท่ียวหรือสิ่งอ่ืนๆเฉพาะทาง เนื่องจากผูNเขNาชมอาจมองถึงเรื่องความเชี่ยวชาญท่ีผูNสื่อสารมีตOอสิ่งนั้นๆ  
 3. การมีปฏิสัมพันธ>กับผูNคนหรือผูNเขNาชม อาจไมOจําเปLนตNองพูดคุยกับทุกคนท่ีเขNามารOวมแสดงความ
คิดเห็น แตOการมีปฏิสัมพันธ>บNาง เปLนการชOวยลดชOองวOางระหวOางผูNสื่อสารกับผูNเขNาชม ทําใหNผูNเขNาชมรูNสึกวOาเปLน
กันเองมากข้ึน ซ่ึงอาจทําใหNมีผูNเขNาชมอยากท่ีจะรOวมแสดงความคิดเห็นมากข้ึนและยังเปLนผลดีตOอตัวผูNเขNาชมอีก
ดNวย  
 4. การเขNารOวมแคมเปญ โดยเฉพาะอยOางยิ่ง แคมเปญท่ีใหญOระดับนานาชาติ เนื่องจากยิ่งแคมเปญมี
คนรOวมมากทําใหNเกิดการมองเห็นไดNมาก ในกรณีศึกษานี้ ผูNสื่อสารไดNนําเสนอชุดท่ีทําดNวยผNาไทยและการ
อนุรักษ>สิ่งแวดลNอม ดNวยการนําเสนอพรNอมกับรOวมแคมเปญ #whomademyclothes ซ่ึงเปLนการติดแฮชแท็ก
ของแคมเปญท่ีสามารถมองหาคนท่ีรOวมแคมเปญนี้ไดNเพียงเขNาไปในแฮช  
 5. การวางแผนตOอเนื้อหาท่ีนําเสนอ จากในกรณีนี้ ทําใหNเห็นวOา ผูNสื่อสารมีการนําเสนอแบบคิดและ
วางแผน มีการนําเสนอเนื้อหาแบบครบองค>ประกอบของการทOองเท่ียว ไดNแกO กิน เท่ียว ท่ีพัก ของฝาก ใน
ขณะเดียวกัน การนําเสนอเนื้อหาแบบเปLนคอนเซ็ปท>เพ่ือชูสิ่งท่ีเดOนหรือเปLนของดีในแตOละจังหวัดก็ยังสามารถ
ทําใหNเนื้อหามีความหลากหลายไดN  
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