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บทคัดยอ 
 จากการทองเที่ยวที่หลากหลายและมีความอุดมสมบูรณมากมายกระจายอยูในทุกภูมิภาคของประเทศ  
ทั้งแหลงทองเที่ยวธรรมชาติซึ่งสามารถสรางความประทับใจใหแกนักทองเที่ยวในเรื่องความสวยงามและความ
เปนธรรมชาติ และแหลงทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร  แหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่สะทอนใหเห็นถึงอารย
ธรรม  ขนบธรรมเนียม  ประเพณีของคนในชุมชนและทองถ่ิน  ทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่มีอยูในภูมิภาค
ตาง ๆ ของประเทศที่สงผลใหประเทศไทยไดมีกิจกรรมการทองเที่ยวที่หลากหลายและยังคงไวซึ่งอัตลักษณที่
โดดเดนของแตละภูมิภาคของประเทศไทย  สามารถดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวตางชาติไดเปนอยางมาก  ทําใหการทองเที่ยวของไทยเติบโตข้ึนอยางตอเน่ืองตามลําดับ  งานวิจัยครั้งน้ีมี
วัตถุประสงคเพื่อศึกษาระดับความสําคัญของการรับรูผานสื่อ แรงจูงใจดานปจจัยผลัก และอิทธิพล ความต้ังใจ
ที่จะไปทองเที่ยวทางประวัติศาสตรอื่นของนักทองเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 ผลการวิจัยพบวา จากจํานวนกลุมตัวอยางทั้งหมด 400 คนสวนใหญเปนเพศหญิงที่มีอายุระหวาง 21 
- 30 ป มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี นอกจากน้ันการเดินทางมาทองเที่ยวมาเปนครั้งที่ 2 โดยสวนใหญ
เดินทางมาทองเที่ยวกับเพื่อน สําหรับการวิเคราะหความสําคัญของสื่อ พบวา สุริโยทัย / นเรศวร มากที่สุด 
รองลงมาคือ จากละครเรื่องบางระจัน มากที่สุด  จากละครเรื่องขุนศึก จากละครเรื่องบุปเพสันนิวาส จาก
ละครเรื่องสายโลหิต จากละครเรื่องดาวเคียงเดือน ตามลําดับ ในสวนของดานการประชาสัมพันธ มีระดับ
ความสําคัญดังน้ี จากคอลัมนตาง ๆ ในหนังสือพิมพ มากที่สุด รองลงมาคือ สปอตโฆษณาทางโทรทัศน 
ตามลําดับ สําหรับดานบอกเลาปากตอปาก โดยมีระดับความสําคัญดังน้ี จากการเรียนรูประวัติศาสตรใน
โรงเรียน มากที่สุด รองลงมาคือ คําบอกเลาเพื่อนหรือญาติมิตร ตามลําดับ สุดทายดานสื่อสังคมออนไลน โดย
มีระดับความสําคัญดังน้ี  เมืองโบราณ มากที่สุด รองลงมาคือ การเผยแพรของบุคคลอื่นในสังคมออนไลน เชน 
facebook การอานหนังสือนิตยสารอิงประวัติศาสตร ตามลําดับ 
 สําหรับการวิเคราะหอิทธิพล ของแรงจูงใจปจจัยผลักที่มีตอความต้ังใจที่จะไปทองเที่ยวทาง
ประวัติศาสตรอื่น  พบวา แรงจูงใจดานเห็นสิ่งแปลกใหม  ดานเรียนรูประวัติศาสตรและวัฒนธรรม ดานเห็น
สถานที่กลาวถึงในภาพยนตร  ดานพักผอยหยอนใจ มีอิทธิพลตอความต้ังใจที่จะไปทองเที่ยวทางประวัติศาสตร
อื่น  ในสวนของการวิเคราะหอิทธิพลระดับความสําคัญของสื่อที่มีตอความต้ังใจที่จะไปทองเที่ยวทาง
ประวัติศาสตรอื่น  พบวาปจจัยรับรูผานสื่อทั้ง 4 ดาน คือ ดานรูจากภาพยนตรตาง ๆ ดานรูจากการ
ประชาสัมพันธขององคกรการทองเที่ยว ดานรูจากบอกเลาปากตอปาก  ดานรูจากสื่อสังคมออนไลน  มี
อิทธิพลตอความต้ังในที่จะไปทอเที่ยวประวัติสาสตรอื่น ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวใน 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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Abstract 
 According to various tourism with high plentiful in all area, there are natural tourism 
impressing nature living, historical tourism reflecting culture, traditions and local identity. All 
tourism resources have been existed in all area which generate the variety of Thai tourism 
with unique identity, in each parts of the country. Thai tourism has been more and more 
growth. This research aims to study about the level of perceptions by media, motivation and 
influences for intending to follow historical tourism in Phra Nakhon Sri Ayutthaya.  
 The research results indicates that 400 people -sample group- who mostly are 
female on age 21-30 years old and graduated bachelor’s degree. Moreover, some of them 
have visited in second times. Mostly, they visited with their friends. In terms of significant 
media analysis, it reflects that the highest level is Suriyothai and Naresuan followed by 
Bangrachun, Khonsuk, Buppesanniwas, Sai Lohit, Dao kiang Duen respectively. In terms of 
public relations, the highest influences is on newspaper column followed by Television 
advertisement respectively. In aspect of informing -one by one, the highest level is historical 
learning in school followed by friend’s telling respectively. Lastly, the online media, the 
most attractions is historical town followed by public post in online such as Facebook and 
historical magazine. 
 For influential analysis about motivations and intention to visit historical places, it 
reflects that the new experiences, historical and cultural learning, visiting places appeared in 
movies and relaxing have motivated their intentions to visit historical places. In terms of 
media analysis impacted on intentions, it indicates to 4 media aspect which are films, public 
relations from tourism organization, people informing and online media have vastly 
influenced their intentions to visit historical places in Ayuttaya. 
 
บทนํา 
 ประเทศไทยนับไดวาเปนประเทศหน่ึงในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตที่มีศักยภาพดานการ
ทองเที่ยวอยูในระดับสูงในแทบเอเชีย  เน่ืองจากมีทรัพยากรการทองเที่ยวที่หลากหลายและมีความอุดม
สมบูรณมากมายกระจายอยูในทุกภูมิภาคของประเทศ  ทั้งแหลงทองเที่ยวธรรมชาติซึ่งสามารถสรางความ
ประทับใจใหแกนักทองเที่ยวในเรื่องความสวยงามและความเปนธรรมชาติ และแหลงทองเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร  แหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่สะทอนใหเห็นถึงอารยธรรม  ขนบธรรมเนียม  ประเพณีของคน
ในชุมชนและทองถ่ิน  ทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่มีอยูในภูมิภาคตาง ๆ ของประเทศที่สงผลใหประเทศไทย
ไดมีกิจกรรมการทองเที่ยวที่หลากหลายและยังคงไวซึ่งอัตลักษณที่โดดเดนของแตละภูมิภาคของประเทศไทย  
สามารถดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางชาติไดเปนอยางมาก  ทําใหการทองเที่ยว
ของไทยเติบโตข้ึนอยางตอเน่ืองตามลําดับ  ดังจะเห็นไดจากจํานวนนักทองเที่ยวที่เพิ่มมากข้ึนตามลําดับ  อัตรา
การเจริญเติบโตของการทองเที่ยวไทยในชวงป 2548 – 2553 เพิ่มข้ึนคิดเปนรอยละ 7.51 (กรมการทองเที่ยว, 
2554, น.1) จํานวนนักทองเที่ยวเพิ่มข้ึนจาก 11.51 ลานคน  ในป 2548 เปน 15.84 ลานคนในป 2553  และ
สถิตินักทองเที่ยวตางชาติในป พ.ศ.2559 มีจํานวนนักทองเที่ยวจํานวน 32.59 1ลานคน  เพิ่มข้ึนจากป 2558 
ที่มีจํานวนนักทองเที่ยว 29.92 ลานคน  อัตราการเพิ่มข้ึนคิดเปน รอยละ 8.91 (กรมการทองเที่ยว, 2559, น.
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2) แสดงใหเห็นวา  ตลอดระยะเวลาปที่ผานมานักทองเที่ยวใหความสนใจเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย
อยางตอเน่ือง 
 วัดนับเปนแหลงทองเที่ยวประเภทหน่ึงที่นักทองเที่ยวใหความสนใจในการเดินทางมาเยือนหรือ
กลับมาเยือนซ้ํา  ซึ่งเกี่ยวเน่ืองกับอิทธิพลของแรงจูงใจในการเดินทางของนักทองเที่ยว  รวมทั้งการรับรูของ
นักทองเที่ยวที่มีตอแหลงทองเที่ยวน้ัน ๆ โดยผลจากการศึกษากอนหนาน้ีเกี่ยวกับแรงจูงใจทางการทองเที่ยว  
พบวา  มีปจจัยผลัก (Push  Factors) และปจจัยดึง (Pull Factors) ที่สงผลตอการกลับมาเยือนซ้ําของ
นักทองเที่ยวทั้งในแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมรวมถึงแหลงทองเที่ยวประเภทวัด  ที่ศึกษาปจจัยผลักและ
ปจจัยดึงที่มีผลตอการตัดสินใจมาเยือนประเทศไทยของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ ผลจากการศึกษาพบวา  
ปจจัยผลักสําคัญในการเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย  ไดแก  ประสบการณในแหลงทองเที่ยว  อาหาร  
การเรียนรูวัฒนธรรมไทย  การไดผอนคลายการเรียนรูสิ่งใหม  และการไดออกมาจากที่ทํางาน  เปนตน  
สําหรับปจจัยดึงที่สําคัญ  ไดแก  บริการสปาและนวดแผนไทย  นอกจากน้ัน Khuong  Mai  Ngoc  and  
Nguyen  Thao  Trinh (2015) ไดศึกษาปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจกลับมาเยือนซ้ําเมืองหวงเตา (Vung  
Tau  City) ในประเทศเวียดนาม  ผลจากการศึกษาของเสิศพร  ภาระสกุล (2558, น. 123 – 128) ที่ศึกษา
แรงจูงใจและทัศนคติที่สงผลตอความพึงพอใจโดยรวมของนักทองเที่ยวชาวจีนตอการทองเที่ยวประเทศไทย  
ผลจากการศึกษาพบวาแรงจูงใจดานปจจัยผลักที่ทําใหเกิดการเดินทางมายังประเทศไทยมากที่สุดคือ  ความ
ตองการความสมบูรณของชีวิตและเกียรติภูมิ  แรงจูงใจดานปจจัยดึงที่มีความสําคัญไดแก 1) การมีสิ่งอํานวย
ความสะดวกพื้นฐานครบครันและความเปนมิตรของคนไทย 2) การที่ประเทศไทยมีแหลงทองเที่ยวหลากหลาย 
3) ราคาที่ถูกกวา 4) มีแหลงบันเทิงยามราตรีและที่เคยเห็นในภาพยนตรสําหรับทัศนคติของนักทองเที่ยวชาว
จีนที่มีตอคนไทยและประเทศไทย  พบวา  นักทองเที่ยวชาวจีนสวนใหญมีทัศนคติที่ดีถึงดีมากตอคนไทยและ
ประเทศไทย  นักทองเที่ยวรับรูถึงความเปนกันเอง  ความสุภาพของคนไทย  และความพยายามที่จะเขาใจ  
รวมถึงการชวยเหลือนักทองเที่ยว 
 จากความสําคัญในการศึกษาอิทธิพลของสื่อตาง ๆ และแรงจูงใจ ปจจัยผลักที่มีตอการตัดสินใจของ
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเยือนจังหวัด พระนครศรีอยุธยา ผูวิจัยเลงเห็นถึงปญหาของการวิจัยวาการเดินทาง
ของนักทองเที่ยวที่มีตอการเดินทางมาเยือนจังหวัดพระนครศรีอยุธยาน้ัน เปนการเดินทางมาเยือนจากสื่อการ
รับรูประเภทไหนที่เปนปจจัยผลักทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยเกิดการเดินทางมาทองเที่ยว ผูวิจัยจึงสนใจที่จะ
ศึกษาแรงจูงใจในการมเยือนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของนักทองเที่ยวชาวไทย 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
 1. ศึกษาระดับความสําคัญของการรับรูผานสื่อของนักทองเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 2. ศึกษาแรงจูงใจดานปจจัยผลกัของนักทองเที่ยวในจงัหวัดพระนครอยุธยา 
 3. ศึกษาอิทธิพลของการรับรูผานสื่อและแรงจูงใจที่มีตอ ความต้ังใจที่จะไปทองเที่ยวทาง
ประวัติศาสตรอื่น  
 
การทบทวนวรรณกรรม 
 การวิจัยครั้งน้ี เปนการศึกษาอิทธิพลของสื่อตาง ๆ และแรงจูงใจ ปจจัยผลักที่มีตอความสนใจในการ
ทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรที่มีระดับความสําคญทางแรงจูงใจดานปจจัยผลัก  ดานอิทธิพลของสื่อ โดยใช
แนวคิดของทางดานการรับรูของ อุบลวรรณา ภวกานันทและคณะผูเขียน (2554) ใหความหมายการรูสึกและ
การรับรู คือ การที่อวัยวะรับความรูสึก มีหนาที่รับรูขอมูลที่อยูรอบ ๆ ตัวเรา สงผานเสนประสาทขึ้นสูสมอง
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ขอมูลจะอยูในรูป 7 ของพลังงานตาง ๆ เชน ความรอน แสง เสียง ฯลฯ อวัยวะรับความรูสึกแตละชนิดจะรับ
พลังงานไดเฉพาะ เชน ตารับแสง หูรับเสียง ผิวหนังรับอุณภูมิ สัมผัส ฯลฯ ขอมูลเราอวัยวะรับความรูสึกให
แปรพลังงานเหลาน้ีเปนกระแสประสาทเดินทางสูสมองจะเกิดความรูสึก เชน มองเห็น ไดย้ิน น้ันคือการับรูจึง
เปนขบวนการรับรู ผนวกกับแนวคิดแนวคิดดานสื่อและอิทธิพลของสื่อประเภทตาง ๆ (Lister และคณะ, อางใน 
Siapera, 2009) ที่ใหความหมายของ สื่อดิจิทัลสมัยใหม (New Digital Media/ NDM) บงบอกถึงรูปแบบสื่อที่
ใชเทคโนโลยีดิจิทัล ซึ่งหมายถึงอเปนสื่อที่มีลักษณะของขอมูลขาวสารที่อยูในระบบตัวเลขฐานสอง คือ เลข
ศูนยและเลขหน่ึง โดยสื่อดิจิทัลสมัยใหมมีรูปแบบและคุณลักษณะที่แตกตางออกไปจากรูปแบบของสื่อ
ประเพณีด้ังเดิมใน 4 ประการเน้ือหาของสื่อขอมูลที่สงผานสื่อการเขาถึงขอมูลของสื่อการจัดการขอมูลและ
เน้ือหาในสื่อ 
 จากบทความดังกลาว จึงนํามาเปนกรอบแนวคิดของขอบเขตเน้ือหาทางการวิจัย ในการสราง
เครื่องมือการวิจัยทั้งแบบสอบถาม 
 
ขอบเขตการวิจัย 

ผูวิจัยกําหนดขอบเขตของการศึกษาไวดังน้ี 
 1. พื้นที่ในการศึกษา ไดแก แหลงทองเที่ยวประเภทวัดในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่สรางข้ึนในสมัย
กรุงศรีอยุธยาและมีความโดดเดนในเรื่องของความเปนมาเรื่องราวตางๆในสมัยน้ันที่นาสนใจ จนถึงปจจุบัน
ยังคงมีการเลาขานถึงประวัติของแตละวัดไวทําใหเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวชาวไทย รวม 5 แหง ไดแกวัดพระ
มงคลบพิตรวัดพระศรีสรรเพชญวัดพนัญเชิงวรวิหารวัดใหญชัยมงคล 
วัดไชยวัฒนาราม 
 2. การรับรูผานสื่อประเภทตาง ๆ แรงจงูใจปจจัยผลัก ความต้ังใจทีจ่ะทองเที่ยว 
 
วิธีการวิจัย 
 การวิจัยเรื่องการศึกษาอิทธิพลของสื่อตาง ๆ และแรงจูงใจ ปจจัยผลักที่มีตอการตัดสินใจของ
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเยือนจังหวัด พระนครศรีอยุธยา เปนงานวิจัยแบบสํารวจ  โดยทําการสํารวจแรงจูงใจ  
ปจจัยผลักที่มีตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเยือนจังหวัด พระนครศรีอยุธยาการคนหาขอมูล 
การศึกษาในบทน้ีเปนการกลาวถึงข้ันตอนและวิธีการศึกษาวิจัย  ซึ่งจะทําใหทราบถึงกรอบขอมูลในการวิจัย
โดยแบงออกเปน  4 สวนดังน้ี 
 1. ประชากร 
 ประชากรที่ ผู วิจัยตองการ ศึกษาคือ  นักทองเที่ ยวชาวไทยที่ เ ดินทางมาเ ยือนในจั งห วัด
พระนครศรีอยุธยา  ประชากรกลุมเปาหมายคือ  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุต้ังแต  18  ปข้ึนไปทั้งเพศชาย
และเพศหญิง  ทุกกลุมอาชีพและการศึกษา 
 2. กลุมตัวอยาง 
 กลุมตัวอยางหรือกลุมตัวแทนประชากรนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ใชวิธีการ
สุมเลือกตัวอยางแบบทราบความนาจะเปน  เน่ืองจากไมทราบจํานวนประชากรนักทองเที่ยวชาวไทยที่กําลัง
ทองเที่ยวอยูในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาขณะทําการวิจัยวามีจํานวนเทาใดอยางแนชัด  ผูวิจัยใชเทคนิคการสุม
ตามความสะดวกของผูวิจัยโดยกําหนดจํานวนตัวอยางนักทองเที่ยวตามแนวทางของทาโรและยานาเนเปน
จํานวนไมตํ่ากวา  400  คน  ซึ่งไดกลุมตัวอยางสถานที่ทองเที่ยว 5 แหง ไดแก  1. วัดพระมงคลบพิตร  2. วัด
ไชยวัฒนาราม  3. วัดพระศรีสรรเพชญ  4. วัดใหญชัยมงคล  5. วัดพนัญเชิงวรวิหาร  
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 3. การสรางเครื่องมือในการศึกษา 
 เครื่องมือการวิจัยคือแบบสอบถามที่ออกแบบใหผูตอบอานและตอบเอง (self – administeted) 
ขอความในแบบสอบถามสรางข้ึนมาภายหลังจากที่ผูวิจัยทบทวนวรรณกรรมทั้งทฤษฎีที่เกี่ยวของและงานวิจัย
ที่เกี่ยวของแลวจึงสรางขอคําถามที่สะทอนถึงตัวแปรทุกตัวที่อยูในงานวิจัย  กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทย
จํานวน 400 คน  เพื่อทดสอบความเหมาะสมของขอความในแบบสอบถาม  หลังจากน้ันนําแบบสอบถามที่ได
กลับคืนมาลงรหัสและวิเคราะหขอมูลดวยโปรแกรมสําเร็จรูป  เพื่อหาคาความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม  โดย
แบบสอบถามฉบับน้ีแบงออกเปน  5  ตอนดังตอไปน้ี 
  3.1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามมีจํานวน 6 ขอ 
  3.2 ระดับความสําคัญของสื่อที่ทําใหทานตัดสินใจมาทองเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยามี
จํานวน 13 ขอ    
  3.3 ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยจูงใจที่ทําใหมาทองเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยามี
จํานวน 14 ขอ  
  3.4 ความต้ังใจที่จะไปทองเที่ยวทางวัฒนธรรมอื่นในอนาคต จํานวน 3 ขอ ดังน้ี 
   1. ทานอยากไปเยือนจังหวัดอื่น ๆ ที่มีเรื่องราวทางประวัติศาสตรอื่นอีกในอนาคต 
   2. ประเทศไทยมีจังหวัดอื่น ๆ ที่มีสถานที่ที่นาสนใจทางประวัติศาสตร 
   3. ทานอยากจะแนะนําญิมิตรและคนรูจักใหไปทองเที่ยวทางประวัติศาสตรอื่น ๆ 
  3.5 จังหวัดที่นักทองเที่ยวอยากไปเยือนนอกจากจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปนคําตอบที่
เลือกไดมากกวา 1 ตัวเลือกเครื่องมือฉบับน้ีมีคุณภาพดานความเช่ือมั่นเทากับ .807  
 4. การวิเคราะหขอมูล 
 หลังจากที่ไดแบบสอบถามกลับคืนมาแลวจะทําการบันทึกขอมูลโดยแปลงคําตอบในแบบสอบถาม
ทั้งหมดเปนตัวเลข  โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป ในการบันทึกขอมูลและคํานวณคาสถิติตาง ๆ ดังมีรายละเอียด
ตอไปน้ี 
 4.1 ขอมูลสวนบุคคลของนักทองเที่ยวชาวไทย 
 ไดแกตัวแปร เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ ลักษณะการจัดการเดินทาง จํานวนครั้งที่เดินทางมา
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผูรวมเดินทางมาดวย และการเดินทางทองเที่ยวในอนาคตทานอยากไปเยือนจังหวัด
ใดบาง  วิเคราะหดวยสถิติเชิงพรรณนาคาความถ่ี และคารอยละ 
 4.2 แรงจูงใจปจจัยผลัก  อิทธิพลของสื่อ การตัดสินใจ   
  -  วิเคราะหจากสถิติเชิงพรรณนา คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน   
  - การวิเคราะหความแปรปรวน (ANOVA) เพื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจปจจัยผลัก แหลงขอมูล
ของสื่อและการตัดสินใจ โดยจําแนกตามตัวแปรอิสระ   
 4.3 การจัดกลุมแรงจูงใจปจจัยผลักซึ่งประกอบดวยชุดตัวแปรระหวาง  14 ตัวแปรจะวิเคราะหดวย
การวิเคราะหปจจัย (factor  analysis) เพื่อใหเห็นภาพของกลุมแรงจูงใจที่เปนกลุมใหญ ๆ ชัดเจนข้ึน  
เน่ืองจากตัวแปรกลุมยอย ๆ 14 ตัวแปรจะถูกจัดใหอยูในกลุมได 4 กลุม 
 4.4  การจัดกลุมการรับรูผานสื่อซึ่งประกอบดวยชุดตัวแปรระหวาง  13 ตัวแปรจะวิเคราะหดวยการ
วิเคราะหปจจัย (factor  analysis) เพื่อใหเห็นภาพของกลุมแรงจูงใจที่เปนกลุมใหญ ๆ ชัดเจนข้ึน  เน่ืองจาก
ตัวแปรกลุมยอย ๆ 13 ตัวแปรจะถูกจัดใหอยูในกลุมได 4 กลุม   
 4.5 การวิเคราะหอิทธิพลของแรงจูงใจและการรับรูผานสื่อที่มีตอ ความต้ังใจที่จะมาเยือนแหลง
ทองเที่ยวทางประวัติศาสตรอื่น จะใชการวิเคราะหการถดถอยเชิงซอน ( Multiple Linear Regression ) 
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ผลการวิจัย 
 จากจํานวนกลุมตัวอยางทั้งหมด 400 คน พบวา นักทองเที่ยวชาวตางไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวใน
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาใหญเปนเพศหญิงที่มีอายุระหวาง 21 - 30 ป มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี 
นอกจากน้ันการเดินทางมาทองเที่ยวมาเปนครั้งที่ 2 โดยสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยวกับเพื่อน  
 การวิเคราะหปจจัยระดับความสําคัญของสื่อที่ทําใหตัดสินใจมาเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดานรู
จากภาพยนตรตาง ๆ พบวา ในคาเฉลี่ยรวมนักทองเที่ยวชาวไทยใหความสําคัญของสื่อที่ทําใหการตัดสินใจมา
ทองเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดานรูจากภาพยนตรตาง ๆ อยูในระดับปานกลาง  
 การวิเคราะหปจจัยระดับความสําคัญของสื่อที่ทําใหตัดสินใจมาเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดาน
การประชาสัมพันธ พบวา ในคาเฉลี่ยรวมของนักทองเที่ยวชาวไทยที่ระดับความสําคัญของสื่อที่ทําใหทาน
ตัดสินใจมาทองเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดานการประชาสัมพันธ อยูในระดับปานกลาง  
 การวิเคราะหปจจัยระดับความสําคัญของสื่อที่ทําใหตัดสินใจมาเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดาน
บอกเลาปากตอปาก พบวา ในคาเฉลี่ยของนักทองเที่ยวชาวไทยที่ระดับความสําคัญของสื่อที่ทําใหทาน
ตัดสินใจมาทองเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดานบอกเลาปากตอปาก อยูในระดับปานกลาง  
 การวิเคราะหปจจัยระดับความสําคัญของสื่อที่ทําใหตัดสินใจมาเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดานสือ่
สังคมออนไลน พบวา ในคาเฉลี่ยพบวานักทองเที่ยวชาวไทยที่ระดับความสําคัญของสื่อที่ทําใหทานตัดสินใจมา
ทองเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดานสื่อสังคมออนไลน อยูในระดับปานกลาง  
 ผลการวิเคราะหการรับรูผานสื่อ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่มีตอความ
ต้ังใจที่จะไปทองเที่ยวทางประวัติศาสตรอื่น พบวา การรับรูผานสื่อมีอิทธิพลตอความต้ังใจที่จะไปทองเที่ยว
ทางประวัติศาสตรอื่น ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวไทย พบวา ปจจัยรับรูผานสื่อทั้ง 4 
ดาน ดังน้ี ดานรูจากภาพยนตรตาง ๆ  ดานรูจากการประชาสัมพันธขององคกรการทองเทีย่ว ดานรูจากบอกเลา
ปากตอปาก ดานรูจากสื่อสังคมออนไลน มีอิทธิพลตอความต้ังในที่จะไปทอเที่ยวประวัติสาสตรอื่น ของ
นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวใน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
สรุปและอภิปรายผล 
 จากวัตถุประสงคการวิจัย เพี่อศึกษาการศึกษาอิทธิพลของสื่อตาง ๆ และแรงจูงใจ ปจจัยผลักที่มีตอ
การตัดสินใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเยือนจังหวัด พระนครศรีอยุธยา  การศึกษาผลการปจจัยแรงจูงใจ
ปจจัยผลัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดานเห็นสิ่งแปลกใหม พบวา ในคาเฉลี่ยรวม
ของปจจัยแรงจูงใจดานปจจัยผลักของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดานเห็นสิ่งแปลกใหม 
อยูในระดับไมแนใจ โดยเรียงลําดับระดับความสําคัญดังน้ี ทานมาอยุธยาเพื่อชมสิ่งแปลกใหม มากที่สุด 
รองลงมาคือ มาทองเที่ยวเพื่อการชิมอาหารที่แปลกใหม ตามลําดับ ผลการวิจัยขางตนสอดคลองกับ ณัทกร  
แสงสี (2560) ศึกษาเรื่อง อิทธิพลของแรงจูงใจและการรับรูของนักทองเที่ยวชาวตะวันตกที่สงผลตอความพึง
พอในในการมาทองเที่ยววัดในกรุงเทพมหานคร : กรณีศึกษาวัดพระศรีรัตนศาสดาราม  วัดพระเชตุพนวิมลมัง
คลารามและวัดอรุณราชวราราม  สําหรับการศึกษาปจจัยแรงจูงใจปจจัยผลักของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาดานเรียนรูประวัติศาสตรและวัฒนธรรม พบวา ในคาเฉลี่ยรวมของปจจัยแรงจูงใจ
ดานปจจัยผลักของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดานเรียนรูประวัติศาสตรและวัฒนธรรม 
อยูในระดับไมแนใจ โดยเรียงลําดับระดับความสําคัญดังน้ี  เพื่อทัศนศึกษาหาความรูและประสบการณ มาก
ที่สุด รองลงมาคือ เพื่อเรียนรูประวัติศาสตรของพระนครศรีอยุธยา เดินทางเพื่อหลีความจําเจจากสิ่งแวดลอม
เดิม ตามลําดับ และศึกษาปจจัยแรงจูงใจปจจัยผลักของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดาน
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เห็นสถานที่กลาวถึงในภาพยนตร พบวา ในคาเฉลี่ยรวมของปจจัยแรงจูงใจดานปจจัยผลักของนักทองเที่ยวชาว
ไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดานเห็นสถานที่กลาวถึงในภาพยนตร อยูในระดับไมแนใจโดยเรียงลําดับ
ระดับความสําคัญดังน้ี มาเพื่อชมสถานที่ที่เคยเห็นจากละคร/ภาพยนต มากที่สุด รองลงมาคือ เพื่อหา
ประสบการณไปเลาใหผูอื่นฟง เพื่อทํากิจกรรมการข่ีชาง ตามลําดับ ผลการวิจัยขางตนสอดคลองกับศิริชัย  
กาญจโนภาส (2557) พบวาแรงจูงใจดานปจจัยผลัก โดยการจําแนกตามกลุมศาสนา ไดกลาวถึงวา
นักทองเที่ยวกลุมศาสนาฮินดู มีปจจัยดานแรงจูงใจในการเรียนรูสิ่งใหมๆ และความมีหนามีตามากที่สุด ซึ่ง
ใกลเคียงกับศรัญยา  วรากุลวิทย (2546) การทองเที่ยวทั่วไปตามสถานที่ตางๆ ภายในประเทศ การทองเที่ยว
ลักษณะน้ีจะตองมีสิ่งจูงใจหลายประการ  ในสวนของการศึกษาความต้ังใจที่จะไปทองเที่ยวทางประวัติศาตร
อื่นของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบวา ในคาเฉลี่ยรวมของความต้ังใจที่จะไป
ทองเที่ยวทางประวัติศาสตรอื่น อยูในระดับเห็นดวย โดยเรียงลําดับระดับความสําคัญดังน้ี ที่มีสถานที่ท ี่
นาสนใจทางประวัติศาสตรมากที่สุดคือ  รองลงมาคือ ทานอยากจะแนะนําญิมิตรและคนรูจักใหไปทองเที่ยว
ทางประวัติศาสตรอื่น ๆ ทานอยากไปเยือนจังหวัดอื่น ๆ ที่มีเรื่องราวทางประวัติศาสตรอื่นอีกในอนาคต  
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