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บทคัดย่อ 
1ในการศึกษาวิจัยค รั �ง นี �มีว ัตถุประสงค์ เ พื�อ  

(1) ศึกษาข้อมูลพื �นฐานทางด้านเศรษฐกิจและสงัคม
ของผู้บริโภค ประกอบด้วย เพศ อาย ุสถานภาพ ระดบั
การศกึษา และรายได้เฉลี�ยตอ่เดือน (2) วิเคราะห์ปัจจยั
ส่วนประสมทางการตลาดที�มีผลต่อการเลือกบริโภค
อาหารหม้อไฟเกาหลีในเขตพื �นที�สยามสแคว ร์  
(3) ศึกษาความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัสว่นประสมทาง
การตลาดกับพฤติกรรมการบริโภคอาหารหม้อไฟ
เกาหลใีนเขตพื �นที�สยามสแควร์ กลุม่ตวัอย่างคือ ผู้ ที�ใช้
บ ริ ก า ร ร้ า น อ า ห า ร ห ม้ อ ไ ฟ เกาหลีในเขตพื �นที�
สยามสแควร์ จํานวน 400 ตวัอยา่ง โดยการสุม่กลุม่ตวัอย่าง
แบบบังเอิญ วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 
ได้แก่ ค่าความถี� ร้อยละ ค่าเฉลี�ย และส่วนเบี�ยงเบน
มาตรฐาน วิ เคราะห์ ข้อมูลเ ชิงปริมาณ ทดสอบ
ความสัมพันธ์ จากค่า Chi-Square Test และวัด

                                         
*นกัศกึษาปริญญาโท หลกัสตูรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต 
สาขาการตลาด มหาวิทยาลยันานาชาติแสตมฟอร์ด 
**อาจารย์ที�ปรึกษา มหาวทิยาลยันานาชาติแสตมฟอร์ด 

ความสมัพนัธ์โดยค่าสถิติ Contingency Coefficient ที�
ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

ผลการวิจัยพบว่า 1. กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เพศ
หญิงมาก กว่า เพศ ชาย มีอ ายุระหว่า ง  20-30 ปี 
สว่นใหญ่มีสถานภาพโสด ระดบัการศึกษาอยู่ในระดบั
ปริญญาตรี มีรายได้เฉลี�ยต่อเดือนมากสดุ 15,000 – 
20,000 บาท 2. ความสําคญัด้านปัจจัยส่วนประสม
ทางการตลาดที�มีผลต่อการเลือกบริโภคอาหารหม้อไฟ
เ ก า ห ลี  อ ยู่ ใ น ร ะ ดับ ม า ก  3 . ผ ล ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์
ความสมัพนัธ์ พบว่า ปัจจัยลกัษณะส่วนบุคคล ได้แก่
เพศ อายุ ระดบัการศึกษา และรายได้เฉลี�ยต่อเดือนมี
ความสมัพันธ์กับพฤติกรรมการบริโภคอาหารหม้อไฟ
เกาหล ีโดยด้านรายได้เฉลี�ยตอ่เดือนมีความสมัพนัธ์กบั
ด้านค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารหม้อไฟเกาหลี
ในเขตพื �นที�สยามสแควร์ 4. ผลการทดสอบสมมติฐาน
พบว่าปัจจัยลักษณะส่วนบุคคล ได้แก่  ด้านอาย ุ
สถานภาพ ระดบัการศกึษา และรายได้เฉลี�ยตอ่เดือน มี
ความสมัพันธ์กับพฤติกรรมการบริโภคอาหารหม้อไฟ
เกาหลีในเขตพื �นที�สยามสแควร์ โดยมีความสัมพันธ์
สงูสดุ ที�ระดบันยัสาํคญัทางสถิติที� 0.05 และปัจจยัสว่น
ประสมทางการตลาดอาหารหม้อไฟเกาหลี โดยด้าน
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ผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย 
ด้านการส่งเสริมการขาย ด้านบุคลากร ด้านการนําเสนอ
ลักษณะทางกา ยภาพ และด้า นกระบวนการ มี
ความสมัพันธ์กับพฤติกรรมการบริโภคอาหารหม้อไฟ
เกาหลใีนเขตพื �นที�สยามสแควร์ 

 

คาํสาํคัญ: สว่นประสมทางการตลาด, พฤติกรรม
ผู้บริโภค, อาหารหม้อไฟเกาหล ี
 

Abstract 
This research was aimed (1) to identify 

demographic characteristics, e.g. gender, age, 
marital status, education level, and monthly 
income, of consumer, (2) to analyze marketing 
mix elements affecting consumer behavior in 
consuming food at Korean Hot-pot restaurants 
located in Siam Square, and (3) to examine 
relationship between marketing mix elements and 
behavior of consumers at Korean Hot-pot 
restaurants located in Siam Squire. Samples were 
400 diners of such Korean Hot-pot restaurants, 
filtered by probability sampling technique. 
Descriptive statistical analysis tools in use 
included frequency, percentage, mean, and 
standard diviation, while quantitative analysis 
tools used for relationship test was Chi-Square 
Test, and relationship measurement was 
Contingency Coefficient at 0.05 statistical 
significance level. 

Results revealed the following: 1. Most 
respondents were female, at age of 20-30 years, 

single, holding bachelor’s degrees with monthly 
income of 15,000 – 20,000 baht. 2. Effects from 
marketing mix elements over behavior of 
consumers at Korean Hot-pot restaurants in Siam 
Square were found to be at a high level. 3. 
Results from relationship analysis revealed that 
demographic characteristics, including gender, 
age, education level, and monthly income 
affected their behavior there, and positive 
relationship could be found between their monthly 
income and spending value at those Korean 
restaurant in Siam Square. 4. Results from 
hypothesis test revealed that demographic 
characteristics, including age, marital status, 
education level, and monthly income correlated 
with their consumption in such restaurants in 
Siam Square with statistical significance level of 
0.05, and marketing mix elements, which 
included product, price, place, promotion, 
people, physical environment, and process also 
correlated with behavior of consumers of Korean 
hot-pot restaurants in Siam Squire. 

 

Keywords: Marketing Mix, Consumer Behavior, 
Korean Hot Pot Food 
 

บทนํา 
พฤติกรรมการบริโภคอาหารของคนในสงัคมเมือง

ใหญ่ในปัจจุบันมีความเปลี�ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว 
เนื�องด้วยวิถีชีวิตในเมืองผู้คนต้องแข่งกบัเวลา ทําให้ใน
ปัจจบุนัธุรกิจอาหารเกิดการเติบโตอยา่งรวดเร็ว ทําให้มี
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การแข่งขนัที�สงูขึ �น ในสว่นของเอกลกัษณ์อาหารแต่ละ
เชื �อชาติ แต่ละประเทศมกัมีเอกลกัษณ์และวฒันธรรม
ของตนเองให้เป็นจุดเด่นเป็นที�น่าจดจํา ไม่ว่าจะเป็น
วัตถุดิบ เครื� องปรุง รสชาติ กรรมวิธีซึ�งให้ได้อาหาร
ออกมาอยา่งมีเอกลกัษณ์ของตนเองมากที�สดุ 

ในปัจจุบันที�อยากจะกล่าวถึงคือ ในเรื� องของ
อิทธิพลจากกระแสวัฒนธรรมเกาหลี เกิดเป็นกระแส
นิยมที�ชัดเจนมากขึ �น โดยส่วนหนึ�งนั �นมาจากความ
นิยมจากสื�อบนัเทิงเกาหลี ไม่ว่าจะเป็นความนิยมที�มา
จาก  ละครเกาหลี ดาราและนกัร้องเกาหลี เป็นต้น คน
ไทยจึงเริ�มมีบทบาทในการยอมรับกบัวฒันธรรมเกาหลี
มากขึ �น มีการเรียนรู้และแลกเปลี�ยนวฒันธรรมมากขึ �น 
จึงทําให้อาหารเป็นสิ�งที�เข้าถึงได้ง่าย ทําให้คนไทยหนั
มาชื�นชอบอยากลิ �มลองอาหารเกาหลี จากสภาพการ
แข่งขันในตลาดอาหารหม้อไฟเกาหลีในเขตพื �นที�
สยามสแควร์ที�นิยมและมีการเติบโตอย่างรวดเร็วใน
ขณะนี � และคาดว่าจะมีแนวโน้มที�สามารถจะเติบโต
สงูขึ �นไปได้อีก  

จากสภาพตลาดและการแข่งขัน ปัจจุบันการ
เติบโตของธุรกิจอาหารเกาหลีในเมืองไทยได้รับกระแส
ความนิยมอยา่งตอ่เนื�อง หลาย ๆ ร้านเตรียมที�จะมีการ
วางแผนระยะยาวเพื�อทําการขยายสาขามากมายใน
เมืองไทย มีธุรกิจอาหารเกาหลีหลากหลายตรายี�ห้อ
เตรียมที�จะรอเปิดตวัอีกมากมาย โดยจะเน้นการขยาย
สาขาในห้างสรรพสินค้า ในสถานการณ์การแข่งขัน
ผู้ประกอบการ ยงัต้องมีการเผชิญกบัอปุสรรคมากมาย
จึงมีการวางแผนเพื�อปรับกลยทุธ์กันอย่างต่อเนื�องเพื�อ
กระตุ้นการบริโภคของคนไทย โดยใช้กลยทุธ์จดักิจกรรม
ส่งเสริมการตลาดในรูปแบบต่าง ๆ ออกมาไม่ซํ �า เพื�อ
ต้องการการเจาะตลาดให้สามารถรองรับพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคแตล่ะกลุม่ได้อย่างเหมาะสม ถึงแม้บางครั �งจะ

พบวา่ ตลาดอาหารเกาหลี มีราคาการขายอยู่ในเกณฑ์
ที�สงูบ้าง แต่ก็ยงัได้รับความนิยมอย่างมาก เนื�องจาก
อาหารเกาหลีมีรสชาติที�มีความหลากหลาย ทําให้
ผู้บริโภคมีทางเลอืกที�หลากหลายมากขึ �น  

จากที�กล่าวมาทําให้ผู้ ศึกษามีความสนใจที�จะ
ศึกษาถึงพฤติกรรมการบริโภคอาหารหม้อไฟเกาหลีใน
เขตพื �นที�สยามสแควร์ เหตผุลที�ผู้ศึกษาเลือกศึกษาวิจยั
แคใ่นพื �นที�สยามสแควร์นั �นคือ ในพื �นที�สยามสแควร์นั �น
ล้วนแต่เป็นแหลง่ที�รวมร้านอาหารหลากหลายสญัชาติ 
และหนึ� ง ในนั �น ก็มี อาหารสัญชาติ เกาหลี  อย่า ง
ร้านอาหารหม้อไฟ เพื�อต้องการศกึษาทําความเข้าใจถึง
พฤติกรรมของผู้บริโภคเพราะเป็นพื �นที�ที�รวมคนทกุเพศ
ทกุวยั รวมทั �งปัจจยัที�เป็นสว่นประสมทางการตลาดที�มี
ความสมัพนัธ์กันกับพฤติกรรมการบริโภคอาหารหม้อ
ไฟเกาหลี เพื�อที�จะได้เป็นประโยชน์ต่อแนวทางในการ
ปรับปรุงวางแผนการตลาด ในการตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคอยา่งแท้จริง 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพื�อศกึษาข้อมลูพื �นฐานทางด้านเศรษฐกิจและ

สงัคมของผู้บริโภค ประกอบด้วย เพศ อาย ุสถานภาพ 
ระดบัการศกึษา และรายได้เฉลี�ยตอ่เดือน 

2. เพื�อวิเคราะห์ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดที�
มีผลตอ่พฤติกรรมการเลอืกบริโภคอาหารหม้อไฟเกาหลี
ในเขตพื �นที�สยามสแควร์ 

3. เพื�อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดกับพฤติกรรมการบริโภคอาหาร
หม้อไฟเกาหลใีนเขตพื �นที�สยามสแควร์ 
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ขอบเขตของการวิจัย 
ประชากรที�ใช้ในการวิจัยครั �งนี � คือ ผู้มาใช้บริการ

อาหารหม้อไฟเกาหลีในเขตพื �นที�สยามสแควร์ ซึ�งไม่
ทราบจํานวนที�แน่นอน เป็นการสุ่มตัวอย่างโดยไม่ใช้
หลกัความนา่จะเป็น คือ วิธีการสุม่ตวัอยา่งแบบบงัเอิญ 

(Accidental Sampling) (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2557, 
หน้า 64)  

การสุม่กลุม่ตวัอย่าง ทําการเก็บข้อมลูในเขตพื �นที�
สยามสแควร์ ใช้กลุม่ตวัอย่างที�ใช้ในการศึกษาทั �งหมด 
400 คน ระยะเวลาในการเก็บเก็บข้อมูล เป็นเวลา2 
เดือน โดยจะแบ่งเวลาแต่ละวนัเป็น 4 รอบ ได้แก่ รอบ
เที�ยง รอบบา่ย รอบเย็น และรอบคํ�า  

 

กรอบแนวคิดของการวิจัย 
 
ตัวแปรอิสระ (Independent Variable)         ตัวแปรตาม (Dependent Variable) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ข้อมูลพื ;นฐานทางด้านเศรษฐกิจและสังคม 
1.เพศ  
2.อาย ุ 
3.สถานภาพ 
4.ระดบัการศกึษา  
5.รายได้เฉลี�ยตอ่เดือน ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
1.ผลิตภณัฑ์  
– มีรายการอาหารที�หลากหลาย 
2.ราคา 
 - ปริมาณอาหารเหมาะสมกบัราคาที�จา่ย 
3.ช่องทางการจัดจาํหน่าย  
– มีทําเล ที�ตั �งเดินทางสะดวก 
4.การส่งเสริมทางการตลาด  
– ใช้กระแสความนิยมจากดารา ผู้มีชื�อเสยีง 
5.ด้านบุคคลากร  
– พนกังานมีความเอาใจใส ่
6.ด้านกายภาพและการนําเสนอ  
– บรรยากาศการตกแตง่ของร้าน 
7.ด้านกระบวนการ  
– มีการบริการที�ได้มาตรฐานเหมอืนทกุครั �ง 

พฤติกรรมของผู้บริโภคในการบริโภคอาหารหม้อ
ไฟเกาหลีในพื ;นทีSสยามสแควร์ 
1.คา่ใช้จา่ยในการรับประทานอาหารหม้อไฟเกาหล ี
2.เมนหูม้อไฟเกาหลทีี�นิยมสั�งมารับประทาน 
3.ช่วงวนัและเวลาที�ชอบมาใช้บริการ 
4.ผู้ ที�มีอิทธิพลตอ่ทา่นกบัการเลอืกบริโภคอาหารหม้อ
ไฟเกาหล ี
5.รู้จกัอาหารหม้อไฟเกาหลจีากที�ใด 
6.บรรยากาศในร้านที�ชื�นชอบ 
7.สาเหตทีุ�เลอืกมารับประทานอาหารหม้อไฟเกาหล ี
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วิธีดาํเนินการวิจัย 
ผู้ วิจัยได้สร้างเครื�องมือที�ใช้ในการวิจัยโดยการ

ตอบแบบสอบถาม (Questionnaire) โดยใช้คําถาม
แบบปลายปิดเป็นเครื� องมือในการศึกษาการวิจัย 
ประชากรและกลุม่ตวัอย่างที�ใช้ในการศึกษาวิจยัครั �งนี � 
คือ ผู้ ใช้บริการร้านอาหารหม้อไฟเกาหลีในเขตพื �นที�
สยามสแควร์ โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ 
(Accidental Sampling) จํานวน 400 ตวัอย่าง ผู้วิจัย
จะนําข้อมลูมาประมวลผลโดยใช้วิธีทางสถิติโดยการใช้
โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS (Statistical Package for 
the Social Science)  

 

สถติิทีSใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  
ใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) เพื�อ

อธิบายลกัษณะของข้อมลูที�ได้ของกลุม่ตวัอย่าง ข้อมลู
เกี�ยวกบัพฤติกรรมการบริโภคและข้อมลูเกี�ยวกบัปัจจยั
ส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกบริโภคอาหาร
หม้อไฟเกาหลี ในรูปแบบของการแจกแจงความถี� 
(Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี�ย (Mean) 
และส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
การวดัระดบัของปัจจัยจะใช้เกณฑ์การวดัของ Rating 
Scale  

ในการทดสอบสมมติฐานหาความสมัพนัธ์ระหว่าง
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดกับพฤติกรรมการ
บริโภคอาหารหม้อไฟเกาหลี จะทดสอบความสมัพนัธ์
จากคา่สถิติ Chi-Square Test และวดัคา่ความสมัพนัธ์
โดยค่าสถิติ Contingency Coefficient ที�ระดับ
นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05  
 
 
 

ผลการวิจัย 
ส่วนทีS  1 ผลการวิ เคราะห์ ปัจจัยลักษณะ

ส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่างผู้ตอบแบบสอบถาม 
พบว่า เ ป็นเพศหญิงมากกว่า เพศชาย มีอายุ

ระหว่าง 20-30 ปี ส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด ระดับ
การศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี มีรายได้เฉลี�ยต่อ
เดือนมากสดุ 15,000 – 20,000 บาท 

ส่วนทีS  2 ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการบริโภค
อาหารหม้อไฟเกาหลีในเขตพื ;นทีSสยามสแควร์ 

สว่นใหญ่มีค่าใช้จ่ายในการมารับประทานอาหาร 
400 – 600 บาท สื�อที�ทําให้รู้จกัอาหารหม้อไฟเกาหล ี
คือ สื�อบุคคล (ดารา นักร้อง ผู้มีชื�อเสียง) ช่วงเวลาที�
นิยมมาใช้บริการมากสดุ ช่วงบา่ย เวลา 14.00 – 16.00 
น. รองลงมา ช่วงเย็น เวลา 16.00-18.00 น. เหตผุลที�
ชอบมาใช้บริการ คือ ชอบบรรยากาศของร้านอาหาร
หม้อไฟเกาหล ีมีการจดักิจกรรมทางการตลาดบอ่ย เช่น 
แจกสว่นลด  

ส่วนทีS  3 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสม
ทางการตลาดอาหารหม้อไฟเกาหลี 

พบว่าผู้ ใช้บริการให้ความสําคัญต่อปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดในระดบัมาก โดยสงูสดุ คือ ด้าน
กระบวนการ คือ ผู้มาใช้บริการประทบัใจในการบริการ
ของพนกังานร้านอาหาร ที�ได้มาตรฐานในการบริการ
เหมือนกนัทกุครั �ง รองลงมา คือ ด้านราคา 

ส่วนทีS 4 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
ผลการทดสอบพบว่า ปัจจัยลกัษณะส่วนบุคคล 

ได้แก่ ด้านอาย ุสถานภาพ ระดบัการศึกษา และรายได้
เฉลี�ยตอ่เดือน มีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการบริโภค
อาหารหม้อไฟเกาหลีในเขตพื �นที�สยามสแควร์ โดยมี
ความสมัพนัธ์สงูสดุ ที�ระดบันยัสําคญัทางสถิติที� 0.05 
รวมทั �งปัจจัยสว่นประสมทางการตลาดอาหารหม้อไฟ
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เกาหลี ทั �ง 7 ด้าน ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์  ด้านราคา 
ด้านช่องทางการจดัจําหน่าย ด้านการสง่เสริมการขาย 
ด้านบุคลากร ด้านการนําเสนอลกัษณะทางกายภาพ 
และด้านกระบวนการมีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
บริโภคอาหารหม้อไฟเกาหลใีนเขตพื �นที�สยามสแควร์ 
 

อภปิรายผล 
จากการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ พบว่า ปัจจัย

ลกัษณะส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา 
รายได้เฉลี�ยต่อเดือน มีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
บริโภคอาหารหม้อไฟเกาหลี โดยผลการศึกษาพบว่า 
ด้านรายได้เฉลี�ยต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับด้าน
คา่ใช้จ่ายในการรับประทานอาหารหม้อไฟเกาหลี ด้าน
สื�อที� ทําใ ห้ รู้จักอาหารหม้อไฟเกาหลี  ด้านอายุมี
ความสมัพนัธ์กับด้านประเภทอาหารเมนูที�นิยมสั�งมา
รับประทานและด้านช่วงเวลาที�ใช้บริการรับประทาน
อาหารหม้อไฟเกาหลสีงูสดุ  

ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาด ด้านการนําเสนอ
ลักษณะทางกา ยภาพและด้าน กระบวนการ  มี
ความสัมพันธ์กับด้านค่าใช้จ่ายในการรับประทาน
อาหารหม้อไฟเกาหลี ผลการศึกษา สอดคล้อง กับ 
ธณวรรณ แสงสวุรรณและคณะ (2547) ที�กล่าวว่ากล
ยทุธ์การตลาดสําหรับธุรกิจบริการที�มีผลต่อพฤติกรรม
และการตดัสนิใจของผู้บริโภค โดยผลการศึกษา พบว่า
ด้านบุคลากรมีความสมัพนัธ์กับด้านค่าใช้จ่ายในการ
รับประทานอาหารหม้อไฟเกาหลีและด้านช่วงเวลาที�ใช้
บริการรับประทานอาหารหม้อไฟเกาหล ีสงูสดุ 

 

ข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะเพื�อการนําผลวิจยัไปใช้งาน 
 จากผลการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดที�ผลตอ่การเลอืกบริโภคอาหารหม้อไฟเกาหล ี
สูงสุด ในด้านกระบวนการ ผู้ ประกอบการควรให้
ความสําคัญเป็นอย่างมาก โดยสิ�งที�สําคัญที�สุดคือ 
พนักงานผู้ ให้บริการ ควรมีจัดอบรมให้พนักงานมี
ความรู้ความสามารถ รู้จกัแก้ปัญหาในการทํางานได้ดี 
เพื�อให้เกิดการบริการที�มีประสิทธิภาพ เพราะการ
บริการที�ดีเป็นเสมือนเครื�องมือที�จะช่วยให้ลูกค้าเกิด
ความศรัทธา ซึ�งมีผลในการมาใช้บริการในครั �งตอ่ไป 

2. เพื�อการวิจยัในครั �งตอ่ไป 
 2.1 การศึกษาครั �งต่อไปควรศึกษาทัศนคติ

และความพึงพอใจต่อการบริโภคอาหารหม้อไฟเกาหลี
เพื�อผลการศึกษาที�จะเป็นประโยชน์ต่อแนวทางการ
วางแผนและการพัฒนาต่อยอดทางการตลาดให้มี
ความสอดคล้องกบัความต้องการของผู้บริโภค 

 2.2  การศึกษาครั �งต่อไปควรจะมีการใช้สถิติ
ชั �นสงูในการวิเคราะห์ข้อมลูเชิงปริมาณ (Quantitative 
Analysis) เช่น ทดสอบความแตกต่างโดยใช้สถิติแบบ 
T – test, F – Test  

  ทดสอบค่าเฉลี�ยความแตกต่างรายคู่โดย
วิธี LSD เพื�อผลการศึกษาจะทําให้ทราบถึงค่าเฉลี�ย
ความแตกต่างรายตัวแปรอิสระของส่วนประสม
การตลาดที�มีผลต่อการบริโภคอาหารหม้อไฟเกาหล ี
เพื�อขยายผลของการศกึษาให้มีประโยชน์มากยิ�งขึ �น 
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