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บทคัดย่อ 

1การวิจัยนี �มีวตัถุประสงค์เพื�อศึกษา 1) การใช้

ภาพยนตร์ตวัอย่างเพื�อการโฆษณาภาพยนตร์ 2) ช่อง
ทางการใช้ภาพยนตร์ตวัอยา่ง และ 3) ปัจจยัภาพยนตร์
ตวัอยา่งที�มีผลตอ่การตดัสนิใจเลอืกชมภาพยนตร์ 

การวิจัยครั �งนี �เ ป็นการวิจัยแบบผสมผสาน
ระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงสํารวจ 
การวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้ ให้ข้อมูลหลกั ได้แก่ ผู้บริหาร
และผู้ เชี�ยวชาญเกี�ยวกับการใช้ภาพยนตร์ตวัอย่างใน
การโฆษณาภาพยนตร์ โดยใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง 
จํานวน 2 ท่าน เครื�องมือที�ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบ
สมัภาษณ์เชิงลึก วิเคราะห์ข้อมูลโดยการพรรณนาเชิง
วิเคราะห์ ส่วนการวิจัยเชิงสํารวจ กลุ่มตวัอย่าง ได้แก่ 
ผู้ชมภาพยนตร์ในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน 
โดยใช้วิธีการเลือกตวัอย่างแบบบงัเอิญ เครื�องมือที�ใช้
ในการวิจัย ได้แก่ แบบสอบถาม และวิเคราะห์ข้อมูล
โดยการใช้สถิติคา่ความถี�และคา่ร้อยละ 

                                                           

นกัศกึษาหลกัสตูรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต                                   
สาขาวิชานิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช 

ผลการวิจยั พบวา่ 1) ภาพยนตร์ตวัอย่างเป็นสื�อ
หลักในการโฆษณาภาพยนตร์โดยอาจใช้ภาพยนตร์
ตวัอย่างที�ผลิตโดยบริษัทสาขาที�นําเข้าจากบริษัทใหญ่
หรือผลติเองโดยบริษัทสร้างภาพยนตร์ภายใประเทศ ซึ�ง
มีทั �งรูปแบบทีเซอร์และเทรลเลอร์ และมกันําภาพยนตร์
ตวัอย่างออกฉายเพื�อเป็นกระตุ้นและสร้างการจดจํา
ให้กบัผู้ชมภาพยนตร์ก่อนกําหนดการฉายภาพยนตร์ 2) 
ช่องทางการใช้ภาพยนตร์ตวัอย่าง ประกอบด้วย การ
ฉายในโรงภาพยนตร์ การแพร่ภาพทางสถานีโทรทศัน์ 
และการเผยแพร่ผ่านสื�อออนไลน์ 3 )  ปัจจัยของ
ภาพยนตร์ตัวอย่างที�มีผลต่อการตัดสินใจเลือกชม
ภาพยนตร์ ประกอบด้วย ความน่าสนใจของเนื �อเรื�อง
และการสื�อสารภายในภาพยนตร์ตัวอย่าง ความมี
ชื�อเสียงและความสามารถของนักแสดงนํา ประเภท
ภาพยนตร์ และการนําเสนอและการตดัต่อภาพยนตร์
ตวัอยา่ง 

 
คาํสาํคัญ: ภาพยนตร์ตวัอยา่ง,  การโฆษณาภาพยนตร์,  
การเลอืกชมภาพยนตร์ 
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Abstract 
The objectives of this research were 1) to 

study movie trailers for advertisement 2) The 
channels for using movie trailers and 3)The 
factors of movie trailers that affected to watching 
movie decision. This Study was mixed between 
qualitative and survey research. The population in 
this research which are administrators and 
professional in trailer movies who selected with 
the purposive sampling there are 2 peoples. 
Research method which are In-depth interview. 
Data analysis with descriptive analysis. But for 
survey research, the population were the movies 
viewer who live in Bangkok there are 400 peoples 
that selected by accidental sampling. Research 
method which are questionnaire and data 
analysis with frequency and percentage.    

The Research results showed that 1) Movie 
trailers are the main media for advertise that may 
be import from subsidiaries of the major film 
studios both with created in Thailand. There are 
two formats which are teaser and trailer. They 
usually broadcast trailer before on show time. 2) 
The trailers channels which are show in theater, 
on TV and online media. 3) The factors of trailer 
that affected to the viewer decisions which are 
interesting in the story, the internal communications 
within the trailer, famous and abilities of lead 
actors, kinds of movie, and the presentation and 
trailer editing.  

 

Keywords:  Movie trailer, Cinema advertising, 
Decision to Watch the Movie 
 

บทนํา 
ในปัจจุบันภาพยนตร์จัดเป็นสื�อบันเทิงที�ได้รับ

ความนิยมเป็นอย่างมากเป็นสิ�งซึ�งสร้างความสขุให้แก่
ผู้ชมทกุวยั ในปัจจบุนัเราสามารถรับชมภาพยนตร์ได้ใน
หลากหลายช่องทาง ได้แก่ โรงภาพยนตร์และทางวีดิ
ทศัน์ประเภทตา่งๆ เป็นต้น และถือเป็นธุรกิจขนาดใหญ่
ที�มีรายได้ไมน้่อยไปกวา่ธุรกิจประเภทอื�นๆ  

ปัจจัยที�สําคัญที�ทําให้ธุรกิจภาพยนตร์ประสบ
ความสําเร็จ ได้แก่ การตลาดภาพยนตร์ โดยเมื�อมีการ
เตรียมนําภาพยนตร์ออกฉายนั �นจะมีการเตรียมการ 
ดงันี �  

1. การกําหนดงบประมาณของการสื�อสาร
การตลาด   พบวา่ บริษัทจดัจําหนา่ยทกุแหง่จะประเมิน
งบประมาณจาก ภาพยนตร์ในแนวเดียวกันหรือ
คล้ายคลึงกันในอดีต  มาประยุก ต์ เ ข้ากับสภาพ
เศรษฐกิจปัจจบุนั 

2. มีการซื �อเวลาโฆษณาทางช่อง7 สี คิดเป็น
มูลค่า 3 ล้านบาท  เพื�อฉายเบื �องหลังการถ่ายทํา
ภาพยนตร์ ในวันอาทิตย์  ช่วงเวลา 11.00นาฬิกา- 
11.45 นาฬิกา  เพราะบริษัทจดัจําหน่ายทกุแห่งเชื�อว่า  
การซื �อ เวลานี �มี ราคาถูก , คุ้ มค่าและเ ข้าถึ ง
กลุม่เป้าหมายมากที�สดุ 

3.  มักทุ่ม งบ ประมาณ ไปกับกา รซื �อ เ วลา
โฆษณาทางโทรทศัน์มากที�สดุ 

4.  ทําการโฆษณาในโรงภาพยนตร์เพื�อแนะนํา
ภาพยนตร์ก่อนออกฉายจริงลว่งหน้าหลายเดือน   

5.  มี ก า ร ห า พัน ธ มิ ต ร ท า ง ธุ ร กิ จ เ พื� อ ช่ ว ย
สนบัสนนุการสื�อสารทางการตลาด 
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6. มีการโฆษณาทางหนงัสือพิมพ์  ซึ�งทางโรง
ภาพยนตร์เองก็ลงโฆษณาเพื�อบอกกล่าวเวลาฉาย
ภาพยนตร์เ รื� องต่างๆด้วย (การสื�อสารการตลาด
ภาพยนตร์จากฮอลลวิู้ด, องัคณา รุ่งพรนรัุกษ์, 2552) 

ภาพยนตร์ตวัอย่างถือเป็นเครื�องมือที�ใช้ในการ
สื�อสารการตลาดในธุรกิจภาพยนตร์ และมกัจะถือว่า
เป็นเครื�องมือชิ �นแรกทางการตลาดก่อนที�ภาพยนตร์จะ
เข้าฉายจริง ภาพยนตร์ตัวอย่างนั �นมักจะถูกปล่อย
ออกมาล่วงหน้าก่อนภาพยนตร์ออกฉายบางเรื�องเป็น
อาทิตย์ บางเรื�องอาจใช้เวลาเป็นเดือน ลกัษณะของ
ภาพยนตร์ตัวอย่างนั �นจะเป็นการนําเรื�องราวในฉาก
ต่างๆในภาพยนตร์มาร้อยเรียงกันเพื�อให้ผู้ชมได้ทราบ
คร่าวๆเกี�ยวกบัภาพยนตร์เรื�องนั �นๆว่าเกี�ยวข้องกบัเรื�อง
อะไร เป็นภาพยนตร์ประเภทใด เพื�อให้ผู้ชมเกิดความ
สนใจและเกิดการติดตาม ภาพยนตร์ตัวอย่างใน
ปัจจบุนัมีช่องทางเผยแพร่มากมายหลากหลายช่องทาง
และมีการใช้เทคโนโลยีที�ต่างกันออกไป ไม่ว่าจะเป็น
การฉายในโรงภาพยนตร์ การฉายทางสถานีโทรทศัน์ 
การเผยแพร่ทางอินเตอร์เน็ต โซเชียลมีเดีย หรือคลิปสั �น
ผา่นช่องทางยทูปู 

ภาพยนตร์ตวัอย่างอาจมีความยาวเพียง 90 – 
120 วินาที (Teasor) หรือ มีความยาวตั �งแต ่120 – 150 
วินาที (Trailer) ซึ�งโดยส่วนใหญ่แล้วเราจะใช้ Teasor 
ในการประชาสมัพนัธ์เพื�อให้ผู้ชมได้รับรู้ถึงการมาของ
ภาพยนตร์เรื�องนั �นและก่อนวนัที�ภาพยนตร์จะเข้าฉาย
จริงก็จะทําการปล่อย Trailer ออกมา โดยภาพจาก
ภาพยนตร์ตวัอย่างนั �นอาจถกูสร้างก่อนที�ภาพยนตร์จะ
เสร็จสมบูรณ์ หรือหลงัจากที�ภาพยนตร์เสร็จสมบูรณ์
แล้วก็ได้ 

ภาพยนตร์ตัวอย่างมีวัตถุประสงค์เพื�อสร้าง
ความตระหนักรู้และให้ข้อมูลแก่ผู้ บริโภคได้ทราบว่า

ภาพยนตร์ที� กําลังจะเ ข้าฉายนั �น เ ป็นประเภทใด 
(Genre) และภาพยนตร์ตัวอย่างจะทําให้ผู้ ชมที�เป็น
กลุ่ม เป้าหมายได้ รับอรรถรสของการเล่า เ รื� องใน
ภาพยนตร์ ดงันั �นภาพยนตร์ตวัอย่างจึงต้องสามารถที�
จะกระตุ้นความอยากรู้อยากเห็นของผุ้ ชมให้รู้สึกว่า
อยากหาข้อมูลเกี�ยวกับภาพยนตร์เพิ�มอีก นอกจากนี �
ภาพยนต ร์ตัวอย่า งยัง เ ป็น สัญญาณบ่ งบอกว่ า
ภาพยนตร์เรื�องนั �นกําลงัจะเข้าฉายในอีกไมช้่านี �  

สําหรับในประเทศไทยนั �นการฉายภาพยนตร์
ตัวอย่างในโรงภาพยนตร์จะไม่มีการเ รียกเก็บค่า
โฆษณาจากบริษัทผู้ผลิตหรือผู้จัดจําหน่ายภาพยนตร์ 
โดยทางโรงภาพยนตร์จะเป็นผู้ สนบัสนุนการโฆษณา
และการประชาสมัพนัธ์ให้ ในด้านเงื�อนไขของเวลาใน
การฉายภาพยนตร์ตัวอย่างนั �น ทางโรงภาพยนตร์จะ
เป็นผู้ ทําหน้าที�เรียบเรียงภาพยนตร์ตวัอย่างที�ได้รับจาก
บริษัทผู้ผลติหรือผู้จดัจําหน่ายเอง โดยที�ทางบริษัทหรือ
ผู้จัดจําหน่ายภาพยนตร์ไม่มีสิทธิpในการเรียกร้องเวลา
ในการฉาย 

ในอดีตเองนั �นภาพยนตร์ตัวอย่างอาจมีฉาย
เฉพาะแต่ในโรงภาพยนตร์เพียงอย่างเดียวเท่านั �น ทว่า
ในปัจจบุนัภาพยนตร์ตวัอยา่งถกูนําไปเผยแพร่มากมาย
ผ่านหลากหลายช่องทาง เช่น เมื�อสิบปีก่อนภาพยนตร์
ตวัอย่างจะเผยแพร่อยู่แต่เฉพาะบน Official website 
ของภาพยนตร์ เ รื� อ งนั �นๆหรือของสตูดิ โอผู้ ผลิต
ภาพยนตร์ แตใ่นปัจจบุนัภาพยนตร์ตวัอยา่งถกูเผยแพร่
ผ่านสื�อออนไลน์ต่างๆ ทั �งยูทูป (Youtube) และสื�อ
สงัคมออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊ค (Facebook) เป็นต้น ทําให้
ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้ง่ายและสามารถเผยแพร่
ต่อไปได้อีกด้วยโดยการแชร์ข้อมลูเหลา่นั �นไปยงับคุคล
ในเครือข่ายของพวกเขา (หรือที�เรียกกันว่าการสร้าง 
Word of Mouth ก่อนภาพยนตร์จะฉายจริง) โดยอาศยั
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ผู้บริโภคที�มีลกัษณะเชิงรุก (Active Consumer) ที�จะ
ทั �งชมและแชร์ภาพยนตร์ตัวอย่าง ซึ�งสิ�งเหล่านี �นั �นใน
สมัยก่ อนผู้ บ ริ โภคไม่สามาร ถ ที� จะ ทํา ไ ด้  ทํา ใ ห้
ภาพยนตร์ตัวอย่างในสมัยก่อนจึงมีฉายเพียงในโรง
ภาพยนตร์เทา่นั �น ในการสื�อสารการตลาดผ่านช่องทาง
ออนไลน์เหล่านี �นั �น บริษัทผู้ ผลิตหรือผู้ จัดจําหน่าย
นอกจากจะได้เผยแพร่เกี�ยวกับข้อมูลของภาพยนตร์
ตวัอยา่งแล้วนั �น ยงัสร้างความสมัพนัธ์กบัลกูค้าผ่านกล
ยทุธ์แบบ CRM (Customer Relationship Management) 
ที�ดําเนินควบคูก่บัวฒันธรรมแฟนคลบัอีกด้วย 

ในปัจจุบนัภาพยนตร์ตวัอย่างเป็นสิ�งที�ผู้ผลิตให้
ความสําคญัเป็นอย่างมาก เช่นในกรณีของ GTH ที�
เชื�อถือว่าภาพยนตร์ตัวอย่าง (Trailer) เป็นตัวชี �เป็นชี �
ตายการประสบความสํา เ ร็จทางด้านรายได้ของ
ภาพยนตร์ เนื�องจากผู้ บริหารเห็นว่าผู้ ชมร้อยละ 80 
ตดัสนิใจเลอืกชมภาพยนตร์จากภาพยนตร์ตวัอยา่งที�ได้
ชมไม่ว่าจะผ่านทางช่องทางใดก็ตาม ทําให้ภาพยนตร์
ตัวอย่างของบริษัท GTH ต้องผ่านการวิเคราะห์ 
ถกเถียง พดูคยุ แก้ไข จนกวา่จะได้ภาพยนตร์ตวัอย่างที�
ดีที�สดุ (สมฤทยั พ่วงแผน, 2554: 99-100) หรือในการ
สํารวจเกี�ยวกับประสิทธิผลของภาพยนตร์ตัวอย่าง : 
จากการสํารวจกลุ่มตัวอย่างนักศึกษามหาวิทยาลัย
(The Effectiveness of Film Trailers:  Evidence from 
the College Student Market, David Jerrick, 2013) 
ได้กลา่วในบทสรุปไว้ว่า 99% ของผู้ตอบแบบสอบถาม
ได้กลา่วว่าเคยดภูาพยนตร์ตวัอย่างมาก่อน และ 96% 
ของผู้ ตอบแบสอบถามเชื�อว่าภาพยนตร์ตัวอย่างมี
อิทธิพลส่งผลให้เข้าไปชมภาพยนตร์เรื�องนั �น แสดงให้
เห็นว่าภาพยนตร์ตัวอย่างมีอิทธิพลอย่างยิ�งในการ
ประชาสมัพนัธ์  

ดงันั �นผู้ วิจยัจึงเกิดคําถามขึ �นว่าแล้วในประเทศ
ไทย ภาพยนตร์ตัวอย่างนั �นมีอิทธิพลในการสื�อสาร
การตลาดหรือไม่ และเพียงพอที�จะโน้มน้าวใจให้ผู้ ที�
ได้รับชมเลือกชมภาพยนตร์เรื�องนั �นๆหรือไม่ จึงทําให้
เกิดงานวิจยัชิ �นนี �ขึ �นมา 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1) เพื�อศกึษาการใช้ภาพยนตร์ตวัอย่างเพื�อการ

โฆษณาภาพยนตร์ 
2) เ พื� อศึกษา รูปแบบและช่องทางการใ ช้

ภาพยนตร์ตวัอยา่งเพื�อการโฆษณาภาพยนตร์ 
3) เพื�อศึกษาปัจจยัของภาพยนตร์ตวัอย่างที�มี

ผลตอ่การตดัสนิใจเลอืกชมภาพยนตร์ 
 

วิธีดาํเนินการวิจัย 
การศกึษาเรื�อง “ปัจจยัภาพยนตร์ตวัอยา่งที�มีผล

ตอ่การเลอืกชมภาพยนตร์” เป็นการวิจยัแบบ “การวิจยั
แบบผสม” (Mixed Method) โดยใช้การวิจัยเชิง
คุณภาพด้วยวิธีการสมัภาษณ์เชิงลึกและการวิจัยเชิง
สาํรวจโดยการใช้แบบสอบถาม โดยมีวิธีการดําเนินการ
วิจยั ดงันี � 

1. การวิจัยเชิงคุณภาพ 
 ผู้ ให้ข้อมูลหลกั (Key Information) ได้แก่ 

จากผู้บริหารงานทางด้านการตลาดของภาพยนตร์ไทย
จํานวน 2 คนโดยเลอืกแบบเจาะจง ดงันี � 

 1.1  นายเฮนรี�  ทราน ผู้ จัดการทั�วไปของ 
บริษัท TWENTIETH CENTURY FOX THAILAND 
และ  WARNER BROS. (F.E.) INC.  รับหน้าที�บริหาร
ดูแลรับผิดชอบภาพรวมในการจัดจําหน่ายภาพยนตร์
ของทั �ง  2  บริษัท  ผู้อยู่ในวงการภาพยนตร์มามากกว่า 
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25 ปี ด้วยประสบการณ์ที�ได้รับการกล่าวถึงว่าเป็น
คมัภีร์หนงัทั �งไทยและเทศนอกจากนั �นยงัรับเป็นพิธีกร
และเป็นที�ปรึกษาให้กบัรายการตา่งๆ 

 1.2  นางสาวกาญจนา วินัยพานิช ดํารง
ตําแหน่ง Associate Director of Pubilc Relation & 
Artist Management ของบริษัท GMM TAI HUB 
(GTH) ซึ�งเป็นบริษัทผลิตภาพยนตร์ไทยที�ได้รับความ
นิยมเป็นอย่างมาก และผลิตภาพยนตร์ที�มีชื�อเสียง
ออกมามากมาย 

เครื�องมือที�ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสมัภาษณ์
เชิงลึกที�มีโครงสร้าง (Structured In-depth-Information) 
โดยได้แบง่เป็นหวัข้อตา่งๆ ดงันี � 

1) หลกัเกณฑ์หรือวิธีการพิจารณาการเลือกซื �อ
ลขิสทิธิpภาพยนตร์เพื�อนําเข้ามาจดัจําหน่ายในประเทศ
ไทย 

2) ช่องทางและวิธีการโฆษณา 
3) รูปแบบและช่องทางในการใช้ภาพยนตร์

ตวัอยา่ง 
4) ที�มาของภาพยนตร์ตวัอยา่งของภาพยนตร์ที�

ได้ซื �อลขิสทิธิpมา 
5) ปัจจยัที�ทําให้ภาพยนตร์ตวัอยา่งเป็นที�สนใจ 
6) มมุมองของผู้จดัจําหนา่ยเกี�ยวกบัภาพยนตร์

ตวัอยา่งที�ดี 
7) ช่องทางการเผยแพร่และวิธีการนําเสนอ

ภาพยนตร์ตวัอยา่ง 
วิธีการเก็บข้อมลู ผู้วิจยัใช้วิธีการเก็บข้อมลูด้วย

การสมัภาษณ์เชิงลกึแบบตวัต่อตวั (Face-to-face in-
depth-interviewing) โดยการนดัหมาย ณ ที�ทําการ
ของผู้ให้ข้อมลูหลกั 

การวิเคราะห์ข้อมลู ผู้วิจยัใช้การวิเคราะห์ข้อมลู
ด้วยการพรรณนาความ (Descriptive Interpretation) 

1. การวิจัยเชิงสาํรวจ 
 ประชากร ได้แก่  ผู้ ชมภาพยนตร์ในเขต

กรุงเทพมหานคร 
 กลุม่ตวัอย่าง ผู้ วิจัยได้กําหนดกลุ่มตวัอย่าง

เป็นผู้ชมภาพยนตร์ในเขตกรุงเทพมหานครตามสถานที�
ตา่งๆ และเลอืกกลุม่ตวัอย่างแบบบงัเอิญ (Accidental 
Sampling) จํานวน 400 คน โดยใช้สูตรของ Taro 
Yamane ในการคํานวณ 

 เค รื� องมือ ที� ใ ช้ ในการ เ ก็บข้อมูล  ไ ด้แก่ 
แ บ บ ส อ บ ถ า ม  ( Questionnaire)  โ ด ย จั ด ทํ า
แบบสอบถามโดยแบง่ออกเป็น 2 สว่น ดงันี � 

 ส่วนที� 1  เป็นแบบสอบถามเกี�ยวกับข้อมูล
ส่วนบุคคลประกอบด้วยคําถามทั �งหมด 4 ข้อ ได้แก่ 
เพศ อาย ุระดบัการศกึษา และรายได้ 

 ส่ว น ที�  2  เ ป็ น แ บ บสอ บ ถ า ม เ กี� ย ว กับ
พฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์ตวัอย่างโดยตั �งคําถาม
จากกรอบความคิดเพื�อนํามาสรุปถึงผลการวิจัย
เกี�ยวกับการใช้ภาพยนตร์ตวัอย่างเพื�อการโฆษณาว่า
ได้ผลหรือไม ่

 การสร้างเครื�องมือวิจยั 

 ขั �นที� 1 ศึ ก ษ า ท ฤ ษ ฎี แ ล ะ ท บ ท ว น
วรรณกรรมที�เกี�ยวข้องกับภาพยนตร์และภาพยนตร์
ตัวอย่าง เ พื� อใ ช้ ในการสร้างแบบสัมภาษณ์และ
แบบสอบถาม 

 ขั �นที� 2 ส ร้ า ง แ บ บ สั ม ภ า ษ ณ์ แ ล ะ
แบบสอบถามจากวัตถุประสงค์การวิจัยและกรอบ
ความคิด เพื�อนําข้อมลูที�ได้มาสรุป 

 การเก็บข้อมลู ผู้วิจยัทําการเก็บข้อมลูโดยใช้
แบบสอบถามในการเก็บข้อมลู ณ โรงภาพยนตร์ในเขต
กรุงเทพมหานคร  
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 การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยนําข้อมลูที�ได้จาก
แบบสอบถามมาเขียนวิเคราะห์โดยใช้คา่ความถี�และคา่
ร้อยละ 

 

ผลการวิจัย 
จากหลกัการทางการวิจยัที�ผู้ ทําวิจยัได้กําหนดไว้

นั �น มีทั �งการใช้แบบสมัภาษณ์และแบบสอบถามในการ
เก็บข้อมลูการวิจยั ซึ�งในบทที� 4 นี � ผู้วิจยัได้ทําการสรุป
และวิเคราะห์ผลซึ�งแบง่เป็น 2 หวัข้อ ได้แก่ 

ตอนที�  1  ผลการวิ เคราะห์ ข้อมูลจากการ
สมัภาษณ์ 

1.1 การใช้ภาพยนตร์ตัวอย่างเพื8 อการ
โฆษณาภาพยนตร์ 

 จากการวิเคราะห์ข้อมูลผู้ วิจัยพบว่าผู้ ให้
ข้อมลูหลกัทั �งหมดมีความเห็นไปในทิศทางเดียวกนั นั�น
คือการใช้ภาพยนตร์ตัวอย่างเพื�อเป็นสิ�งเร้าให้ผู้ รับชม
เกิดความต้องการในการชมภาพยนตร์โดยผ่านทาง
ช่องทางต่างๆ ซึ�งหนึ�งในผู้ ให้ข้อมลูหลกัได้ให้คํานิยาม
เกี�ยวกับธุรกิจภาพยนตร์ว่าภาพยนตร์เป็นผลิตภัณฑ์
อารมณ์ ซึ�งในการจดัจําหน่ายนั �นต้องคํานึงถึงผู้บริโภค
ด้วย 

 ในสว่นของการใช้ภาพยนตร์ตวัอย่างเพื�อ
การโฆษณาภาพยนตร์นั �น ผู้ ให้ข้อมูลหลกัทั �งสองท่าน
ไ ด้ ใ ห้ ข้ อ มู ล แ ก่ ผู้ วิ จั ย ว่ า สื� อ ห ลั ก ที� ใ ช้ ใ น ก า ร
ประชาสมัพนัธ์ภาพยนตร์เรื�องหนึ�งนั �นประกอบด้วยสื�อ
สําคัญ 2 สื�อ  ได้แก่  1 .  ใบปิดภาพยนตร์ และ 2. 
ภาพยนตร์ตัวอย่าง โดย 2 สื�อหลกันี �เป็นพื �นฐานของ
การโฆษณาโดยไม่ต้องเสียค่าใช้จ่าย และได้มีการทํา
การวิจัยว่าสื�อที�เป็นที�จดจําของผู้ชมได้มากที�สดุได้แก่ 
“ภาพยนตร์ตวัอยา่ง” โดยที�ภาพยนตร์ตวัอยา่งที�มาจาก
บริษัทผลิตภาพยนตร์รายใหญ่นั �นจะทําการใช้ชิ �นงาน

เดียวกนัเกือบทั�วทกุที� ยกเว้นในกรณีที�หากมีการติดต่อ
ขอซื �อลขิสทิธ์ภาพยนตร์เรื�องนั �นไปก็สามารถที�จะตดัต่อ
หรือดัดแปลงภาพยนตร์ตัวอย่างเองได้ แต่ต้องอยู่
ภายในเงื�อนไขของทั �ง 2 ฝ่าย 

 และขั �นตอนในการสร้างสรรค์ภาพยนตร์
ตัวอย่างเพื�อใช้ในการโฆษณาและประชาสมัพันธ์ให้
เข้าถึงกลุ่มผู้ บริโภคนั �นมีกระบวนการในการผลิตที�
แตกตา่งกนั โดยภาพยนตร์ตวัอย่างของภาพยนตร์ที�มา
จากบริษัทใหญ่ที�มีสาขาทั�วโลก จะมีการทําภาพยนตร์
ตวัอย่างออกฉายในบางส่วนของประเทศเพื�อเป็นการ
สุม่ว่าภาพยนตร์ตวัอย่างชิ �นใดที�ได้รับความสนใจจาก
ผู้ชมมากที�สดุ หลงัจากนั �นก็จะนําภาพยนตร์ตวัอย่าง
ชิ �นนั �นสง่ออกฉายทั�วโลก 

 ในขณะที�บริษัท GTH ได้มีการผลิต
ภาพยนตร์ตวัอยา่งตามขั �นตอน ดงันี � 

 1)  ฝ่ายที�รับผิดชอบภายในบริษัทผู้ผลิต/ 
ผู้จดัจําหน่ายภาพยนตร์ หรือจากหน่วยงานภายนอกที�
เ ป็นบริษัทอิสระที�มีความเชี�ยวชาญในการจัดทํา
ภาพยนตร์ตวัอยา่ง เข้ารับฟังข้อมลูจากฝ่ายการตลาด/ 
สื�อสารการตลาด, โปรดิวเซอร์, ผู้ กํากับ ซึ�งจะเป็นผู้ ที�
กําหนดประเด็นของภาพยนตร์ตวัอยา่ง ที�ต้องการจะให้
สื�อออกมา 

 2)  เรียบเรียงเรื�องราวมาเป็นเรื�องเล่าใน
รูปของกราฟิกและเทคนิคพิเศษ (Graphics/ Effects) 
หรือการตดัต่อแบบหยาบๆที�ใช้ทั �งฟุตเทจสีและขาวดํา 
โดยมีการบรรยายอย่างคร่าวๆเป็นแบบชั�วคราว 
สามารถแสดงให้เห็นการสร้างสรรค์ผลงานในเบื �องต้น 
ทั �งนี �รูปแบบในการนําเสนอตอ่ผู้บริหารที�ใช้มากที�สดุคือ
การนําเสนอในรูปแบบของการตัดต่ออย่างคร่าวๆ 
ขณะที�การนําเสนอในรูปของสคริปหรือสตอรี�บอร์ดนั �น
อาจถูกใช้บ้างในบางครั �ง หลังจากนําเสนอแล้วฝ่าย
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ผู้บริหารก็จะทําการคดัเลือกไอเดียเกี�ยวกบัภาพยนตร์
ตัวอย่างที�ตนพอใจ รวมทั �งให้ข้อเสนอแนะในการ
ปรับปรุงภาพยนตร์ตวัอย่างเพื�อให้ภาพยนตร์ตวัอย่าง
นั �นๆ สามารถดงึดดูความสนใจของผู้บริโภคได้ 

 3) ดําเนินการจดัทําและตดัต่อภาพยนตร์
ตวัอยา่งจากสคริปที�ผา่นการพิจารณาแล้ว โดยคดัเลอืก
ฟตุเทจที�ดีที�สดุแล้วนําไปตดัตอ่เป็นภาพยนตร์ตวัอยา่ง 

 4)  นําเสนอภาพยนตร์ตัวอย่างที�ตัดต่อ
แล้วแก่ ฝ่ายการตลาด/ สื�อสารการตลาด, ผู้ กํากบั หรือ
ผู้บริหารที�มีส่วนเกี�ยวข้องเพื�อทําการคดัเลือกประเมิน
และให้คําแนะนําในการปรับปรุงภาพยนตร์ตัวอย่าง
และอนมุตัิภาพยนตร์ตวัอยา่งที�จะถกูนําไปใช้ 

1.2 รูปแบบและช่องทางการใช้ภาพยนตร์
ตัวอย่างเพื8อการโฆษณาภาพยนตร์ 

 ผลการวิ เคราะห์การใ ช้ รูปแบบและ
ช่องทางในการใช้ภาพยนตร์ตวัอย่างเพื�อการโฆษณา
ภาพยนตร์โดยแบง่ออกเป็น 2 หวัข้อ ดงันี �  

 1.2.1 รูปแบบของภาพยนตร์ตัวอย่างที�
ผู้ชมทั�วไปรู้จกักนัดีจะมีอยูด้่วยกนั 2 ประเภท ได้แก่  

  1)  ภาพยนตร์ตัวอย่างประเภทที
เซอร์ (Teaser) ได้แก่ ภาพยนตร์ตวัอย่างที�มีความยาว
เพียงไม่เกิน 60 วินาที มีเป้าหมายเพื�อกระตุ้นให้ผู้ชม
เกิดการรับรู้ถึงการมีอยู่หรือการมาของภาพยนตร์เรื�อง
นั �นๆ โดยส่วนมากภาพยนตร์ตวัอย่างประเภทนี �จะถูก
ตัดต่อมาจากภาพยนตร์ตัวอย่างประเภทเทรลเลอร์ 
(Trailer) อีกตอ่หนึ�ง 

  2) ภาพยนตร์ตัวอย่างประเภท
เทรลเลอร์ (Trailer) ได้แก่ ภาพยนตร์ตวัอย่างที�มีความ
ยาวตั �งแต่ 60 วินาที แต่มีความยาวไม่เกิน 2 นาที 30 
วินาที ซึ�งในบางครั �งหากภาพยนตร์เรื�องนั �นเป็นเรื�องที�
ได้ รับความนิยมสูงหรือเป็นภาพยนตร์ฟอร์มใหญ่ 

อาจจะมีความยาวเกินจากนี � แต่จะไม่เกิน 3 นาที 30 
วินาที ซึ�งภาพยนตร์ตัวอย่างประเภทนี �จะทําการตัด
ตอ่มาจากภาพยนตร์ฉบบัเต็ม ซึ�งจะมีการนําฉากต่างๆ
ที�น่าสนใจมาใสไ่ว้ในภาพยนตร์ตวัอย่างเพื�อก่อให้เกิด
การกระตุ้นและเกิดการติดตามจากผู้ ชม และยังเป็น
การบอกเลา่เกี�ยวกบัภาพยนตร์เรื�องนั �นๆโดยสงัเขป ว่า
เนื �อเรื�องหรือบทภาพยนตร์เกี�ยวข้องกบัเรื�องอะไร และ
เป็นภาพยนตร์ประเภทใด 

 1.2.2  ช่ อ ง ท าง ใ น ก าร ใ ช้ ภาพ ย น ต ร์
ตัวอย่างเพื�อการโฆษณา เริ�มแรกต้องมีการจัดการ
การตลาดของภาพยนตร์ก่อนเนื�องจากภาพยนตร์เป็น
ผลิตภัณฑ์ที�มีอายุในการใช้งานสั �น  และถ้าหาก
ประชาสัมพันธ์นานเกินไปก็จะถูกลืมเลือนทําให้
ภาพยนตร์ตวัอย่างเรื�องนั �นไม่เป็นที�จดจํา ซึ�งในการจัด
จําหน่ายภาพยนตร์นั �นจะแบ่งออกเป็น 2 ช่องทาง 
ได้แก่ 1.) ช่องทางการฉาย คือ การวางโปรแกรมในการ
ฉายภาพยนตร์วา่จะเข้าฉายในช่วงใด และ 2.) ช่องทาง
การกระจาย คือ การกระจายขายภาพยนตร์ไปตามสาย
หนงัตามภาคตา่งๆของประเทศเพื�อนําไปฉายตอ่ไป 

  โดยการใช้ภาพยนตร์ตัวอย่างใน
การสื�อสารภาพยนตร์นั �นผู้ ให้ข้อมูลหลกัได้กล่าวไปใน
ทิศทางเดียวกันนั�นคือการใช้สื�อออนไลน์ (Social 
Media) และการฉายในโรงภาพยนตร์เป็นหลัก
โดยเฉพาะในโรงภาพยนตร์หากภาพยนตร์ตวัอยา่งเรื�อง
นั �นได้ฉายในตําแหน่งที�ดีก็จะมีผลต่อการสื�อสารกับ
ผู้ชมให้เกิดความสนใจในภาพยนตร์เรื�องนั �นมากยิ�งขึ �น 
โดยผู้ ให้ข้อมูลหลกัได้กล่าวไว้ว่าตําแหน่งที�เหมาะสม
ที�สุดกับการนําเสนอภาพยนตร์ตัวอย่างคือช่วงเวลา
ก่อนการยืนทําความเคารพเพลงสรรเสริญพระบารมี
หรือช่วงเวลาที�ติดกบัภาพยนตร์หลกันั�นเอง 
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1.3 ปัจจัยของภาพยนตร์ตัวอย่างที8 มีผล
ต่อการตัดสินใจเลือกชมภาพยนตร์ 

 ผู้ให้ข้อมลูหลกัทั �งสองท่านมีความคิดเห็น
ไปในแนวทางเดียวกันซึ�งปัจจยัที�สําคญัที�สดุในการใช้
ภาพยนตร์ตวัอยา่งเพื�อการโฆษณาภาพยนตร์ให้เกิดผล
ต่อการตัดสินใจเลือกชมภาพยนตร์ของกลุ่มผู้ ชม
ภาพยนตร์นั �น ได้แก่  

 1.3.1  เนื Aอเรื8 อง หรือการสื�อสารภายใน
ภาพยนตร์ตวัอย่างโดยการ เล่าเรื�องหรือการสง่สารถึง
ผู้ชมภาพยนตร์ว่าภาพยนตร์เรื�องนี �มีองค์ประกอบอะไร
ที�น่าสนใจหรือดึงดูดให้ผู้ ชมคิดอยากที�จะเข้ามาชม
ภาพยนตร์เรื�องนั �น และภาพยนตร์ตวัอย่างที�ดีต้องบอก
เล่าเนื �อเรื�องให้ผู้ ชมได้เข้าใจพอสังเขปว่าภาพยนตร์
เรื�องนี �เกี�ยวข้องกบัอะไร 

 1.3.2  ภาพลักษณ์และความน่าเชื8อถือ
ของบริษัท ถือเป็นอีกหนึ�งปัจจยัที�ทําให้ผู้ชมภาพยนตร์
ตดัสนิใจมาชมภาพยนตร์ด้วยเช่นกนั 

 1.3.3  ประเภทของภาพยนตร์ ก็เป็นอีก
ปัจจยัหนึ�งที�ทําให้ผู้ชมภาพยนตร์ตวัอยา่งแล้วเกิดความ
สนใจในภาพยนตร์เรื�องนั �นๆ โดยภาพยนตร์ประเภท
แอ็คชั�น (Action) และภาพยนตร์ประเภทภัยพิบัติ 
(Disaster) มกัจะเป็นภาพยนตร์ประเภทแรกๆที�ได้รับ
ความสนใจหากภาพยนตร์นั �นเป็นภาพยนตร์ฟอร์มใหญ่
จากตา่งประเทศ 

  ในส่วนของภาพยนตร์ไทยนั �น 
ภาพยนตร์ตลก ( Comedy ) มกัจะได้รับความนิยมมา
เป็นอันดับหนึ�ง ซึ�งเมื�อผู้ ชมได้ชมภาพยนตร์ตัวอย่าง
แล้วจะเกิดความรู้สกึอยากชม 

 
 

ตอนที8  2  ผลการวิ เคราะ ห์ ข้อมูลจาก
แบบสอบถาม  

จากการใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวม
ข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างของผู้ ชมภาพยนตร์ในเขต
ก รุ ง เ ท พ ม ห า น ค ร  ใ น ส่ ว น นี �ผู้ ทํ า วิ จั ย ไ ด้ แ บ่ ง
แบบสอบถามออกเป็น 2 สว่น ดงันี � 

2.1 ข้อมูลส่วนบุคคลทั8วไป 
 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิด

เป็นร้อยละ 62.50 และเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 37.50 
 ในช่วงอายุ พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่

อยู่ในช่วงอายุ 10 – 20 ปี คิดเป็นร้อยละ 60.00 
รองลงมาเป็นกลุม่ที�อยู่ในช่วงอาย ุ21 – 30 ปี คิดเป็น
ร้อยละ 28.00 อนัดบัสามคือผู้ ที�อยู่ในช่วงอาย ุ31 – 40 
ปี คิดเป็นร้อยละ 9.00 และผู้ ที�อยู่ในช่วงอาย ุ41 – 50 
ปี คิดเป็นร้อยละ 3.00  

 ระดบัการศึกษา พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วน
ใหญ่มีการศึกษาในระดบัตํ�ากว่าระดบัปริญญาตรี คิด
เป็นร้อยละ 54.25 รองลงมาเป็นผู้ ที�มีการศึกษาใน
ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 41.75 และผู้ ที�มี
การศกึษาสงูกวา่ระดบัปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 4.00 

 รายได้ พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มี
รายได้ตํ�ากว่า 20,000 บาทต่อเดือน คิดเป็นร้อยละ 
75.00 และมีรายได้ระหว่าง 20,000 บาท – 40,000 
บาทต่อเดือน คิดเป็นร้อยละ 19.00 รองลงมาเป็นผู้ ที�มี
รายได้ระหวา่ง 40,001 บาท – 60,000 บาทตอ่เดือนคิด
เป็นร้อยละ 5.50 และผู้ ที�มีรายได้สงูกว่า 60,000 บาท
ตอ่เดือน คิดเป็นร้อยละ 0.50 

 ก ลุ่ ม ตั ว อ ย่ า ง รั บ ข่ า ว ส า ร เ กี� ย ว กั บ
ภาพยนตร์ผา่นทางโรงภาพยนตร์ มากที�สดุ คิดเป็นร้อย
ละ 76.25 รองลงมาเป็นโทรทศัน์ คิดเป็นร้อยละ 64.00 
และผ่านทางอินเตอร์เน็ต คิดเป็นร้อยละ 36.00 ผ่าน
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ทางหนังสือพิมพ์ คิดเป็นร้อยละ 26.25 ผ่านทาง
วารสารและนิตยสารเกี�ยวกบัภาพยนตร์ คิดเป็นร้อยละ 
15.00 ผา่นทางแผน่พบัและโปสเตอร์ภาพยนตร์ คิดเป็น
ร้อยละ 8.50 และน้อยที�สุดผ่านทางโทรศัพท์สมาร์ท
โฟน คิดเป็นร้อยละ 1.75 จากข้อมูลในตารางที� 4.2 นี �
ทําใ ห้พบว่ากลุ่มตัวอย่างไ ด้ รับข่าวสารเ กี�ยวกับ
ภาพยนตร์ใหม่ๆผ่านทางโทรทัศน์มากที�สุด และ
รองลงมาคือการรับข้อมลูขา่วสารจากโรงภาพยนตร์ 

 ปัจจัยที�ส่งผลต่อการเลือกชมภาพยนตร์
ของกลุม่ตวัอย่างมากที�สดุ ได้แก่ การรับชมภาพยนตร์
ตัวอย่าง คิดเป็นร้อยละ 79.00 รองลงมาคือการรับรู้
จากการบอกต่อปากต่อปาก (Words of Mouth) คิด
เ ป็น ร้อยละ 38 .00  และการ รับ รู้จากบทวิจารณ์
ภาพยนตร์หรือจากการรีวิวภาพยนตร์ คิดเป็นร้อยละ 
38.00 รองลงมาคือการรับรู้จากเว็บไซต์ของภาพยนตร์ 
คิดเป็นร้อยละ 15.00 และอนัดบัสดุท้ายที�เป็นปัจจยัที�มี
ผลตอ่การเลอืกชมภาพยนตร์ของกลุม่ตวัอยา่งคือ ดารา
หรือนักแสดงนํา คิดเป็นร้อยละ 0.75 จากข้อมูลใน
ตารางที� 4.3 นั �น ทําให้เห็นวา่กลุม่ตวัอยา่งเลอืกปัจจยัที�
มีผลต่อการเลือกชมภาพยนตร์โดยให้ภาพยนตร์
ตวัอย่างมาเป็นลําดบัที�หนึ�งและ คําบอกต่อชักจูงปาก
ตอ่ปาก (Words of Mouth) มาเป็นลาํดบัที�สอง 

2.2 พฤติ ก รรมการ รับชมภาพยนต ร์
ตัวอย่างของกลุ่มตัวอย่าง 

 ในส่วนที� 2 นั �นจะเป็นการสอบถามถึง
พฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์ตัวอย่างของกลุ่ม
ตวัอยา่งวา่รับชมภาพยนตร์ตวัอยา่งผา่นทางชอ่งทางใด 
และช่องทางใดที�มีกลุ่มตวัอย่างรับชมมากที�สดุ อีกทั �ง
ยงักลา่วถึงประเภทของภาพยนตร์วา่ภาพยนตร์ประเภท
ใดเมื�อรับชมภาพยนตร์ตวัอย่างแล้วกลุ่มตวัอย่างเกิด
ความสนใจหรือให้ความสนใจมากที�สุดและปัจจัยใน

ภาพยนตร์ตัวอย่างที�ทําให้เกิดการตัดสินใจของกลุ่ม
ตวัอย่างว่าจะรับชมภาพยนตร์เรื�องนั �นหรือไม่ พบว่า
กลุ่มตวัอย่างทั �ง 400 คนเคยรับชมภาพยนตร์ตวัอย่าง
ทั �งหมด และพบวา่ประเภทของภาพยนตร์ตวัอย่างที�มีผู้
รับชมมากที�สดุได้แก่ ภาพยนตร์ตวัอย่างประเภทเทรล
เลอร์ (Trailer) คิดเป็นร้อยละ 68.25 ในขณะที�
ภาพยนตร์ตวัอย่างประเภททีเซอร์ (Teaser) มีผู้ รับชม
คิดเป็นร้อยละ 31.75 และภาพยนตร์ตวัอย่างประเภท
เทรลเลอร์ (Trailer) มีผลต่อการตัดสินใจเลือกชม
ภาพยนตร์ของกลุ่มตัวอย่างมากที�สุด คิดเป็นร้อยละ 
70.25 ในขณะที�ภาพยนตร์ตัวอย่างประเภททีเซอร์ 
(Teaser) มีผลต่อการเลือกชมภาพยนตร์ของกลุ่ม
ตวัอยา่ง คิดเป็นร้อยละ 29.75 

 กลุ่มตัวอย่างรับชมภาพยนตร์ตัวอย่าง
ผ่านช่องทางอินเทอร์เน็ตเป็นจํานวนมากที�สดุ คิดเป็น
ร้อยละ 78.00 รองลงมาคือโรงภาพยนตร์ คิดเป็นร้อย
ละ 66.00 และผ่านช่องทางโทรทัศน์ คิดเป็นร้อยละ 
55.50 ผ่านช่องทางแอพพลิเคชั�นบนสมาร์ทโฟน คิด
เป็นร้อยละ 1.00 และผ่านช่องทางดีวีดี คิดเป็นร้อยละ 
0.75 

 ภาพยนตร์ตัวอย่างมีผลต่อการตัดสินใจ
เลือกชมภาพยนตร์ของกลุ่มตัวอย่าง คิดเป็นร้อยละ 
88.50 ภาพยนตร์ตวัอย่างไม่มีผลต่อการตดัสินใจเลือก
ชมภาพยนตร์ คิดเป็นร้อยละ 3.75 และไม่แน่ใจว่า
ภาพยนตร์ตวัอย่างมีผลต่อการเลือกชมภาพยนตร์ของ
ตนเองหรือไม ่คิดเป็นร้อยละ 7.75 

 ประเภทของภาพยนตร์ที�ตดัสนิใจเลือกชม
เพราะภาพยนตร์ตัวอย่างมากที�สุดคือภาพยนตร์
ประเภทแอ็คชั�น ( Actions ) คิดเป็นร้อยละ 60.00 
รองลงมาคือภาพยนตร์ประเภทตลก ( Comedy ) คิด
เป็นร้อยละ 43.50 และภาพยนตร์ประเภทแฟนตาซี 
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(Fantasy) คิดเป็นร้อยละ 35.00 ภาพยนตร์ประเภทโร
แมนติก (Romantic) คิดเป็นร้อยละ 30.50 ภาพยนตร์
ประเภทภยัพิบตัิ ( Disaster ) คิดเป็นร้อยละ 30.00 
ภาพยนตร์ประเภทการ์ตนู ( Cartoon ) คิดเป็นร้อยละ 
27.50 ภาพยนตร์ประเภทวิทยาศาสตร์ ( Science – 
Fiction ) คิดเป็นร้อยละ 20.50 และภาพยนตร์
ประเภทดรามา่ ( Drama ) คิดเป็นร้อยละ 18.75 

 ปัจจัยหลกัที�ทําให้กลุ่มตวัอย่างตดัสินใจ
เลือกชมภาพยนตร์นั �น ได้แก่ ความน่าสนใจของบท
ภาพยนตร์, เนื �อเรื�องและแนวทางของเรื�อง คิดเป็นร้อย
ละ 78.00 รองลงมา ได้แก่ ปัจจัยเกี�ยวกับดาราหรือ
นักแสดงนําที�มีชื�อเสียงดึงดูด คิดเป็นร้อยละ 53.00 
และการนําเสนอในภาพยนตร์ตวัอย่าง การตดัต่อและ
เรียบเรียง คิดเป็นร้อยละ 52.50 ผู้ กํากับภาพยนตร์, 
ผู้สร้างภาพยนตร์ หรือบริษัทที�สร้างภาพยนตร์ มีผลต่อ
การตัดสินใจ คิดเป็นร้อยละ 21.25 นอกจากนี �ยังมี
ปัจจัยที�เ ข้ามาเสริมอีกนั�นคือ บทเพลงประกอบใน
ภาพยนตร์ และผู้ เขียนบทประพนัธ์ของภาพยนตร์ คิด
เป็นร้อยละ 0.25 เทา่กนั 

 ภาพยนตร์ตวัอยา่งที�ดีในความคิดเห็นของ
กลุม่ตวัอยา่งควรจะมีลกัษณะหรือองค์ประกอบ ดงันี � มี
การนําเสนอเนื �อเรื�องหรือมีบทภาพยนตร์ที�ดี คิดเป็น
ร้อยละ 16.25 ซึ�งจํานวนเท่ากบัที�กลุม่ตวัอย่างแนะนํา
ว่าภาพยนตร์ตวัอย่างควรมีความน่าสนใจ คิดเป็นร้อย
ละ 16.25 เช่นกัน รองลงมา ได้แก่  มีการตัดต่อ
ภาพยนตร์ตัวอย่างที�ดีและน่าสนใจ คิดเป็นร้อยละ 
12.50 และภาพยนตร์ตวัอย่างไม่ควรเปิดเผยเรื�องราว
ทั �งหมดในภาพยนตร์ คิดเป็นร้อยละ 12.00 ภาพยนตร์
ตวัอย่างควรมีฉากที�น่าสนใจและเป็นที�จดจําแก่ผู้ ชม 
คิดเป็นร้อยละ 7.75 ภาพยนตร์ตวัอย่างไม่ควรมีความ
ยาวจนเกินไป ควรมีความกระชับและได้ใจความ คิด

เป็นร้อยละ 5.50 ภาพยนตร์ตวัอย่างควรมีการนําเสนอ
ดาราหรือนักแสดงนําที�ชัดเจน คิดเป็นร้อยละ 3.75 
ภาพยนตร์ตัวอย่างควรมีเพลงประกอบที�ไพเราะและ
เป็นที�จดจํา คิดเป็นร้อยละ 2.50 ภาพยนตร์ตัวอย่าง
ควรมีคุณภาพและความคมชัด คิดเป็นร้อยละ 2.25 
ภาพยนตร์ตวัอยา่งควรมีหลากหลายรูปแบบเพื�อให้เกิด
ความตื�นตัวเมื�อได้ชม คิดเป็นร้อยละ 2.00 ซึ�งเท่ากับ
ความคิดเห็นที�ว่าภาพยนตร์ตัวอย่างไม่ควรเน้นไปที�
ฉากที�ไม่เหมาะสมหรือฉากอนาจาร คิดเป็นร้อยละ 
2.00 เช่นกนั 
 

อภปิรายผล 
การศกึษาวิจยัเรื�อง “ปัจจยัภาพยนตร์ตวัอย่างที�

มีผลต่อการเลือกชมภาพยนตร์” จากผลการวิเคราะห์
ข้อมูลที�ได้จากผู้ ให้ข้อมูลหลกัและกลุ่มตัวอย่างผู้ ชม
ภาพยนตร์ ผู้ วิจัยได้นําประเด็นสําคัญที�พบอภิปราย
ผลได้ ดงันี � 

2.1 การใช้ภาพยนตร์ตัวอย่างเพื8 อการ
โฆษณาภาพยนตร์ 

 ข้อมูลที�จากการสัมภาษณ์และจากกลุ่ม
ตวัอย่างผู้ชมภาพยนตร์ในเขตกรุงเทพมหานครที�เคย
ชมภาพยนตร์ตวัอยา่งมาก่อน พบวา่ภาพยนตร์ตวัอยา่ง
มีผลต่อการโน้มน้าวใจกลุ่มตัวอย่างถึงร้อยละ 79.00 
และกลุ่มตัวอย่างทั �งหมดเคยผ่านการชมภาพยนตร์
ตวัอยา่งมาก่อน โดยตรงกบัแนวคิดของ Gass & Seiter 
(1999) วา่ในการสื�อสารโน้มน้าวใจนั �น บางครั �งอาจจะ
มีการผลกัดันให้ผู้ รับสารยอมรับสารโน้มน้าวใจ ด้วย
วิ ธีการที�ดูเหมือนเป็นการบังคับ เช่นเดียวกันกับ
ภาพยนตร์ตัวอย่างที�มีการฉายซํ �าเพื�อกระตุ้นให้เกิด
ความต้องการและสนใจ  
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 โดยภาพยนตร์ตัวอย่างที� นํามาทําการ
โฆษณาให้แก่ผู้ชมได้รับชมนั �นจะต้องผ่านกระบวนการ
ในการผลติตา่งๆ ดงันี �  

 ขั �นที�  1  ส่วนที� รับผิดชอบในการจัดทํา
ภาพยนตร์ตัวอย่าง ซึ�งอาจจะเป็นฝ่ายที�รับผิดชอบ
ภายในบริษัทผู้ผลิต/ ผู้จดัจําหน่ายภาพยนตร์ หรือจาก
หน่วยงานภายนอกที� เ ป็นบ ริษัท อิสระที�มี ความ
เชี�ยวชาญในการจัดทําภาพยนตร์ตัวอย่าง เข้ารับฟัง
ข้อมูลจากฝ่ายการตลาด/ สื�อสารการตลาด, โปรดิว
เซอร์, ผู้ กํากับ ซึ�งจะเป็นผู้ ที� กําหนดประเด็นของ
ภาพยนตร์ตัวอย่าง ที�ต้องการจะให้สื�อออกมา และ
ข้อมูลที�สําคัญต่างๆอาจประกอบด้วย ทิศทางของ
แคมเปญ (Campaign) ของภาพยนตร์เรื�องนี �คืออะไร, 
ตําแหน่งของภาพยนตร์เรื�องนี � (Positioning of the 
Movie), และกลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์เรื�องนี �
ประกอบด้วยผู้ชมกลุม่ไหนบ้าง 

 ขั �น ที�  2  ฝ่ า ย ห รื อ บ ริ ษั ท ที� รั บ ผิ ด ช อ บ
ออกแบบสร้างสรรค์และนําเสนอความคิดสร้างสรรค์
เกี�ยวกับภาพยนตร์ตวัอย่าง หลงัจากฝ่ายหรือบริษัทที�
รับผิดชอบในการจัดทําภาพยนตร์ได้รับการบรีฟงาน
เรียบร้อยแล้ว ทีมที�รับผิดชอบก็จะนําข้อมูลที�ได้รับมา
ระดมสมองร่วมกันเพื�อออกแบบสร้างสรรค์ภาพยนตร์
ตวัอย่าง ในขั �นตอนนี �ทีมสร้างสรรค์ภาพยนตร์ตวัอย่าง
จะได้รับฟุตเทจ (Footage) ภาพยนตร์ทั �งเรื�องที�อาจยงั
ตดัต่อไม่เรียบร้อยดีเพื�อคดัฉากที�จะนํามาเป็นวตัถุดิบ
ในการผลติภาพยนตร์ตวัอยา่ง หลงัจากทีมได้ออกแบบ
เรื�องราวและเนื �อหาของภาพยนตร์ตวัอย่างแล้ว ก็จะมี
การนําเสนอความคิดสร้างสรรค์เกี�ยวกับภาพยนตร์
ตวัอยา่งตามโจทย์ที�ได้รับมา โดยในการนําเสนอไอเดีย
เกี�ยวกบัภาพยนตร์ตวัอย่างนั �นอาจนําเสนอในรูปแบบ
ช่องสคริปที�เขียนบรรยายการเลา่เรื�อง, สตอรี�บอร์ดที�ทํา

ให้เห็นภาพที�ปรากฏในแตล่ะเฟรม บทสนทนา และการ
เรียบเรียงเรื�องราวมาเป็นเรื�องเล่าในรูปของกราฟฟิค
และเทคนิคพิเศษ (Graphics/ Effects) หรือการตดัต่อ
แบบหยาบๆที�ใช้ทั �งฟุตเทจสีและขาวดํา โดยมีการ
บรรยายอยา่งคร่าวๆเป็นแบบชั�วคราว สามารถแสดงให้
เห็นการสร้างสรรค์ผลงานในเบื �องต้น ทั �งนี �รูปแบบใน
การนําเสนอตอ่ผู้บริหารที�ใช้มากที�สดุคือการนําเสนอใน
รูปแบบของการตดัต่ออย่างคร่าวๆ ขณะที�การนําเสนอ
ในรูปของสคริปหรือสตอรี�บอร์ดนั �นอาจถูกใช้บ้างใน
บางครั �ง หลงัจากนําเสนอแล้วฝ่ายผู้บริหารก็จะทําการ
คดัเลือกไอเดียเกี�ยวกับภาพยนตร์ตวัอย่างที�ตนพอใจ 
รวมทั �งให้ข้อเสนอแนะในการปรับปรุงภาพยนตร์
ตวัอย่างเพื�อให้ภาพยนตร์ตวัอย่างนั �นๆ สามารถดึงดูด
ความสนใจของผู้บริโภคได้ 

 ขั �น ที�  3  ดํ า เ นิ น ก าร จัด ทํา แ ละตัด ต่อ
ภาพยนตร์ตวัอย่างจากสคริปที�ผ่านการพิจารณาแล้ว 
โดยคัดเลือกฟุตเทจที�ดี ที�สุดแล้วนําไปตัดต่อเป็น
ภา พ ย น ต ร์ ตัว อ ย่ า ง  ทั �ง นี �ภา พ ย น ต ร์ ตัว อ ย่ า ง ที�
ออกอากาศผ่านสื�อวิทยุโทรทัศ น์นั �น  มักสั �นกว่า
ภาพยนตร์ตวัอยา่งที�ฉายในโรงภาพยนตร์ 

 ขั �นที� 4 นําเสนอภาพยนตร์ตวัอย่างที�ตดัต่อ
แล้วแก่ ฝ่ายการตลาด/ สื�อสารการตลาด, ผู้ กํากบั หรือ
ผู้บริหารที�มีส่วนเกี�ยวข้องเพื�อทําการคดัเลือกประเมิน
และให้คําแนะนําในการปรับปรุงภาพยนตร์ตัวอย่าง
และอนมุตัิภาพยนตร์ตวัอยา่งที�จะถกูนําไปใช้ (Marich, 
Robert, 2005) โดยจะทําการเลือกภาพยนตร์ตวัอย่าง 
1 – 2 เรื�องมาใช้ในการสื�อสารการตลาดนั�นเอง 

 ภาพยนตร์ตัวอย่างที�ดีนั �นจะต้องนําเสนอ
ฉากและเรื� องราวที�น่าสนใจ สามารถบอกเนื �อเรื� อง
ทั �งหมดจนถึงจุดจบ หรืออาจจะเลือกที�จะนําเสนอ
บางสว่นก็ได้ แตต้่องเลอืกเรื�องราวที�ชดัเจนไมค่ลมุเครือ 
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ผู้ ชมสามารถเข้าใจได้โดยง่าย นอกจากนี �ควรมีการ
อ้างอิงถึงผลงานของผู้ สร้างและดาราบ้าง หากเป็น
ผลงานที�ประสบความสําเร็จมาก่อน เพื�อสร้างความ
เชื�อมั�นให้แก่ผู้ บริโภค และควรเลือกเพลงประกอบ
ตวัอยา่งเข้าไปด้วย เพราะจะทําให้ผู้ชมจดจําภาพยนตร์
เรื� องนั �นๆได้ดียิ�งขึ �น ซึ�งตรงกับงานวิจัยเ รื� อง “The 
Effectiveness of Film Trailers:  Evidence from the 
College Student Market” (David Jerrick, 2013) ที�
กล่าวไว้ว่า นักศึกษาจํานวนร้อยละ 99 เคยรับชม
ภาพยนตร์ตวัอย่าง และร้อยละ 96 บอกว่าภาพยนตร์
ตัวอย่างมีผลต่อการตัดสินใจในการเลือกรับชม
ภาพยนตร์เรื�องนั �น 

2.2 รูปแบบและช่องทางการใช้ภาพยนตร์
ตัวอย่างเพื8อการโฆษณาภาพยนตร์ 

 จากการผลการวิจัยที�พบว่าภาพยนตร์
ตวัอย่างมีผลต่อการสื�อสารการตลาด เพราะทําให้เกิด
การรับรู้ร่วมกันและมีการตอบสนองร่วมกัน เช่นที� 
Bovee,Houston and Thill, (1995) กล่าวว่า “การ
สื�อสารการตลาด” หรือ marketing communications 
บางครั �งเรียกสั �น ๆ ว่า marcom คือ กิจกรรมทั �งมวลที�
นกัการตลาดได้กระทําขึ �น เพื�อให้เป็นข่าวสารกระตุ้น 
จูงใจ เพื�อสื�อความหมายถ่ายทอดความคิดผ่านสื�อต่าง ๆ 
ไปยงักลุม่เป้าหมาย เกี�ยวกบัผลิตภณัฑ์หรือบริการหรือ
สิ�งอื�นได้ เพื�อให้เกิดการยอมรับและตดัสินใจซื �อในที�สดุ 
หรือแสดงพฤติกรรมตอบสนองอย่าใดอย่างหนึ�งตาม
มุง่หวงัไว้ และพบวา่ช่องทางในการเข้าถึงกลุม่ตวัอย่าง
ได้มากที�สดุก็ยงัเป็นช่องทางผ่านทางโรงภาพยนตร์ ซึ�ง
ถือเป็นการโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ที�ได้ผลมากที�สดุ 
ซึ�งการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ในบริบทของธุรกิจ
ภาพยนตร์ มีความสําคัญ ดังนี � (สุธาทิพย์ แซ่เผือก, 
2549)  

 (1) กระตุ้ นเชิญชวนให้กลุ่มเป้าหมาย
ตดัสินใจชมภาพยนตร์ โดยโน้มน้าวให้ผู้ชมเกิดความ
ต้องการในการชมภาพยนตร์มากที�สดุในช่วง 3 วนัแรก
ที�ภาพยนตร์เข้าฉาย เพราะสําหรับตลาดภาพยนตร์ใน
ประเทศไทย การอยู่รอดของภาพยนตร์ที�จะถกูฉายใน
โรงภาพยนตร์ตอ่ไปหรือไม่ ยาวนานเท่าไหร่นั �น ทางโรง
ภาพยนตร์จะวดัผลจากการเปิดฉายใน 3 วนัแรก ดงันั �น
การโฆษณา ประชาสมัพนัธ์ และการสง่เสริมการตลาด
จะเป็นเครื�องมือที�สําคญัในการดึงดดูให้ผู้ชมเข้ามาชม
ภาพยนตร์ให้มากที�สดุ อันจะเป็นการส่งผลต่อรายได้
ของภาพยนตร์ในเวลาตอ่มา 

 (2) เพิ�มการตอบรับและการสนบัสนนุจาก
โรงภาพยนตร์ ตามปกติทางโรงภาพยนตร์จะให้การ
สนับสนุนในด้านต่างๆ มากน้อยเท่าใดนั �น ทางโรง
ภาพยนตร์จะพิจารณาวา่ผู้สร้างหรือผู้ นําเข้าภาพยนตร์
ได้ให้ความสําคัญกับการจัดสรรงบประมาณในการ
สง่เสริมการตลาดเพื�อกระตุ้นให้มีผู้ เข้ามาชมภาพยนตร์
เพียงไร ทั �งนี �การสนับสนุนที�โรงภาพยนตร์จะให้ เช่น 
การได้รับพื �นที�ในการทํากิจกรรมการสง่เสริมการตลาด
เพิ�มขึ �น หรือการออกแบบและจําหน่ายชุดอาหารขบ
เคี �ยวให้เข้ากบัธีม (Theme) ของภาพยนตร์ 

 (3) เพิ�มนํ �าหนักในการดึงความร่วมมือ
จากพนัธมิตร พนัธมิตรในที�นี �ได้แก่ บริษัทเจ้าของสนิค้า
ต่างๆที�เข้ามาเป็นผู้สนบัสนุน ในการสง่เสริมการตลาด
ของภาพยนตร์ ซึ�งทั �งภาพยนตร์และเจ้าของสินค้าต่างก็
ได้รับประโยชน์เนื�องจากสามารถทําผลิตภณัฑ์ของตน
ให้เป็นที�รู้จัก เช่น ในกรณีของภาพยนตร์เรื�อง 15 คํ�า 
เดือน 11  ที�มีผลิตภัณฑ์เหล้าแบล็ค เล เ บิ �ล  เ ป็น
ผู้สนบัสนนุ เนื�องจากบริษัททั �งวางแผนสื�อโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ์ของภาพยนตร์และบริษัทเจ้าของ
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ผลิตภณัฑ์เห็นว่าแนวคิดของภาพยนตร์สอดคล้องกับ
แผนการสื�อสารการตลาดของผลติภณัฑ์ เป็นต้น 

 ซึ�งภาพยนตร์ตวัอยา่งอาจมีความยาวเพียง 
90 – 120 วินาที ( Teaser ) หรือมีความยาวตั �งแต่ 120 
- 150 วินาที ( Trailer ) ภาพยนตร์ตวัอย่างจะถกูนํามา
ฉายไมกี่�อาทิตย์ก่อนที�ภาพยนตร์จะถกูเลือกเข้าฉายใน
โรงภาพยนตร์ โดยภาพยนตร์ตัวอย่างอาจถูกสร้าง
ก่อนที�ภาพยนตร์จริงจะเสร็จสมบูรณ์ หรือหลังจาก
ภาพยนตร์จริงเสร็จสมบรูณ์แล้วก็ได้ 

2.3 ปัจจัยของภาพยนตร์ตัวอย่างที8 มีผลต่อ
การตัดสินใจเลือกชมภาพยนตร์  

 ปัจจัยที�มีผลต่อการตัดสินใจเลือกชม
ภาพยนตร์ของกลุ่มตัวอย่างมากที�สุดมาจากความ
นา่สนใจของบทภาพยนตร์, เนื �อเรื�อง, แนวทางของเรื�อง 
คิ ด เ ป็ น ร้ อ ย ล ะ  7 8 . 0 0  ซึ� ง ต ร ง กับ แ น ว คิ ด ที� ว่ า 
“ภาพยนตร์ในฐานะสินค้า” (Movie as a Product) 
หากการซื �อสินค้าชนิดหนึ�ง เราจะพิจารณาจากการ
ออกแบบ คณุภาพของสินค้าเป็นอย่างไร ใครคือผู้ผลิต
แล้ว การพิจารณาภาพยนตร์มีฐานะเป็นสินค้าที�
นา่สนใจนั �น ก็มีลกัษณะเช่นเดียวกนั เพียงแต่ใช้เกณฑ์
ในการพิจ ารณาที�ต่ า งกันออ กไป โด ยผู้ บ ริ โภค
ภา พ ย นต ร์ นั �นจ ะ พิ จา ร ณ า ว่า ที ม ส ร้ า ง เ ป็ น ใ ค ร 
(Creative Team), ดารานําเป็นใคร มีชื�อเสียงและมี
ความสามารถหรือไม ่(Actors), ประเภทของภาพยนตร์ 
(Genre) ต่างๆ, เนื �อเรื�อง (Script), การถ่ายทําที�ได้
คณุภาพ, การจดัแบ่งประเภทของภาพยนตร์ตามอาย ุ
(Age Classification) และกลยทุธ์ในการจดัจําหน่าย
ภาพยนตร์ในช่องทางต่างๆ (Release Strategy) และ
การกําหนดวันฉาย และสามารถฉายตรงตามเวลาที�
กําหนด การมีเครื�องมือทางการตลาดที�สามารถสื�อสาร
ไปยงักลุ่มเป้าหมายได้ (Kerrigan, 2010) ส่วนผสม

ต่างๆที�ประกอบกันมาเป็นภาพยนตร์เปรียบได้กับ
ส่วนผสมของค้อกเทลที�แตกต่างกันออกไปที�ผู้ ชมจะ
นํามาพิจารณาว่าเขาจะเลือกดื�มค้อกเทลแก้วไหนดี 
กล่าวคือ การที�ภาพยนตร์ในฐานะเป็นสินค้าชนิดหนึ�ง
จะขายดีหรือขายไม่ดีก็ขึ �นอยู่กับว่า (1) ทีมสร้างสรรค์
ประกอบด้วยใครบ้าง ไม่ว่าจะเป็นนักแสดง ผู้ กํากับ 
โปรดิวเซอร์ ตากล้องถ่ายภาพยนตร์ เป็นต้น (2) ดารา
นําในภาพยนตร์เรื�องนี �คือใคร เพราะถือเป็นตัวแปร
สาํคญัที�จะทําให้ภาพยนตร์เรื�องนั �นประสบความสําเร็จ
ทางด้านรายได้หรือไม่ (3) ประเภทของภาพยนตร์เป็น
แบบไหน เช่น ภาพยนตร์แนวรัก แนวผจญภัย แนวผี 
แนวตลก เพราะประเภทของภาพยนตร์จะเป็นปัจจัย
สําคญัในการกําหนดกลยุทธ์ทางการตลาด ขณะที�ใน
มมุมองของผู้ชม เมื�อรับรู้ว่าภาพยนตร์นี �เป็นภาพยนตร์
แนวไหนก็จะสามารถคาดเดาหรือคาดหวงัถึงสิ�งที�จะ
ได้รับล่วงหน้าว่าเขาจะได้รับสิ�งใดจากการเข้าชม
ภาพยนตร์เรื�องนี � ผลการวิจยัเป็นไปในทิศทางเดียวกัน
กับงานวิจัยเรื�อง “การนําเสนอเนื �อหาสารในตัวอย่าง
ภาพยนตร์เพื�อการส่งเสริมการตลาดของภาพยนตร์
ไทย” (กณัต์หทยั เกษชุมพล, 2553) ได้กล่าวว่า การ
วิจยัเรื�องการนําเสนอเนื �อหาสารในภาพยนตร์ตวัอย่าง
เพื�อการสง่เสริมการตลาดของภาพยนตร์ไทย โดยปัจจยั
ที�สําคัญที�สุดคือการบอกเล่าเนื �อหาและการสื�อสาร
ภายในภาพยนตร์ตวัอย่าง รองลงมาคือการโน้มน้าวใจ
ด้วยนักแสดงนําที�มีความสามารถ และการนําเสนอ
จุดเด่นของภาพยนตร์ประเภทต่าง ซึ�งสอดคล้องกบัผล
จากงานวิจยัชิ �นนี � 
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ข้อเสนอแนะ 
การศกึษาวิจยัเรื�อง “ปัจจยัภาพยนตร์ตวัอย่างที�

มีผลตอ่การเลอืกชมภาพยนตร์” จากผลการวิจยัในครั �ง
นี � มีข้อเสนอแนะ ดงันี � 

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
1. จากผลการวิจัยพบว่าการใช้ภาพยนตร์

ตวัอย่างในการสื�อสารและสร้างความจดจําให้กับผู้ชม
นั �น ทางผู้ จัดจําหน่ายหรือผู้ จัดทําภาพยนตร์ตัวอย่าง
ควรดําเนินการ ดงันี � 

 1.1 ภาพยนตร์ตวัอยา่งที�ดีที�ผู้ชมภาพยนตร์
ต้องการที�จะรับชมนั �นจะต้องเป็นภาพยนตร์ตวัอย่างที�
บอกเล่าเรื�องราวเกี�ยวกับภาพยนตร์เรื�องนั �นๆให้ผู้ ชม
เข้าใจได้พอสัง เขป และไม่ควรนําเอาฉากที� เ ป็น
จุดสําคัญของภาพยนตร์มาบอกเล่าในภาพยนตร์
ตวัอยา่งทั �งหมด เพราะจะทําให้ผู้ชมไมเ่กิดความอยากรู้ 
อยากรับชมภาพยนตร์อีก เนื�องจากได้รับชมหมดแล้ว
ว่าฉากหลักๆเป็นอย่างไรบ้าง ควรมีปมทิ �งไว้ให้ผู้ ชม
สนใจว่าจะเ กิดอะไรขึ �นอีกหลังจากเหตุการณ์ใน
ภาพยนตร์ตวัอย่างนั �น ซึ�งจะเป็นสิ�งเร้าและกระตุ้นให้
ผู้ ชมภาพยนตร์เกิดความจดจําในภาพยนตร์เรื�องนั �น
มากยิ�งขึ �น 

 1.2 ควรมีการนําเสนอและประชาสมัพันธ์
เกี�ยวกับกิจกรรมอื�นๆควบคู่ไปกับภาพยนตร์ตัวอย่าง
เพื�อไม่ให้ผู้ ชมภาพยนตร์หลงลืมเกี�ยวกับภาพยนตร์
เรื�องนั �น 

 1.3 ด้านการนําเสนอภาพยนตร์ตวัอย่างใน
ปัจจุบันมีหลากหลายช่องทาง และสื�อหลักๆที�ผู้ ชม
ได้รับชมภาพยนตร์ตวัอย่างนั �นมาจากการรับชมในโรง
ภาพยนตร์ แต่เนื�องด้วยในปัจจุบนัโรงภาพยนตร์มีการ
นําเสนอการโฆษณาสินค้าเป็นส่วนมากทําให้การฉาย
ภาพยนตร์ตวัอย่างลดน้อยลง ทําให้ผู้ชมเกิดความรู้สกึ

เ บื� อหน่ายและเลือกเ ข้าโรงภาพยนตร์ในเวลาที�
ภาพยนตร์เรื�องที�จะรับชมใกล้ดําเนินการฉายซึ�งทําให้
พลาดการรับชมภาพยนตร์ตวัอย่างที�อยู่ในช่วงต้นของ
การฉาย ผู้ประกอบการควรลดการฉายโฆษณาและ
เพิ�มพื �นที�การฉายภาพยนตร์ตวัอย่างเพื�อดึงดดูให้ผู้ชม
กลบัมาชมภาพยนตร์ในโรงมากขึ �น และการนําเสนอ
ผา่นสื�อออนไลน์ (Social Media) ก็เป็นอีกหนึ�งช่องทาง
ที�ได้รับความนิยมเป็นอยา่งมาก และเป็นช่องทางที�ผู้ชม
สามารถเข้าถึงได้ง่ายในปัจจุบันนี � แต่ภาพยนตร์
ตวัอย่างที�นําเสนอผ่านทางโรงภาพยนตร์และผ่านทาง
สื�อออนไลน์ (Social Media) ควรเป็นคนละชิ �นกนัเพื�อ
กระตุ้นให้ผู้ชมรู้สกึเกิดความแปลกใหมต่ลอดเวลา 

 1.4 ปัจจยัในการเลือกชมภาพยนตร์นั �นเกิด
จากการนําเสนอในภาพยนตร์ตัวอย่างว่าบทบาท
เนื �อหาของเรื�องน่าสนใจหรือไม่ เพราะฉะนั �นผู้ผลิตควร
ใสใ่จในจุดนี �ให้มาก เพื�อให้ภาพยนตร์ตวัอย่างเรื�องนั �น
สามารถสื�อสารกับผู้ ชมได้อย่างถูกต้อง ไม่ควรทํา
ภาพยนตร์ตวัอย่างที�มีเนื �อหาสลบักับความเป็นจริงใน
ภาพยนตร์หลกั อย่างเช่น ภาพยนตร์ที�เป็นแนวสารคดี 
(Documentary) แต่ผู้ ผลิตทําภาพยนตร์ตัวอย่าง
ออกมาให้ผู้ ชมเห็นว่าเป็นภาพยนตร์ประเภทแอ็คชั�น 
(Action) เมื�อผู้ชมได้รับชมจะเกิดความรู้สกึไมเ่ป็นธรรม
และจะหมดความเชื�อมั�นในบริษัทผู้ผลิตทนัที เนื�องจาก
มีความรู้สึกเหมือนถูกผู้ ผลิต เอา เปรียบโดยการ
หลอกลวงผู้บริโภค เป็นต้น และภาพยนตร์ตวัอย่างควร
นําออกฉายอย่างน้อย 1 เดือนก่อนภาพยนตร์ฉบบัเต็ม
จะเข้าฉาย เพื�อให้เกิดการกระตุ้นอยูเ่สมอๆ 

 
ข้อเสนอแนะสาํหรับการวิจัยครัAงต่อไป 
เนื�องจากการวิจัยครั �งนี �ผู้ วิจัยได้ศึกษาเกี�ยวกับ

การนําภาพยนตร์ตัวอย่างไปใช้เพื�อการโฆษณาและ
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ภาพยนตร์ รูปแบบและช่องทางในการใช้ภาพยนตร์
ตัวอย่างเพื�อการโฆษณาภาพยนตร์ และปัจจัยของ
ภาพยนตร์ตัวอย่างที�มีผลต่อการเลือกชมภาพยนตร์
เฉพาะในเขตกรุงเทพมหานครเท่านั �น สําหรับการวิจัย
ในครั �งตอ่ไป ผู้วิจยัขอเสนอแนะ ดงันี � 

1) ศึกษาการใช้ภาพยนตร์ตัวอย่างเพื�อการ
โฆษณาภาพยนตร์ โดยสอบถามความเห็นจากผู้ ชม
ภาพยนตร์ทั�วประเทศ 

2) ศึกษาเนื �อหาและวิเคราะห์เกี�ยวกับการใช้
ภาพยนตร์ตัวอย่างเพื�อใช้ในการสื�อสารการตลาดให้
มากยิ�งขึ �นจากเอกสารทั �งในและตา่งประเทศ 

3) ศึกษาปัจจัยต่างๆที�ส่งผลเพิ�มเติมเกี�ยวกับ
การใ ช้ภาพยนต ร์ตัวอย่าง เ พื� อการโฆษณาและ
ประชาสมัพนัธ์การตลาด 
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