
บทคัดย่อ
 การวิจัยครั้ง น้ีมีจุดมุ ่งหมายเพื่อศึกษา 
เรื่องแรงจูงใจในการศึกษาต่อและส่วนประสมของ
การตลาดท่ีมคีวามสัมพนัธ์กบัแนวโน้มในการตัดสนิ
ใจศึกษาต่อที่มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ของนักเรียน
ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	 โรงเรียนท่ีสังกัด
มหาวทิยาลยัราชภฏั	ในกรงุเทพมหานคร	โดยจ�าแนก 
ตามเพศ	 อายุ	 และรายได้ต่อเดือนของนักเรียน	
วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจที่มีต่อ 
การเลือกศึกษา	 ด้านการพัฒนาตัวเองด้านอาชีพ	 
กับแนวโน้มในการตัดสินใจศึกษาต่อ	ทีม่หาวทิยาลยั
ราชภัฏของนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	
โรงเรยีนทีส่งักัดมหาวทิยาลยัราชภฏั	ในกรงุเทพมหานคร 
และความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยท่ีมีผลต่อการเลือก

ศึกษา	 ด้านผลิตภัณฑ์	 ด้านราคา	 ด้านสถานที	่ 
และด้านส่งเสริมการตลาดกับแนวโน้มการตัดสินใจ
ศึกษาต่อที่มหาวิทยาลัยราชภัฏ	ของนักเรียนระดับ
ชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี	6	โรงเรยีนทีส่งักัดมหาวทิยาลยั
ราชภัฏ	ในกรุงเทพมหานคร
	 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย	คือ	นักเรียน
ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	 โรงเรียนท่ีสังกัด
มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ในกรุงเทพมหานคร	จ�านวน	
210	คน	 โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการ
เก็บรวบรวมข้อมูล	 และสถิติท่ีใช้วิเคราะห์ข้อมูล 
คือ	 ค่าร้อยละ	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 
การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว	 และการ
วิเคราะห์ความสัมพันธ์	 โดยใช้สถิติสหสัมพันธ ์
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อย่างง่ายของเพียร์สัน	 ส�าหรับการวิเคราะห์ข้อมูล
ทางสถิติใช้โปรแกรม	SPSS	
	 ผลการวิจัย	พบว่า
	 1.	 นักเรยีนส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ	อายตุ�า่กว่า 
18	 ปี	 มีรายได้ต่อเดือนอยู่ในระหว่าง	 3,000	 –	
5,000	บาท
	 2.	นักเรียนส่วนใหญ่	 มีแนวโน้มในการ
ตัดสินใจศึกษาต่อท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏในระดับ 
ไม่ศึกษาต่อ
	 3.	นักเรียนท่ีมีเพศแตกต่างกันมีแนวโน้ม
ในการตัดสินใจศึกษาต่อที่มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 
แตกต่างกันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	.05
	 4.	นักเรียนท่ีมีอายุ	 และรายได้ต่อเดือน 
แตกต่างกัน	 มีแนวโน้มในการตัดสินใจศึกษาต่อที่
มหาวิทยาลัยราชภัฏ	ไม่แตกต่างกัน
	 5.	แรงจูงใจท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือก
ศึกษา	 มีความสัมพันธ์กับแนวโน้มในการตัดสินใจ
ศึกษาที่มหาวิทยาลัยราชภัฏ	ของนักเรียนระดับชั้น
มัธยมศึกษาปีท่ี	 6	 โรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ	ในกรุงเทพมหานคร	ด้านการพัฒนาตนเอง	
และด้านอาชพีอย่างมนัียส�าคญัทางสถิติทีร่ะดับ	.01	
โดยมีความสัมพันธ์ระดับต�่า	ในทิศทางเดียวกัน
	 6.	ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกศึกษา	มีความ
สัมพันธ ์ กับแนวโน ้มในการตัดสินใจศึกษาท่ี
มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ของนักเรียนระดับช้ัน
มัธยมศึกษาปีท่ี	 6	 โรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ	 ในกรุงเทพมหานคร	 ด้านผลิตภัณฑ	์ 
ด้านสถานท่ี	ด้านราคา	และด้านส่วนประสมทางการ
ตลาด	อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	.01	โดยมี
ความสัมพันธ์ระดับปานกลาง	ในทิศทางเดียวกัน

ค�ำส�ำคัญ:	ปัจจัย/แรงจูงใจ/แนวโน้ม

Abstract
	 The	 purposes	 of	 this	 study	 were	 
to	study	motivations	for	further	study	and	
marketing	 mix	 related	 to	 the	 decision	 
making	tendency	of	twelfth	grade	students	
from	 the	 schools	 affiliated	 with	 Rajabhat	
universities	in	Bangkok	to	continue	studying	
in	 Rajabhat	 Universities	 classified	 by	 
student’s	gender,	age,	and	monthly	income;	
to	 analyze	 relationships	 of	 the	 vocational	
self-development	aspect	of	their	motive	for	
study	choice	with	the	tendency	for	further	
study	in	Rajabhat	University	of	twelfth	grade	
students	 from	 the	 School	 Under	 Rajabhat	
University	Administration	in	Bangkok;	and	
to	analyze	relationships	of	factors	affecting	
the	study	choice	(product,	price,	place,	and	
marketing	promotion)	with	the	tendency	for	
further	 study	 in	 Rajabhat	 University	 of	
twelfth	 grade	 students	 from	 the	 schools	 
affiliated	 with	 Rajabhat	 universities	 in	 
Bangkok.
	 The	research	sample	consisted	of	210	
twelfth	 grade	 students	 from	 the	 schools	 
affiliated	 with	 Rajabhat	 universities	 in	 
Bangkok.	A	questionnaire	was	employed	as	
data	 collecting	 instrument.	 Statistics	 used	 
for	 data	 analysis	 were	 percentage,	 mean,	
standard	deviation,	t-test,	one-way	ANOVA,	
and	Pearson’s	simple	correlation.	The	SPSS	
for	 Windows	 Program	 version	 21	 was	 
employed	for	statistical	analysis	of	research	
data.
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	 Research	findings	were	as	follows
	 1.	The	 majority	 of	 students	 were	
female,	 under	 18	 years,	 with	 monthly	 
incomes	are	between	3,000	–	5,000	baths.	
	 2.	The	 majority	 of	 students	 had	 
the	 tendency	not	 to	 further	 their	 study	at	
Rajabhat	Universities.
	 3.	Students	with	different	gender	was	
differ	significantly	at	the	.05	level	in	their	
tendency	 for	 further	 study	 in	 Rajabhat	 
University.
	 4.	Students	 with	 different	 age	 and	
monthly	incomes	did	not	differ	significantly	
in	 their	 tendency	 for	 further	 study	 in	 
Rajabhat	University.
	 5.	Students’	motive	for	study	choice	
correlated	 significantly,	 at	 the	 .01	 level,	 
with	 the	 self-development	 aspect	 of	 their	
tendency	 for	 further	 study	 in	 Rajabhat	 
University	 of	 twelfth	 grade	 students	 from	
the	schools	affiliated	with	Rajabhat	universities 
in	 Bangkok.	 The	 correlation	 was	 positive	
and	at	the	low	level.
	 6.	The	 product,	 price,	 place,	 and	
marketing	promotion	aspect	of	 the	 factors	
affecting	 the	 study	 choice	 correlated	 
significantly,	at	the	.01	level,	with	students’	
tendency	 for	 further	 study	 in	 Rajabhat	 
University	 of	 Grade	 12	 Student	 from	 
the	 School	 under	 Rajabhat	 University	 
Administration	in	Bangkok.	The	correlation	
was	positive	and	at	the	moderate	level.
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บทน�า
	 ในอดีตที่ผ่านมาการศึกษาระดับสูงยังมี
ความต้องการไม่มาก	 จึงท�าให้ผู้ที่ศึกษาอยู่นั้นไม่มี
ความต้องการท่ีจะเรียนต่อในระดับสูงขึ้น	 ต่อมา
ประเทศไทยก็เริ่มท่ีจะวางแผนการศึกษาในระดับ
ปริญญา	 เพราะเห็นว่าการศึกษาที่มีจุดมุ่งหมาย 
ที่จะพัฒนาความรู้	ความเชี่ยวชาญ	แนวคิด	วิธีการ
ปฏบิติั	เพือ่ให้ผู้ท่ีได้รบัการศึกษาสามารถปรบัสภาพ
ในการปฏิบัติงานได้อย่างถูกต้องและเหมาะสม
เป็นการเพิ่มพูนศักยภาพและมาตรฐานการท�างาน
ของบุคคลให้มีประสิทธิภาพ	 ปัจจุบันการเรียน 
ในระบันบัณฑิตศึกษาในสถาบันของรัฐและเอกชน 
มีเพิ่มมากขึ้น	 เป็นการเปิดโอกาสให้ผู้ที่ต้องการ
แสวงหาความรู้และประสบการณ์	สามารถเลือกเข้า
ศึกษาต่อได้ตามต้องการ	 (วันวิสาข์	 แก้วสมบูรณ์,	
2558,	ออนไลน์)
	 ปัจจุบัน	 ระบบการศึกษาไทยมีกฎหมาย
บังคับให้เยาวชนศึกษาเล่าเรียนจนส�าเร็จการศึกษา
ระดับ	ชั้นมัธยมศึกษาปีที่	3	หลังจากนั้นส่วนมาก 
ก็ศึกษาต่อสายสามัญ	 (มัธยมศึกษา	 ตอนปลาย	 
3	ปี)	และสายอาชีพ	(หลักสูตร	ปวช.	3	ปี	หรือ
หลักสูตรระยะสั้น)	 ส�าหรับผู ้ส�าเร็จการศึกษา
หลกัสตูรสายสามญัส่วนใหญ่	จะไปศึกษาต่อในระดับ
การศึกษาที่สูงขึ้น	 คือระดับอุดมศึกษา	 (หลักสูตร
ปริญญาตรี	 4	 ปี)	 การที่จะศึกษาต่อหลักสูตรใด	
สาขาใดสถาบันการศึกษาแห่งใด	 (ของรัฐหรือ
เอกชน)	 ก็ขึ้นอยู ่กับสภาพความเหมาะสมของ
สถาบันน้ันว่าสามารถสนองความต้องการของพวก
เขาได้เพียงไร	(กระทรวงศึกษาธิการ,	2542)
	 การศกึษาต่อในระดับอดุมศึกษาเป็นเสมอืน
แหล่งความรู้ท่ีจะเสริมความก้าวหน้าทางวิชาการ	
เพื่อใช้เป็นปัจจัยในการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์	 
อันเป็นปัจจัยพื้นฐานในการพัฒนาประเทศ	 บุคคล
ทั่วไปจังให้ความส�าคัญแก่การศึกษา	โดยมีแนวคิด
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ว่าผู้ทีม่กีาศกึษาสงูจะมโีอกาสเจรญิก้าวหน้าในด้าน
ต่างๆ	 ได้ดีกว่า	 ดังน้ันบุคคลทั่วไปจึงพยายาม 
ท่ีจะศึกษาให้ถึงระดับสูง	 คือ	 ระดับอุดมศึกษา	 
จนมีค�ากล่าวว่าสังคมไทยเป็นสังคมที่นิยมคน 
ท่ีมีปริญญา	 ค่านิยมในการรับปริญญา	 ซ่ึงการ 
รบัปรญิญาจะมปีระโยชน์ในการท�างาน	ลกัษณะงาน
หลายอย่างในประเทศไทยขึ้นอยู่กับปริญญา	ไม่ได้
ขึ้นอยู่กับประสบการณ์และความรู้ความสามารถ
เพียงอย่างเดียวจึงมีผู ้ต้องการศึกษาหาความรู ้
เป็นจ�านวนมาก	นอกจากน้ีเหตุจงูใจในการศึกษาต่อ
ของบคุคลในแต่ละระดับจะแตกต่างกนัออกไปตามวยั	
ฐานะ	และโอกาส	ความคดิเก่ียวกบัการเรยีนอาจจะ
เริ่มมีแนวหันเหเข ้าหาผลทางเศรษฐกิจ	 เช่น	 
เรียนในสาขาวิชาที่หางานท�าได้ง่าย	 มีรายได้ดี	 
ไม่ต้องท�างานหนัก	 บางครั้งการเลือกเรียนต่อ 
ในระดับท่ีสูงขึ้นยังขึ้นอยู่กับค่านิยมของผู้ปกครอง 
ซ่ึงในอดีตจะพยายามปลูกฝังบุตรหลานสอบเข้า 
ในโรงเรียนที่มีชื่อเสียงและมีคุณภาพ	หลังเลิกเรียน
ตอนเย็นหรือเสาร์	 อาทิตย์ต้องเรียนพิเศษเพื่อ 
ท�าคะแนนให้สูงกว่านักเรียนรุ่นเดียวกัน	 เน่ืองจาก 
มีความเห็นว่าการเรียนในระดับสูงขึ้น	 จะท�าให้ 
บุตรหลานมีโอกาสได้งานดีๆ	 ท�า	 มีเงินเดือนสูง	 
เป็นท่ีเชิดหน้าชูตาของวงศ์ตระกูล	 ครอบครัวใด 
มฐีานะทางเศรษฐกิจดีก็จะพยายามส่งบตุรหลานให้
ได้เรียน	จนถึงระดับสูงสุด	(วันวิสาข์	แก้วสมบูรณ์,	
2558,	ออนไลน์)
	 ดังนั้น	ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาแรง
จูงใจในการศึกษาต่อและส่วนประสมของการตลาด
ท่ีมีความสัมพันธ์กับแนวโน้มในการศึกษาต่อที่
มหาวิทยาลัยราชภัฏของนกัเรียนระดับมัธยมศึกษา
ชั้นปีท่ี	 6	 โรงเรียนท่ีสังกัดมหาวิทยลัยราชภัฏ 
ในกรุงเทพมหานคร	 ซ่ึงผลการวิจัยครั้งน้ี	 จะเป็น
ประโยชน์ต่อการบริหารจัดการของมหาวิทยาลัย
ราชภัฏที่ตรงกับความต้องการของนักเรียนอย่าง
เหมาะสมยิ่งขึ้น

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 1.	เพื่อเปรียบเทียบแนวโน้มในการศึกษา
ต่อท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏของนักเรียนระดับชั้น 
มัธยมศึกษาปีที่	 6	 โรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏในกรุงเทพมหานคร	 จ�าแนกตามลักษณะ
ประชากรศาสตร์
	 2.	เพือ่ศกึษาความสมัพนัธ์ระหว่างแรงจงูใจ
ที่มีผลต่อการเลือกศึกษาต่อที่มหาวิทยาลัยราชภัฏ
ของนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	6	โรงเรียนที่
สังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏในกรุงเทพมหานคร	
	 3.	 เพือ่ศกึษาความสมัพนัธ์ระหว่างการรบัรู้
ด้านส่วนประสมทางการตลาดของนักเรยีนกบัแนวโน้ม
ในการตัดสินใจศกึษาต่อทีม่หาวทิยาลยัราชภฏั	ของ
นักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	 โรงเรียน 
ที่สังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏในกรุงเทพมหานคร

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
	 1.	น�าไปใช้ในการวางแผนเชิงยุทธศาสตร์
ด้านแนะแนวการศกึษาต่อของมหาวทิยาลยัราชภฏั	
ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	 โรงเรียนที่สังกัด
มหาวิทยาลัยราชภัฏ	ในกรุงเทพมหานคร
	 2.	 น�าไปพฒันาศกัยภาพของอาจารย์	หลกัสตูร 
และอาคารของสถานศกึษาของมหาวทิยาลยัราชภฏั
	 3.	น�าไปพัฒนาด้านการบริหารจัดการ
องค์กร	ของมหาวิทยาลัยราชภัฏ
	 4.	เป็นข้อมลูพืน้ฐานส�าหรบัผู้ทีส่นใจจะน�า
ข้อมูลไปใช้เป็นข้อมูลทางการศึกษาค้นคว้าต่อไป

วิธีด�าเนินการวิจัย
	 การวิจัยครั้งน้ีเป็นการวิจัยเชิงส�ารวจ	 โดย
ประชากรท่ีใช้ในวจิยัเป็นนักเรยีนทีก่�าลงัศึกษาอยูใ่น
ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	 ของโรงเรียนที่สังกัด
มหาวทิยาลยัราชภฏัในกรงุเทพมหานคร	ปีการศึกษา	
2558	ประกอบด้วย	3	โรงเรียน	คือ	โรงเรียนมัธยม
สาธิตมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา	 โรงเรียน
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มธัยมสาธติมหาวทิยาลยัราชภฏับ้านสมเดจ็เจ้าพระยา 
และโรงเรยีนมธัยมสาธติวดัพระศรมีหาธาตุ	มหาวทิยาลยั 
ราชภฏัพระนคร	จ�านวน	เท่ากับ	210	คน	เครือ่งมอื 
ที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ี	 ได้แก่แบบสอบถามชนิดท่ีมี
โครงสร้าง	 ซ่ึงประกอบด้วยค�าถามปลายปิด	 และ
ค�าถามปลายเปิด	
	 การตรวจสอบคณุภาพเครือ่งมอืทีใ่ช้ในการ
วิจัย	 ผู้วิจัยได้ตรวจสอบความตรงตามเน้ือหาจาก 
ผู้เชี่ยวชาญ	จ�านวน	3	ท่าน	รวมทั้งตรวจสอบค่า
ความเชื่อมั่น	 โดยใช้กลุ่มที่มีลักษณะใกล้เคียงกับ
กลุ่มตัวอย่างที่ศึกษามาทดสอบ	 จ�านวน	 50	 คน	 
ได้ค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ	.8886
	 สถิติที่ใช้ในการวิจัย	 คือ	 ร้อยละ	ค่าเฉลี่ย	
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 Independent	 t-test	
F-test	และสถิติค่าสมัประสิทธิส์หสมัพนัธ์อย่างง่าย
ของเพียร์สัน	

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย
 ผลการวิจัย
	 ผลจากการศึกษาวิจัย	 “แรงจูงใจในการ
ศึกษาต่อและส่วนประสมของการตลาดที่มีความ
สัมพันธ์กับแนวโน้มในการตัดสินใจศึกษาต่อที่
มหาวทิยาลยัราชภฏั	ของนักเรยีนชัน้มธัยมศกึษาปี
ที่ 	 6	 โรงเรียนท่ี สังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏ	 
ในกรุงเทพมหานคร”	สามารถสรุปได้ดังนี้
	 ส่วนท่ี	1	การวิเคราะห์ข้อมูลเชงิพรรณนา	
ได้แก่
	 1.	การวิ เคราะห ์ป ั จจัยด ้ านลักษณะ
ประชากรศาสตร์ของนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษา
ปีที่	 6	 โรงเรียนท่ีสังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏ	 
ในกรุงเทพมหานคร	พบว่า
	 	 1.1	เพศ	 กลุ ่มตัวอย่างของนักเรียน
ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	 โรงเรียนที่สังกัด
มหาวทิยาลยัราชภฏั	ในกรงุเทพมหานคร	ส่วนใหญ่
เป็นเพศหญิง	 มีจ�านวน	 135	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	

64.3	 รองลงมาเป็นเพศชาย	 มีจ�านวน	 75	 คน	 
คิดเป็นร้อยละ	35.7
	 	 1.2	อาย	ุกลุม่ตัวอย่างของของนักเรยีน
ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	 โรงเรียนท่ีสังกัด
มหาวทิยาลยัราชภฏั	ในกรงุเทพมหานคร	ส่วนใหญ่
มีอายุต�่ากว่า	18	ปี	คิดเป็นร้อยละ	59.5	และอายุ	
18	ปีขึ้นไป	คิดเป็นร้อยละ	40.5	ตามล�าดับ	
	 	 1.3	รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของนักเรียน
กลุ่มตัวอย่าง	 ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงน้อยกว่า	 3,000	
–	5,000	บาท	มีจ�านวน	79	คน	คิดเป็นร้อยละ	
37.6	 รองลงมามีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน	 น้อยกว่า	
3,000	บาท	มีจ�านวน	76	คน	คิดเป็นร้อยละ	36.2	
รายได้เฉลีย่ต่อเดือน	5,001-15,000	บาท	มจี�านวน	
37	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 17.6	 และไม่ระบุรายได ้
ต่อเดือน	จ�านวน	18	คน	คิดเป็นร้อยละ	8.6	ตามล�าดับ
	 2.	การวิเคราะห์แรงจูงใจที่มีต่อการเลือก
ศึกษาต่อของนักเรียน	 ในด้านการพัฒนาตนเอง	 
และด้านอาชพี	จากผลการวจิยัพบว่าแรงจงูใจท่ีมผีล
ต่อการเลือกศึกษาต่อของนักเรียน	 มีผลต่อการ
ตัดสินใจ	 ในด้านการพัฒนาตนเองและด้านอาชีพ
โดยรวมของผู้ตอบแบบสอบถาม	 มีระดับการรับรู้ 
อยู่ในระดับมาก	มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ	4.20	
	 3.	การรับรู ้ของนักเรียนต่อส่วนประสม
ทางการตลาดของโรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ	 ในกรุงเทพมหานคร	 ในด้านอาจารย์และ
หลักสูตรหรือรายวิชา	ด้านราคา	ด้านสถานที่	และ
ด้านการชักจูงจากบุคคลและสื่อ	จากการวิจัยพบว่า	
การรบัรูข้องนักเรยีนทีม่ต่ีอส่วนประสมทางการตลาด	
ของโรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ใน
กรุงเทพมหานคร	ในด้านอาจารย์และหลักสูตรหรือ
รายวิชา	ด้านราคา	ด้านสถานที่	และด้านการชักจูง
จากบุคคลและสื่อ	โดยรวมของผู้ตอบแบบสอบถาม	
มรีะดับการรบัรูอ้ยูใ่นระดับมาก	มค่ีาเฉลีย่เท่ากับ	3.42 
	 ส่วนท่ี	2	การวเิคราะห์ข้อมูลเชงิอนมุาน	
เพื่อทดสอบสมมติฐาน
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	 สมมติฐานข้อท่ี	 1	 นักเรียนระดับชั้น
มัธยมศึกษาปีท่ี	 6	 โรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ	ในกรุงเทพมหานคร	ที่มี่ปัจจัยด้านลักษณะ
ประชากรศาสตร์	ได้แก่	เพศ	อายุ	และรายได้เฉลี่ย
ต่อเดือนของนักเรียนที่แตกต่างกัน	มีความสัมพันธ์
กับแนวโน้มในการตัดสนิใจศกึษาต่อทีม่หาวทิยาลยั
ราชภัฏไม่แตกต่างกัน	
	 สมมติฐานข้อที่	2	แรงจูงใจที่มีต่อการเลือก
ศึกษาต่อ	 ของนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	
โรงเรยีนทีส่งักัดมหาวทิยาลยัราชภฏั	ในกรงุเทพมหานคร 
โดยรวมมีความสัมพันธ์กับแนวโน้มในการตัดสินใจ
ศึกษาต่อที่มหาวิทยาลัยราชภัฏ	ของนักเรียนระดับ
ชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี	6	โรงเรยีนทีส่งักัดมหาวทิยาลยั
ราชภัฏ	ในกรุงเทพมหานคร	อย่างมีนัยส�าคัญทาง
สถิติท่ีระดับ	 .01	 โดยมีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์	
(r)	 เท่ากับ	 .197	 แสดงว่าตัวแปรท้ังสองมีความ
สมัพนัธ์กันในทศิทางเดียวกันในระดับต�า่	สอดคล้อง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว้	
	 สมมติฐานข้อที่	 3	 การรับรู้ของนักเรียน 
ต่อส่วนประสมทางการตลาดของโรงเรียนที่สังกัด
มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ในกรุงเทพมหานคร	 ในด้าน
อาจารย์และหลักสูตรหรือรายวิชา	 ด้านราคา	 ด้าน
สถานที่	และด้านชักจูงจากบุคคลและสื่อ	โดยรวมมี
ความสัมพนัธ์กับแนวโน้มในการตัดสนิใจศึกษาต่อที่
มหาวิทยาลัยมหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ของนักเรียน
ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	 โรงเรียนท่ีสังกัด
มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ในกรุงเทพมหานคร	 อย่างมี
นัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	.01	โดยมีค่าสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ์	 (r)	 เท่ากับ	 .409	 แสดงว่าตัวแปร 
ทั้งสองมีความสัมพันธ ์ กันในทิศทางเดียวกัน	 
ในระดับปานกลางสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้	

อภิปรายผล
	 จากการศึกษาวิจัยเรื่อง	 แรงจูงใจในการ
ศึกษาต่อและส่วนประสมของการตลาดที่มีความ

สัมพันธ์กับแนวโน้มในการตัดสินใจศึกษาต่อที่
มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ของนักเรียนระดับชั้น
มัธยมศึกษาปีที่	 6	 โรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภฏั	ในกรงุเทพมหานคร	มปีระเด็นท่ีสามารถน�า
มาอภิปรายผล	ดังนี้
	 1.	ผลการวเิคราะห์ข้อมลูปัจจยัด้านลกัษณะ
ประชากรศาสตร์ของนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษา	
ปีที่	 6	 โรงเรียนท่ีสังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏ	 
ในกรุงเทพมหานคร	ได้แก่	 เพศ	อายุ	และรายได้
ต ่อเดือนของนักเรียน	 จากการศึกษาพบว ่า	 
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง	 มีอายุต�่ากว่า	
18	ปี	และมรีายได้เฉลีย่ต่อเดือน	3000-5,000	บาท	
ทั้งน้ี	 ปัจจัยทางด้านลักษณะประชากรศาสตร์ 
เป็นข้อมูลพื้นฐานที่ส�าคัญท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
ควรทราบ	 และน�าไปใช้ประโยชน์ในการจัดท�า
นโยบายการบริหารงาน	 เพื่อพัฒนาองค์กรให้
สอดคล้องกับลักษณะประชากรศาสตร์ของนักเรียน	
ซ่ึงจะเป็นส่วนหน่ึงท่ีท�าให้แนวโน้มในการตัดสินใจ
ศึกษาต่อท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏของนักเรียนระดับ
ชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี	6	โรงเรยีนทีส่งักัดมหาวทิยาลยั
ราชภัฏ	ในกรุงเทพมหานคร	เพิ่มมากขึ้น
	 2.	แนวโน้มในการตัดสินใจศึกษาต่อที่
มหาวิทยาลัยราชภัฏของ นัก เรี ยนระ ดับชั้ น
มัธยมศึกษาปีที่	 6	 โรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ	 ในกรุงเทพมหานคร	 ในอนาคตมีแนวโน้ม
จะศกึษาต่อหรอืไม่	อยูใ่นระดับแนวโน้มไม่ศึกษาต่อ
	 3.	 ผลการวเิคราะห์ข้อมลูเปรยีบเทียบแนวโน้ม 
ในการตัดสินใจศึกษาต่อที่มหาวิทยาลัยราชภัฏของ
นักเรยีนระดับชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี	6	โรงเรยีนทีส่งักัด
มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ในกรุงเทพมหานคร	จ�าแนก
ตามสมมติฐานสรุปได้ดังนี้
	 จากสมมติฐานข้อที	่1	ลกัษณะประชากรศาสตร์ 
ได้แก่	เพศ	อาย	ุและรายได้เฉลีย่ต่อเดือนท่ีแตกต่างกัน 
มีแนวโน้มในการตัดสินใจศึกษาต่อท่ีมหาวิทยาลัย
ราชภัฏแตกต่างกัน	 จึงอาจเป็นเหตุผลหน่ึงที่ท�าให้
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ผลการวิจัยครั้งน้ี	 ในด้านลักษณะประชากรศาสตร์	
ประกอบด้วย	 เพศ	อายุ	และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
มีแนวโน้มในการตัดสินใจศึกษาต่อของนักเรียน 
ไม่แตกต่างกัน
	 จากสมมติฐานข้อที่	2	แรงจูงใจที่มีต่อการ
เลอืกศกึษาต่อของนักเรยีน	ในด้านการพฒันาตนเอง	
และด้านอาชีพ	 มีความสัมพันธ์กับแนวโน้มในการ
ตัดสินใจศึกษาต ่อท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏของ
นักเรยีนระดับชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี	6	โรงเรยีนทีส่งักัด
มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ในกรุงเทพมหานคร	 เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด้านสรุปได้ดังนี้
	 	 2.1	ด้านการพัฒนาตนเอง	 ผลการ
วิเคราะห์พบว่า	 แรงจูงใจที่มีต่อการเลือกศึกษาต่อ	
ของนักเรียนในด้านการพัฒนาตนเอง	 มีความ
สัมพันธ ์กับแนวโน้มในการตัดสินใจศึกษาต่อ 
ที่มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ของนักเรียนระดับชั้น
มัธยมศึกษาปีท่ี	 6	 โรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ	 ในกรุงเทพมหานคร	 เมื่อพิจารณาเป็น 
รายข้อ	พบว่านักเรยีนให้ความส�าคญัในเรือ่งมคีวาม
ต้ังใจในการศึกษาต่อระดับอุดมศึกษามากที่สุด	 
ซ่ึงสอดคล้องกับทฤษฎีของแอลเลอร์ทีอ่ธบิายความ
ต้องการพฒันาในข้อที	่3	ไว้ว่าความต้องการพฒันา	
ความต้องการน้ีเก่ียวข้องกับความปรารถนาที่จะ
พัฒนาความเป็นตัวของตัวเอง	 ความต้องการ 
ดังกล่าวจะเกิดขึ้นจากการพัฒนาความสามารถ	
ความเฉลียวฉลาด	 ความมีอ�านาจที่จะกระท�าอย่าง
ใดอย ่างหน่ึงซ่ึงมีความส�าคัญต ่อบุคคล	 และ
สอดคล้องกับแนวคิดของพจน์	สะเพียรชัย	(2526,	
หน้า	8)	ได้กล่าวถึงแรงจงูใจในการศึกษาระดับต่างๆ	
โดยเฉพาะในระดับอุดมศกึษาว่านับวนัจะมแีนวโน้ม
สูงขึน้ตามล�าดับ	ส่วนหน่ึงเน่ืองมาจากความต้องการ
ของผู้เรียน	 ส่วนหน่ึงมาจากค่านิยมในปริญญา	 
และอกีส่วนหน่ึงเน่ืองมาจากการมแีละไม่มงีานท�าซ่ึง
จากการพิจารณาการศึกษาที่ผ่านๆ	 มาปรากฏชัด

อย่างหน่ึง	 คือ	 การศึกษาได้รับการยอมรับให้เป็น
ปัจจยัพืน้ฐานอกีประการหน่ึงทีจ่ะท�าให้ชวีติเป็นชวีติ
ทีส่มบรูณ์	เช่นเดยีวกับ	ปัจจยัด้านอาหาร	ยารกัษาโรค 
เครื่องนุ่งห่ม	เมื่อทุกคนเห็นคุณค่าและความส�าคัญ
ของการศึกษาเช่นนี้	ทุกคนจึงต้องการใฝ่หา	รองลง
มาคือ	ต้องการมีความรู้และทักษะเพื่อน�าไปพัฒนา
ใช้ในการด�าเนินชีวิตต่อไป	 ซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎี
ของแอลเลอร์ทีอ่ธบิายความต้องการพฒัน	(Growth	
Needs)	ความต้องการน้ีเก่ียวข้องกับความปรารถนา
ที่จะพัฒนาความเป็นตัวของตัวเอง	 ความต้องการ 
ดังกล่าวจะเกิดขึ้นจากการพัฒนาความสามารถ	
ความเฉลียวฉลาด	 ความมีอ�านาจที่จะกระท�า 
อย่างใดอย่างหน่ึงซ่ึงมคีวามส�าคญัต่อบคุคล
	 	 2.2	ด้านอาชีพ	ผลการวิเคราะห์พบว่า
แรงจูงใจท่ีมีผลต่อการเลือกศึกษาต่อของนักเรียน	
ในด้านอาชีพมีความสัมพันธ์กับแนวโน้มในการ
ตัดสินใจศึกษาต่อท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ของ
นักเรยีนระดับชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี	6	โรงเรยีนทีส่งักัด
มหาวทิยาลยัราชภฏั	ในกรงุเทพมหานคร	เมือ่พจิารณา 
เป็นรายข้อ	 พบว่านักเรียนให้ความส�าคัญในเรื่อง
เพื่อน�าความรู้	ความสามารถ	ไปใช้ในการประกอบ
อาชพี	รองลงมาคือ	เพือ่ให้มรีายได้มากขึน้ในอนาคต	
ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ	 ปฐม	 นิคมานนท	์
(2528,	หน้า	32)	กล่าวว่าเหตุจงูใจให้ผู้ใหญ่เข้ามา
เรยีนเหตุหน่ึง	คือ	เหตุจงูใจด้านอาชพี	(Vocational 
Motives)	 เป็นเหตุผลท่ีส�าคัญและชัดเจนท่ีสุด 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ใหญ่วัยต้นหรือคนหนุ่มสาว 
เข้าเรียน	เพราะต้องการพัฒนาตนเองทั้งด้านอาชีพ
และด้านความรู้	 เพื่อจะได้หางานง่ายขึ้น	ประกอบ
อาชีพได้ดีขึ้น	 ได้รับการเลื่อนขั้น	 เลื่อนต�าแหน่ง	
หรือเพื่อให้มีรายได้เพิ่มขึ้น
	 จากสมมติฐานข้อที	่3	การรบัรูข้องนักเรยีน
ต่อส่วนประสมทางการตลาด	 ของโรงเรียนที่สังกัด
มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ในกรุงเทพมหานคร	 ในด้าน
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อาจารย์และหลักสูตรหรือสาขาวิชา	ด้านราคา	ด้าน
สถานท่ี	และด้านการชักจงูจากบคุคลและส่ือ	มคีวาม
สัมพันธ์กับแนวโน้มในการตัดสินใจศึกษาต่อที่
มหาวทิยาลยัราชภฏั	ของนักเรยีนระดับชัน้มธัยมศกึษา 
ปีที่	 6	 โรงเรียนท่ีสังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
ในกรุงเทพมหานคร	เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านสรุป
ได้	ดังนี้
	 	 3.1	การรบัรูข้องนักเรยีนต่อส่วนประสม
ทางการตลาด	 ของโรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏในกรุงเทพมหานคร	 ที่มีผลต่อการตัดสินใจ
ของนักเรียนในด้านอาจารย์และหลักสูตรหรือสาขา
วิชา	 มีความสัมพันธ์กับแนวโน้มในการตัดสินใจ
ศึกษาต่อที่มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 เมื่อพิจารณาเป็น
รายข้อพบว่า	 นักเรียนให้ความส�าคัญในเรื่อง 
การสอนของอาจารย์เป็นไปอย่างมีระบบและเป็น
กันเองกับนักเรียนมากที่สุด	 รองลงมาคือ	อาจารย์
มีความรู ้ 	 ความสามารถตรงกับสาขาที่สอน	 
ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของศิริวรรณ	 เสรีรัตน	์ 
และคณะ	 (2541,	 หน้า	 145-148)	 ได้สรุปไว้ 
ในหนังสือการบริหารการตลาดยุคใหม่ว่าขั้นตอน 
ในการตัดสินใจซ้ือจะผ่านกระบวนการ	 5	 ขั้นตอน	
คือ	 การรับรู ้ความต้องการ	 การค้นหาข้อมูล	 
การประเมินผลพฤติกรรม	 การตัดสินใจซ้ือ	 และ
ความรู้สึกหลังการซ้ือ	 ซ่ึงขบวนการซ้ือน้ันเริ่มต้น
ก่อนการซื้อจริง	และมีผลกระทบหลังจากการซื้อ
	 	 3.2	การรบัรูข้องนักเรยีนต่อส่วนประสม
ทางการตลาด	 ของโรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏในกรุงเทพมหานคร	 ที่มีผลต่อการตัดสินใจ
ของนักเรียนในด้านราคา	 พบว่า	 มีความสัมพันธ์ 
กับแนวโน้มในการตัดสนิใจศกึษาต่อทีม่หาวทิยาลยั
ราชภัฏ	 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า	 นักเรียน 
ให้ความส�าคัญในเรื่อง	 ค่าใช้จ่ายในระหว่างการ
ศึกษามีความเหมาะสมกับค่าใช้จ่ายในการเดินทาง
มากทีส่ดุ	รองลงมาคือค่าใช้จ่ายในระหว่างการศึกษา

มคีวามเหมาะสมกบัรายได้ของนักเรยีน	ค่าเล่าเรยีน	
ค่าเล่าเรยีนตลอดหลกัสตูรมคีวามเหมาะสมมากท่ีสดุ	
ซ่ึงสอดคล้องกบัแนวความคิดของอดุลย์	จาตุรงคกลุ	
(2543,	หน้า	26)	กล่าวในเรื่อง	ตัวแปรหรือองค์
ประกอบของส่วนผสมทางการตลาด	(4P’s)	ว่าราคา
มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือก็ต่อเมื่อผู้บริโภค
ท�าการประเมินทางเลือกและท�าการตัดสินใจ	 
โดยปกติผู้บริโภคชอบผลิตภัณฑ์ราคาต�่า	 นักการ
ตลาดจึงควรคิดราคาน้อย	 ลดต้นทุนการซ้ือหรือ
ท�าให้ผู้บรโิภคตัดสนิใจด้วยลกัษณะอืน่ๆ	ส�าหรบัการ
ตัดสินใจอย่างกว้างขวางผู ้บริโภคมักพิจารณา 
รายละเอียด	 โดยถือเป็นอย่างหน่ึงในลักษณะ 
ทั้งหลายที่เกี่ยวข้องส�าหรับสินค้าฟุ่มเฟือย	ราคาสูง
ไม่ท�าให้การซ้ือลดน้อยลง	 นอกจากน้ีราคายังเป็น
เครื่องประเมินคุณค่าของผู้บริโภคซ่ึงก็ติดตามด้วย
การซ้ือ	ซ่ึงถ้าเหมาะกับตลาดของผู้บรโิภคหรอืตลาด
เป้าหมายก็ย่อมเป็นประโยชน์ส�าหรับมหาวิทยาลัย
ราชภัฏต่อไป
	 	 3.3	การรบัรูข้องนักเรยีนต่อส่วนประสม
ทางการตลาดของโรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏในกรุงเทพมหานคร	 ที่มีผลต่อการตัดสินใจ
ของนักเรียนในด้านสถานท่ี	 พบว่ามีความสัมพันธ์
กับแนวโน้มในการตัดสนิใจศกึษาต่อท่ีมหาวทิยาลยั
ราชภัฏ	เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า	นักเรียนให้
ความส�าคญัในเรือ่งสถาบนัต้ังอยูใ่กล้กับสิง่แวดล้อม
ทีดี่	รองลงมาคอื	สถาบนัมบีรรยากาศท่ีดี	น่ารืน่รมย์	
และน่าศึกษาต่อ	 ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ	 
ศริวิรรณ	เสรรีตัน์	และคณะ	(2541,	หน้า	145-148)	
ได้สรุปไว้ในหนังสือการบริหารการตลาดยุคใหม่ว่า
ขั้นตอนในการตัดสินใจซ้ือจะผ่านกระบวนการ	 5	 
ขัน้ตอน	คือ	การรบัรูค้วามต้องการ	การค้นหาข้อมลู	
การประเมินผลพฤติกรรม	 การตัดสินใจซ้ือและ 
ความรู้สึกหลังการซื้อ	ซึ่งกระบวนการซื้อนั้นเริ่มต้น
ก่อนการซื้อจริง	
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การรับรู้ของนักเรียนต่อส่วนประสมทางการตลาด
ของโรงเรียนที่สั ง กัดมหาวิทยาลัยราชภัฏใน
กรุงเทพมหานคร	 ที่มีผลต่อการตัดสินใจของ
นักเรียนในด้านการชักจูงจากบุคคลและสื่อ	 พบว่า	
มคีวามสัมพนัธ์กับแนวโน้มในการตัดสินใจศกึษาต่อ
ท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏ	 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 
พบว่า	 นักเรียนให้ความส�าคัญในเรื่องได้รับการ
ชักจูงจากผู้ประสบความส�าเร็จในสาขาวิชาที่เรียน
มากท่ีสดุ	รองลงมาคอื	ได้รบัการชกัจงูจากเพือ่นฝูง
ชักชวนให้ศึกษาต่อ	 ซ่ึงสอดคล้องกับแนวความคิด
ของศิริวรรณ	 เสรีรัตน ์	 และคณะ	 (2541,	 
หน้า	 128-130)	 ได้สรุปเกี่ยวกับ	 S-R	 Theory	 
ไว้ในหนังสือการบรหิารการตลาดยคุใหม่ว่าทฤษฎีน้ี
เกี่ยวข้องกับการที่มีสิ่งกระตุ้น	(Stimulus)	ให้เกิด
ความต้องการก่อนแล้วท�าให้เกิดการตอบสนอง	
(Response)	 ซึ่งกล่าวไว้ในกล่องด�าหรือความรู้สึก
นึกคิดของผู้ซ้ือ	 โดยความรู ้สึกนึกคิดของผู้ซ้ือ 
เปรียบเสมือนกล ่องด�า	 ซ่ึงผู ้ผลิตหรือผู ้ขาย 
ไม่สามารถทราบได้	จงึต้องพยายามค้นหาความรูส้กึ
นึกคิดของ	 ผู้ซ้ือ	 ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซ้ือได้รับ
อทิธพิลจากลกัษณะของผู้ซ้ือและขบวนการตัดสนิใจ
ของผู้ซ้ือ	ลกัษณะของผู้ซ้ือมอิีทธพิลจากปัจจัยต่างๆ	
คือ	 ปัจจัยด้านวัฒนธรรม	ปัจจัยด้านสังคม	ปัจจัย
ส่วนบุคคล	 และปัจจัยด้านจิตวิทยา	 กระบวนการ
ตัดสนิใจของผู้ซ้ือ	ประกอบด้วยขัน้ตอน	คือการรบัรู้
ปัญหา	 การค้นหาข้อมูล	 การประเมินผลทางเลือก	
การตัดสินใจซื้อ	และพฤติกรรมภายหลังการซื้อ
	 	 3.4	การรบัรูข้องนักเรยีนต่อส่วนประสม
ทางการตลาด	 ของนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาปี
ที่ 	 6	 โรงเรียนท่ี สังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏ	 
ในกรุงเทพมหานคร	 ในด้านอาจารย์และหลักสูตร	
ด้านราคา	ด้านสถานที	่และด้านการชกัจงูจากบคุคล
และสื่อ	มีความสัมพันธ์กับแนวโน้มในการตัดสินใจ
ศึกษาต่อที่มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 สอดคล้องกับ 

ค�ากล่าวของนกัวิชาการ	คือ	ศิริวรรณ	เสรีรัตน์	และ
คณะ	 (2541,	 หน้า	 128-130)	 ได้สรุปเกี่ยวกับ	
S-R	 Theory	 ไว้ในหนังสือการบริหารการตลาด 
ยุคใหม่ว่าทฤษฎีน้ี	 เกี่ยวข้องกับการที่มีสิ่งกระตุ้น	
(Stimulus)	ให้เกดิความต้องการก่อนแล้วท�าให้เกิด
การตอบสนอง	 (Response)	 กล่าวไว้ในเรื่องการ
ตอบสนองของผู้ซ้ือหรอืการตัดสนิใจซ้ือของผู้บรโิภค
หรอืผู้ซ้ือ	ผู้บรโิภคจะมกีารตัดสินใจในประเด็นต่างๆ	
ได้แก่	 เลือกผลิตภัณฑ์	 ตัวอย่าง	 การเลือกเรียน
หลกัสตูรในแต่ละวชิา	เช่น	เลอืกเรยีนวชิาวทิยาศาสตร์	
เลอืกเรยีนวชิาคณิตศาสตร์	เป็นต้น	การเลอืกตราสนิค้า 
การเลือกผู้ขาย	 การเลือกเวลาในการซ้ือและการ
เลือกปริมาณในการซื้อ

ข้อเสนอแนะ
	 1.	ข้อเสนอแนะในการน�าผลการวิจยัไปใช้
	 	 จากผลการวิจัยศึกษาพบว่า	 ปัจจัยที่มี
ผลต่อการตัดสินใจของนักเรียนในเรื่องแรงจูงใจที่มี
ต่อการเลือกศึกษาของนักเรียน	 ในด้านการพัฒนา
ตนเอง	และด้านอาชพี	การรบัรูข้องนักเรยีนต่อส่วน
ประสมทางการตลาด	 ในด้านอาจารย์และหลักสูตร
หรือสาขาวิชา	 ด้านราคา	 ด้านสถานท่ี	 และด้าน 
การชักจูงจากบุคคลและสื่อ	ควรมีการส่งเสริมดังนี้
	 	 1.1	ด้านการพัฒนาตนเอง	จากผลการ
วิจัยแรงจูงใจที่มีต่อการตัดสินใจเลือกศึกษาต่อ	 
ด้านการพัฒนาตนเอง	 อยู ่ในระดับมาก	 ดังน้ัน	 
ควรส่งเสริมให้นักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	
โรงเรยีนท่ีสังกัดมหาวทิยาลยัราชภฏัในกรงุเทพมหานคร 
มีความต้ังใจและมุ ่งมั่นในการศึกษาต่อในระดับ
อุดมศึกษาให ้มากขึ้น	 จะต ้องเป ็นผู ้มุ ่ งมั่น ท่ี 
จะเปลี่ยนแปลงหรือปรับปรุงตัวเอง	โดยมีความเชื่อ
หรือแนวคิดพื้นฐานในการพัฒนาตนที่ ถูกต้อง	 
ซ่ึงจะเป็นสิ่งที่ช่วยส่งเสริมให้การพัฒนาตนเอง
ประสบความส�าเรจ็	เพือ่พฒันาตนเองตามเป้าหมาย
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ทีว่างไว้เมือ่อุปสงค์ของการศกึษาเป็นความต้องการ
ของบุคคลหรือสังคมท่ีหวังจะเรียนในสถานศึกษา	
เพื่อให้มีความรู้ในวิชาการด้านต่างๆ	 เพื่อเป็นท่ี
ยอมรับของบุคคลอื่นและสังคมทั่วไป	 เพราะ 
จุดหมายของการพัฒนาตนเองน�าไปสู่การพัฒนา
อาชีพต่อไป
	 	 1.2	ด้านอาชพี	จากผลการวจิยัแรงจงูใจ
ทีม่ต่ีอการตัดสนิใจเลอืกศกึษาต่อ	ด้านอาชพี	อยูใ่น
ระดับมาก	ดังนั้น	ควรมีการอบรมและให้ความรู้ให้
นักเรยีนระดับชัน้มธัยมศึกษาปีท่ี	6	โรงเรยีนทีส่งักัด
มหาวทิยาลยัราชภฏัในกรงุเทพมหานคร	เลง็เหน็ถึง
ความส�าคัญของความก้าวหน้าในอาชีพเมื่อส�าเร็จ
การศึกษาในระดับทีส่งูขึน้เมือ่ส�าเรจ็การศึกษาจะได้
น�าวุฒิการศึกษามาปรับเปลี่ยน	เพื่อเลื่อนขั้น	เลื่อน
ต�าแหน่ง	เป็นการท�าให้มีรายได้เพิ่มขึ้น	สร้างความ
มั่นคงให ้ กับอาชีพ ท่ีตนปฏิบั ติอยู ่ 	 โดยการ 
ยกตัวอย่างศิษย์เก่าของสถาบันที่มีชื่อเสียงให้เห็น
อย่างหลากหลายอาชีพ
	 ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจของนักเรียน 
ในเรื่องการรับรู ้ของนักเรียนต่อส่วนประสมทาง 
การตลาด	ควรมกีารส่งเสรมิและปรบัปรงุแก้ไข	ดังน้ี
	 1)	ด้านอาจารย์และหลักสูตร	 จากผลการ
วจิยัการรบัรูข้องนักเรยีนต่อส่วนประสมทางการตลาด	
ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกศึกษาต่อ	 ด้านอาจารย์
และหลักสูตรหรือรายวิชาอยู่ในระดับมาก	 ดังน้ัน 
ควรจดัท�าหลกัสตูรให้หลากหลายทันต่อการเปลีย่นแปลง 
ของโลกในยุคโลกาภิวัฒน์	 และหลักสูตรควรม ี
ความน่าสนใจ	แตกต่างจากสถาบันอื่น	ทั้งนี้	การมี
อาจารย์ผู้สอนท่ีมคีวามรู	้ความสามารถตรงกับสาขา
ท่ีสอน	มผีลงานทางวชิาการทีเ่ป็นทีย่อมรบัในวงการ
ศกึษา	ยงัเป็นการสร้างภาพลกัษณ์และความน่าเชือ่
ถือให้กับสถาบันได้เป็นอย่างมาก
	 2)	ด้านราคา	 จากผลการวิจัยการรับรู ้
ของนักเรยีนต่อส่วนประสมทางการตลาด	ทีม่ผีลต่อ

การตัดสนิใจเลอืกศกึษาต่อ	ด้านราคาอยูใ่นระดบัมาก	
ดังน้ันควรจดัการเก่ียวกับค่าเล่าเรยีนตลอดหลกัสูตร
ให้มีความเหมาะสมมากที่สุด	 และควรปรับค่า 
เล่าเรยีนให้ถูกกว่า	เมือ่เปรยีบเทยีบกับสถานศึกษา
อืน่	ให้มคีวามเหมาะสมและสอดคล้องกบัสถานการณ์ 
เศรษฐกิจในยุคปัจจุบัน	โดยอาจลดหย่อนหรือผ่อน
ช�าระค่าเล่าเรียนได้	 ส�าหรับนักเรียนระดับชั้น
มัธยมศึกษาปีที่	 6	 โรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏที่มีความประสงค์ศึกษาต่อที่มหาวิทยาลัย
ราชภัฏต่อไป
	 3)	ด้านสถานท่ี	จากผลการวจิยัการรบัรูข้อง
นักเรยีนต่อส่วนประสมทางการตลาด	ทีม่ผีลต่อการ
ตัดสนิใจเลอืกศกึษาต่อ	ด้านสถานทีอ่ยูใ่นระดับมาก	
ดังน้ัน	ควรให้ความส�าคัญกับสภาพแวดล้อมบรเิวณ
โดยรอบของมหาวิทยาลัยที่ดี	 สร้างบรรยากาศที่ดี
น่ารืน่รมย์และน่าศกึษาต่อ	ให้คงมาตรฐานทีดี่ตลอดไป 
มีฝ ่ายอาคารสถานที่อ�านวยความสะดวกและ 
ความปลอดภัยให้กับนักเรียนตลอดเวลาและทั่วถึง	
และมีอาจารย์ดูแลความปลอดภัยให้เป็นที่ไว้วางใจ
ส�าหรับผู้ปกครองและนักเรียน	 และการสร้างสถาน
ที่พักผ่อน	สถานที่ออกก�าลังกายให้นักเรียน	ซึ่งจะ
เป็นกลยุทธ์การตลาด	 ในการสร้างความแตกต่างที่
ดีท�าให้แนวโน้มในการตัดสินใจศกึษาต่อทีม่หาวทิยาลยั 
ราชภัฏ	 ของนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	
โรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏมีเพิ่มขึ้นใน
อนาคต
	 4)	ด้านการชกัจงูจากบคุคลและส่ือ	จากผล
การวิจัยการรับรู ้ของนักเรียนต่อส่วนประสมทาง 
การตลาด	 ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกศึกษาต่อ	 
ด้านการชักจูงจากบุคคลและส่ืออยู ่ในระดับมาก	 
ดังนั้น	ควรมีการประชาสัมพันธ์	กิจกรรม	หรือการ
เรียนการสอนของมหาวิทยาลัยผ่านสื่อต่าง	 ๆ	 
เช่น	หนังสือพมิพ์	โทรทัศน์	เอกสารแผ่นพบั	Social	
Network	 ฯลฯ	 ให้เป ็นที่รู ้จักทั้งบริเวณรอบ
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มหาวิทยาลัย	และห่างออกไปจะยิ่งเป็นผลดีส�าหรับ
มหาวทิยาลยัราชภฏั	ส่งเสรมิให้ผู้ปกครองได้เลง็เหน็
ถึงประโยชน์	 ความคุ้มค่าและความเจริญก้าวหน้า 
ในอนาคตของนักเรยีน	เมือ่ส�าเรจ็การศึกษาในระดับ
อุดมศึกษาแล้ว	 และเพื่อให้ผู้ประสบความส�าเร็จ 
ในสาขาวิชาท่ีเรียนเป็นสื่อในการชักจูงนักเรียน
ศึกษาต่อที่มหาวิทยาลัยราชภัฏต่อไป
	 5)	จากการศึกษาเก่ียวกับแรงจูงใจในการ
ศึกษาต่อและส่วนประสมของการตลาดที่มีความ
สัมพันธ์กับแนวโน้มในการตัดสินใจศึกษาต่อที่
มหาวทิยาลยั	ของนักเรยีนระดบัชัน้มธัยมศกึษาปีที่	
6	โรงเรยีนท่ีสังกัดมหาวทิยาลยัราชภฏั	ในกรงุเทพมหานคร 
เพื่อดูแนวโน้มในอนาคตในการตัดสินใจศึกษาต่อ 
ที่มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ของนักเรียนระดับชั้น
มัธยมศึกษาปีท่ี	 6	 โรงเรียนที่สังกัดมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ	
	 ด้วยตลาดแรงงานไทยในปัจจุบันมีการ
แข่งขันค่อนข้างสูง	 สถานประกอบการแต่ละแห่ง 
ก็ต้องการบุคลากรที่มีความรู้ความสามารถเฉพาะ
ด้านเป็นอย่างดี	 แนวโน้มท่ีสถานประกอบการ 
จะคัดเลอืกบคุลากรท่ีมลีกัษณะตรงกับความต้องการ
ของสถานประกอบการน้ันๆ	 นักเรียนที่ส�าเร็จการ
ศกึษาระดับปรญิญาตรท่ีีมคีวามต้องการท�างานย่อม
มีความคาดหมายว่าตนจะเป็นผู้ถูกเลือกให้ท�างาน	
มีค่าตอบแทนสูง	มีสวัสดิการที่ดี	และมีความมั่นคง
ในการงานและมีความก้าวหน้าในอาชีพการงาน	 
ในขณะเดียวกัน	 นักเรียนบางกลุ่มก็ต้องการศึกษา
ต่อในระดับที่สูงขึ้น	 เพื่อเพิ่มพูนความรู ้พัฒนา
ศักยภาพของตนให้ตรงกับความต้องการของตลาด
แรงงาน	 สถาบันต่างๆ	 ทั้งภาครัฐและเอกชนต่าง
พัฒนาหลักสูตรต่างๆ	 เพื่อให้ตรงกับความต้องการ
ของนักเรียนที่ต้องการศึกษาต่อในระดับปริญญาตรี
ของแต่ละคน

	 ทัง้น้ี	การตัดสินใจจะศกึษาต่อทีม่หาวทิยาลยั
ราชภฏัของนักเรยีนแต่ละคนย่อมมคีวามแตกต่างกนัไป 
ตามความสามารถทางการศกึษา	ฐานะทางเศรษฐกิจ	
และเป้าหมายในการด�าเนินชวีติ	และยงัมอีกีหลายๆ	
ปัจจัยซ่ึงส่งผลกับการตัดสินใจวางแผนชีวิตของ
นักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่	 6	 หลังจบ 
การศึกษาระดับมัธยมปลาย	 อย่างเช่น	 ความนิยม 
และการจดัอนัดับมหาวทิยาลยั	ซ่ึงนักเรยีนส่วนมาก
จะนิยมเลือกศึกษาต่อท่ีมหาวิทยาลัยปิดของรัฐ	 
รองลงมาคือ	มหาวทิยาลยัเปิดของรฐั	มหาวทิยาลยั
เอกชน	 มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ตามล�าดับ	 มีกลุ่ม
นักเรียนส่วนน้อยที่ต้องการเรียนต่างประเทศ
	 ทศันคติการศกึษาต่อทีม่หาวทิยาลยัราชภฏั	
ทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัแนวโน้มในการตัดสนิใจศกึษาต่อ	
ที่มหาวิทยาลัยราชภัฏ	 ของนักเรียนระดับชั้น
มัธยมศึกษาปีท่ี	 6	 โดยผู้ปกครองมักจะปลูกฝัง
ทัศนคติให้กับบุตรหลานว่า	 หากส�าเร็จการศึกษา
จากมหาวิทยาลัยราชภัฏแล้ว	 มักจะไม่มีงานท�า	 
เพื่อกระตุ ้นให ้นักเรียนมีความเพียรพยายาม	 
และตั้งใจศึกษาเล่าเรียน	เพื่อการประกอบอาชีพใน
อนาคตที่ดี	ซึ่งผู้วิจัยขอเสนอแนะว่า	มหาวิทยาลัย
ที่มีคุณภาพ	มีอาจารย์ที่มีคุณภาพ	มีการจัดการที่ดี	
มีหลักสูตรที่ดี	 เหมาะสมกับยุคสมัย	 ต้องสามารถ
ปรับเปลี่ยนได้ตามสมัยนิยม	 มหาวิทยาลัยใดปรับ
เปลี่ยนให้เป็นสมัยนิยมของผู้ปกครองก่อน	ย่อมได้
ความนิยมสูง	และเมื่อได้รับความนิยมแล้ว	จะต้อง
รักษาความนิยมให้อยู่คงถาวรให้ได้
	 2.	ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป
	 	 2.1	ในการท�าวิจัยครั้งน้ี	 สถาบันการ
ศึกษากับกลุ่มตัวอย่างหรือประชากรอยู่ใกล้เกินไป
ท�าให้ผลทีไ่ด้โน้มเอยีง	อาจไม่เสถียรภาพในด้านต่างๆ	
หากมีการศึกษาครั้งต่อไปควรเลือกใช้กลุ่มตัวอย่าง
และประชากรที่ไม่ได้อยู่ในเขตเดียวกัน	 อาจจะได้ 
ผลการศึกษาที่แตกต่างกันออกไป
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	 	 2.2	 เน่ืองจากผู้ตอบแบบสอบถามมวีฒิุ
ภาวะน้อย	 จึงควรมีส่ิงของรางวัลให้แก่ผู ้ตอบ
แบบสอบถาม	 เพื่อเป ็นแรงจูงใจในการตอบ

แบบสอบถามด้วยความเต็มใจและอาจได้ผลการ
ส�ารวจที่ใกล้เคียงกับความเป็นจริงมากขึ้น
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