
บทคัดย่อ
	 การวิจัยในครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา
ปัจจัยท่ีเก่ียวข้องกับการด�ารงอยู่ของรายการละคร
พื้นบ้านทางโทรทัศน์ด้าน	 1)	 การบริหารจัดการ
ธรุกิจของสถานีโทรทศัน์	2)	การบรหิารจดัการธรุกิจ
ของผู้ผลิต	3)	วิธีการน�าเสนอของผู้ผลิต	4)	ความ
ต้องการสนับสนุนของผู้อปุถัมภ์	5)	ความต้องการชม
รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์ของผู้ชมปัจจุบัน
กับผู้ชมเป้าหมายท่ีคาดหวงัในอนาคต	แบบของการ
วิจัยและพัฒนา	 โดยการผสมผสานวิธีวิจัยเชิง
คุณภาพและวิธีวิจัยเชิงปริมาณ	วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ
ผู้ให้ข้อมูลส�าคัญคือ	 เป็นผู้ท�างานเก่ียวข้องกับการ
ผลิตรายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์ไม่น้อยกว่า	
5	 ปี	 จ�านวน	 9	 คน	 คือ	 ผู้บริหารฝ่ายรายการ
โทรทัศน์	จ�านวน	4	คน	อุปถัมภ์รายการละครพื้น
บ้าน	จ�านวน	3	คน	และผู้ผลติรายการละครพืน้บ้าน
ทางโทรทัศน์	จ�านวน	2	คน	เครื่องมือที่ใช้ในการ
วิจัยคือ	แบบสัมภาษณ์เชิงลึก	 วิเคราะห์ข้อมูลโดย
การวิเคราะห์เนื้อหา	และเชิงปริมาณ	ประชากรคือ	
กลุม่ผู้ชมปัจจบุนั	กับ	กลุม่ผู้ชมเป้าหมายท่ีคาดหวงั
ในอนาคตในเขตกรุงเทพมหานคร	 กลุ่มตัวอย่าง	

จ�านวน	800	คน	คือ	กลุม่ผู้ชมปัจจบุนั	จ�านวน	400	
คน	 กับกลุ่มผู้ชมเป้าหมายที่คาดหวังในอนาคต
จ�านวน	400	คน	วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้น
ตอนเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยคือ	 แบบสอบถาม	
วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้คอมพิวเตอร์	สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์ข้อมูลได้แก่	 สถิติเชิงพรรณนาได้แก่	
ความถี่	ร้อยละ	ค่าเฉลี่ย	และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน	
ผลการศกึษาพบว่า	1)	การบรหิารจดัการธรุกจิของ
สถานีโทรทัศน์	พบว่า	การด�ารงอยูข่องรายการละคร
พื้นบ้านทางโทรทัศน์ขึ้นอยู่กับนโยบายของสถานี
โทรทศัน์ส�าคัญมากท่ีสุดแต่สถานีโทรทัศน์ส่วนใหญ่
ไม่มีนโยบายในการสนับสนุนการผลิตรายการละคร
พืน้บ้าน	2)	การบรหิารจดัการธรุกิจของผู้ผลติ	พบว่า 
การบริหารจัดการองค์กรส�าคัญมากที่สุดโดยผู้ผลิต
มุ ่งเน้นการควบคุมทีมฝ่ายผลิต	 และการตลาด	
เพราะมีผลต่อการได้รับการสนับสนุนจากผู้อุปถัมภ์	
รองลงมา	คอื	การบรหิารจดัการผลติ	และการบรหิาร
จัดการสื่อสารทางการตลาดแบบผสมผสาน	3)	วิธี
การน�าเสนอของผู้ผลิต	 พบว่า	 การน�าเสนอด้วย
เน้ือหามีความส�าคัญมากท่ีสุดโดยการยึดโครงเรื่อง
เดิมจากนิทานพืน้บ้านในอดีต	รองลงมา	คอื	การน�า
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เสนอด้วยเทคนิค	 และการน�าเสนอด้วยเทคโนโลย	ี
4)	 ความต้องการสนับสนุนของผู้อุปถัมภ์	 พบว่า	
การสนับสนุนโฆษณารายการละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์ของผู้อุปถัมภ์	มี	3	แบบ	คือ	4.1	สปอต
โฆษณา	4.2	โลโก้	และ4.3	การโฆษณาแฝง	โดย
ผู้อุปถัมภ์ให้ความส�าคัญกับความต้องการให้เงิน
สนับสนุนมากที่สุด	รองลงมา	คือ	เนื้อหา	และระยะ
เวลาโฆษณา	5)	ความต้องการชมรายการละครพืน้
บ้านทางโทรทัศน์	พบว่า	กลุ่มผู้ชมแบ่งเป็น	2	กลุ่ม	
คือ	5.1	กลุ่มผู้ชมปัจจุบัน	คือ	กลุ่มผู้ชมส่วนใหญ่
อยู่ในช่วงอายุตั้งแต่	14	–	34	ปี	มีความต้องการ
เวลาออกอากาศเป็นวันเสาร์-อาทิตย์	 ประมาณ	
08.00	 –	 09.00	 น.	 เนื้อหาสอดแทรกความตลก 
ข�าขัน	 เทคนิคน�าเสนอด้วยเสียงเอฟเฟคท่ีแปลกหู	
เทคโนโลยีน�าเสนอด้วยภาพจริง	3	มิติ	นักแสดงที่
มชีือ่เสยีง	และเทคโนโลยกีารผลติด้วยระบบดิจติอล
ซุปเปอร์	HD	5.2	กลุ่มผู้ชมเป้าหมายที่คาดหวังใน
อนาคต	 คือ	 กลุ่มผู้ชมรายการละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์ในอนาคตส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุต้ังแต่	 
35	–	49	ปี	มีความต้องการเวลาออกอากาศเป็น
วันเสาร์-อาทิตย์	 ประมาณ	 08.00	 –	 09.00	 น.	
เน้ือหาสอดแทรกความตลกข�าขัน	 เทคนิคน�าเสนอ
ด้วยฉากเกินจริงแปลกตา	 เทคโนโลยีน�าเสนอด้วย
ภาพเสมอืนจรงิ	3	มติิ	นักแสดงหน้าตา	และบคุลกิดี 
และเทคโนโลยกีารผลติด้วยระบบดิจติอลซุปเปอร์	HD

ค�ำส�ำคัญ: การด�ารงอยู่	ละครพื้นบ้าน	โทรทัศน์

Abstract
	 The	purposes	of	this	research	were	
to	study:	1)	the	television	stations	business	
management,	2)	the	producers’	management,	
3)	the	method	of	presentation	by	producers,	
4)	the	need	supports	of	sponsor	and	5)	the	

needs	for	Thai	television	folk	drama	of	the	
present	 audiences	 and	 the	 expected	 future	
target	audiences.	The	research	and	develop-
ment	method	used	mixed	methodologies	of	
quantitative	 and	 qualitative	 research.	Used	
by	the	main	qualitative	research	methodol-
ogy,	 Key	 informants	 was	 persons	 who	 
participate	in	folk	drama	business	at	 least	 
5	years	in	total	of	9	people	that	consists	of	 
4	 executives	 in	 department	 of	 television	
program,	 3	 folk	 drama	 sponsors	 and	 
2	 television	 folk	 drama’s	 producers.	 
The	 research	 instruments	 was	 question	 
for	depth-interview	which	data	was	analyzed	
by	content	analysis.	On	the	other	hand,	the	
quantitative	 research	 use	 the	 survey	 to	 
collected	 data	 from	 800	 population	 in	 
Bangkok	divided	into	400	current	audience	
and	400	expected	future	audience	by	using	
multiple	 sampling	 method.	 The	 data	 in	 
quantitative	 part	 was	 analyzed	 by	 using	
computer	software	package	and	the	statistics	
used	 in	 data	 analysis	 were	 descriptive	 
statistic	 which	 are	 frequency,	 percentage,	
mean	and	standard	division	and	inferential	
statistic	which	was	multiple	regression.
	 The	results	were	as	follows:
	 1)	The	 television	 stations	 business	
management	 found	 that	 the	 subsistence	 
of	 Thai	 television	 folk	 drama	 is	 depend	 
on	 policy	 of	 television	 station	 but	 most	
television	stations	don’t	have	the	policy	that	
support	the	folk	drama	producing.
	 2)	The	producers’	management	found	
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that	 the	most	 important	management	must	
aim	to	control	the	production	team	and	the	
marketing	because	it	affects	to	the	sponsors	
support	and	follow	by	the	management	of	
production	 and	 the	management	 of	mixed	
communication	marketing.
	 3)	 The	method	 of	 presentation	 by	
producers	 found	 that	 the	 most	 important	
factor	 is	 the	 content	 which	 taking	 the	 
storyline	from	the	original	folk	tale	of	the	
past	follow	by	technique	of	presentation	and	
technology	of	presentation.
	 4)	The	need	supports	of	sponsor	found	
that	 the	 advertising	 support	 for	 the	 folk	
drama	 has	 3	 types	 consist	 of	 (1)	 spot	 
advertising,	 (2)	 logo,	 and	 (3)	 tie-in	 
advertising	 which	 the	 sponsor	 mainly	 
emphasizes	 the	 money	 support	 follow	 by	
content	and	period	of	advertising.
	 5)	the	needs	for	Thai	television	folk	
drama	found	that	the	audience	was	divided	
into	2	groups;	(1)	current	audience	who	are	
around	14-34	years	old	attend	to	the	drama	
that	broadcast	time	on	Saturday	and	Sunday	
around	 8-9	 o’clock	 in	 the	 morning	 and	 
the	 content	 should	 contain	 comedy	 part,	
uncommon	 sound	 effect,	 real	 3D	motion,	
well-known	 actors	 or	 actresses,	 and	 
technology	 of	 production	 in	 super	 digital	
system	high	definition	(2)	expected	future	
target	audience	who	are	around	35-49	years	
old	attend	to	the	drama	that	broadcast	time	
on	Saturday	and	Sunday	around	8-9	o’clock	
in	 the	 morning	 and	 the	 content	 should	 

contain	comedy	part,	over	real	uncommon	
scene	technique,	real	3D	motion,	actors	and	
actresses	 with	 good	 looking	 and	 good	 
personality	 ,and	 technology	 of	 production	 
in	super	digital	system	high	definition.

Keywords:	subsistence,	television	folk	drama

บทน�ำ
	 จุดเริ่มต้นของการผลิตละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์ไทยเป็นการพัฒนารูปแบบมาจากละครร�า
ในช่วงปี	พ.ศ.	2498	ละครพื้นบ้านได้ถูกถ่ายทอด
ในรูปแบบของละครร�า	 (สุมนมาลย์	 น่ิมเนติพันธ์	
2543)	 ซ่ึงแพร่ภาพออกอากาศทางโทรทัศน์ทาง
สถานีโทรทศัน์	ช่อง	4	บางขนุพรมโดยมคีณะแสดง
ละครทัง้ของรฐับาลและเอกชนเป็นผู้จดัแสดงเรือ่งที่
น�ามาแสดง	 เช่น	 อิเหนา	 สังข์ทอง	 และพระลอ	 
ต่อจากน้ันละครพืน้บ้านทางโทรทศัน์ได้เพิม่การเล่า
เรื่องจากการหยิบยืมเรื่องจากนิทานพื้นท่ีเล่าเรื่อง
แบบสบืทอดกันมาเป็นแบบมขุปาฐะของคนในสังคม
ไทยมาอย่างช้านาน	 ซึ่งในทางคติชนละครพื้นบ้าน
เป็นมรดกทางวัฒนธรรมโดยใช้วาจาเป็นสื่อมี
ลักษณะที่ส�าคัญอยู่	 3	 ประการ	 คือ	 เป็นเรื่องเล่า
ด้วยถ้อยค�าธรรมดา	เป็นภาษาร้อยแก้ว	และเล่ากัน
ด้วยปากต่อปากสบืต่อกนัเป็นเวลานานแต่ไม่ปรากฏ
ผู้เล่า (กุหลาบ	มัลลิกะมาส,	2516)	
	 การเปลี่ยนรูปแบบจากนิทานพื้นบ้านมาสู่
ละครโทรทัศน์เป็นคุณสมบัติของสื่อโทรทัศน์ท�าให้
เกดิความสมจรงิทัง้ภาพและเสยีง	ทีท่�าให้เกิดดนตรี	
และอารมณ์	โดยใช้กลอนเสภา	รวมทั้งยังมีการน�า
เพลงลูกทุ่งและสตริงมาใช้ในการน�าเสนอเพื่อสร้าง
การดึงดูดใจให้แก่ผู้ชม	แต่ในขณะเดียวกันละครพืน้
บ้านยังคงลักษณะเดิมเอาไว้	 เช่น	 โครงเรื่องของ
นิทานพื้นบ้านแบบเดิม	 แก่นของเรื่องซึ่งเป็นวิธีคิด
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ของโลกตะวันออก	การคงโครงสร้างตัวละคร	ฯลฯ	
นับได้ว่าเป็นการผสมผสานระหว่างนิทานพื้นบ้าน	
กับสื่อโทรทัศน์อย่างลงตัวท�าให้เกิดการเปลี่ยน
ศูนย ์กลางการผลิตจากที่ขึ้นอยู ่ กับผู ้ผลิตไปสู ่
ศูนย ์กลางท่ีเป ็นผู ้รับสารซ่ึงเป ็นผู ้ชมรายการ
โทรทัศน์	(กาญจนา	แก้วเทพ,	2549)	
	 อย่างไรก็ตามปรากฏการณ์ของรายการ
ละครพืน้บ้านได้อยูเ่คียงคู่กบัวงการโทรทัศน์ไทยมา
ยาวนานนับตั้งแต่ปี	พ.ศ.	2498	จนถึงปัจจุบันแต่มี
เพยีงบรษัิทสามเศยีร	จ�ากัดแห่งเดียวเท่าน้ันท่ีด�ารง
อยู่ได้จนถึงปัจจุบันเกิน	40	ปี	จึงเป็นสิ่งที่น่าศึกษา
ว่าปัจจยัอะไรทีเ่ก่ียวข้องกับการด�ารงอยูข่องรายการ
ละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์	 ผู้วิจัยคาดว่าน่าจะ
เกี่ยวข้องกับ	4	ปัจจัยหลัก	ดังนี้คือ	1)	ปัจจัยด้าน
สถานีโทรทัศน์	 เพราะว่าสถานีโทรทัศน์ต้องมีการ
สนับสนุนละครพื้นบ้านถ้าไม่มีละครพื้นบ้านก็ไม่
สามารถออกอากาศได้ขณะเดียวกันสถานีโทรทัศน์
ต้องมีก�าไรทางธุรกิจ	 2)	ปัจจัยด้านผู้ผลิต	 เพราะ
ว่าผู้ผลิตต้องมีก�าไรเพื่อให้องค์กรอยู่ได้	 และเป็น 
ผู้ผลติวธินี�าเสนอรายการละครพืน้บ้านทางโทรทัศน์
เพื่อดึงดูดผู้ชม	3)	ปัจจัยด้านผู้อุปถัมภ์	 เพราะว่า
ละครพืน้บ้านทางโทรทศัน์ต้องมแีหล่งเงนิทนุในการ
ผลิต	และ	4)	ปัจจัยด้านผู้ชม	เพราะว่าได้แก่	ความ
ต้องการของผู้ชมเป็นตัวก�าหนดความนิยมของ
รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์ถ้ารายการไม่ได้
รบัความนิยมละครพืน้บ้านทางโทรทัศน์ก็ไม่สามารถ
ด�ารงอยู่ได้	
 ปัจจัยด้ำนสถำนีโทรทัศน์	 การสืบค้น
วรรณกรรมเรื่องปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อการบริหาร
รายการโทรทัศน์ของสถานีโทรทศัน์ช่อง	3	อ.ส.ม.ท.	

(สกาวใจ	พูนสวัสดิ์,	2547)	พบว่า	นโยบายหลัก
ของช่อง	 3	 เป็นสถานีแห่งความบันเทิงเน้นกลุ่ม 
เป้าหมายในการรับชมทุกระดับ	 สถานีเปิดโอกาส 
ให้บุคคลภายนอกผลิตละครโทรทัศน์ป้อนให้แก่
สถานีโทรทัศน์โดยให้ความส�าคัญกับ	ผู้จัดละครที่มี
ประสบการณ์มากกว่าผู้จดัละครหน้าใหม่	เพือ่จดุมุง่
หมายในการท�าก�าไรทางธุรกิจเป็นหลัก	ซึ่งขั้นตอน
และกระบวนการผลิตของสถานีโทรทัศน์	ผู้จัดละคร
จะเป็นผู้น�าเสนอมายังสถานีโทรทัศน์	 โดยหากมี
ความเป็นไปได้ในทางธุรกิจทางสถานีโทรทัศน์จะ
อนุมัติให้ด�าเนินการผลิตได้	 ซ่ึงนโยบายสนับสนุน 
ผู้ผลติละครพืน้บ้านทางโทรทศัน์ของสถานีโทรทศัน์	
ช่อง	3	เกิดขึ้นปี	พ.ศ.	2529-2547	ท�าให้การด�ารง
อยู ่ของรายการละครพื้นบ ้านทางโทรทัศน์ได ้
ประมาณ	 18	 ปีหลังจากปีโดยว่าจ้างบริษัทต่างๆ	
ดังนี้	ได้แก่	บริษัท	พี.ดี	โปรโมชั่น	จ�ากัด,	บริษัท	
ประดิษฐ์ศิลป์	จ�ากัด,	บริษัท	มูวี่โปรดักซ์ชั่น	จ�ากัด,	
บรษัิท	สมานคมัภร์ี	สตูดิโอ	จ�ากัด	และบรษัิท	เมอืง
ละคร	 จ�ากัด	 ตามล�าดับ	 โดยละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์ที่ผลิตขึ้นทางสถานีโทรทัศน์ช่อง	 3	 เป็น
เรื่องที่แต่งใหม่แต่ยังคงเรื่องเก่ียวกับเจ้าหญิง 
เจ้าชายในแบบของละครจกัรๆ	วงศ์ๆ	เรือ่งทีท่�าการ 
ผลิตขึ้น	 เช่น	ชะนีน้อย	สิบสองราศี	อัศวินสายรุ้ง	 
เจ้าสมุทร	เป็นต้น	(มัณฑลี	ศิลาวิเศษฤทธิ์,	2537)	
	 ช่วงเวลาท่ีออกอากาศรายการละครพืน้บ้าน
ทางสถานีโทรทศัน์ช่อง	3	มกีารปรบัเปลีย่นอยูต่ลอด
ตั้งแต่ปี	พ.ศ.	2529-2547	ขณะที่ช่วงเวลาที่ออก
อากาศรายการละครพื้นบ้านทางสถานีโทรทัศน ์
ช่อง	7	มีการปรับเปลี่ยนเพียงเล็กน้อย	ผู้วิจัยสรุป
ได้ดังตารางที่	1.1	ดังนี้
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ตำรำงที่ 1.1	ช่วงเวลาออกอากาศรายการละครพื้นบ้านทางสถานีโทรทัศน์ช่อง	3	และช่อง	7

ช่อง 3 ช่อง 7

พ.ศ.	2529-2534
วันจันทร์-วันศุกร์	เวลา	16.45-17.45	น.
วันเสาร์-วันอาทิตย์เวลา	09.00-10.00	น.

พ.ศ.	2511-2534	
วันเสาร์	–	วันอาทิตย์	เวลา	08.00	-	09.00	น.

พ.ศ.	2535
วันเสาร์-วันอาทิตย์เวลา	07.00	-	08.00	น

พ.ศ.	2535-ปัจจุบัน
วันเสาร์	–	วันอาทิตย์	เวลา	08.05	-	09.05	น.

พ.ศ.	2537
วันเสาร์-	วันอาทิตย์	เวลา	05.30	-	06.30	น.

พ.ศ.	2540
วันจันทร์-วันศุกร์	เวลา	17.00	-	17.30	น.

ปลายปี	พ.ศ.	2545
วันจันทร์-วันศุกร์	เวลา	17.00-17.30	น.

พ.ศ.	2547-	ปลายปีพ.ศ.	2547
วันจันทร์-วันศุกร์	เวลา	18.15-18.45	น.

 จำกตำรำงท่ี 1.1	 ช่วงเวลาออกอากาศ
รายการละครพื้นบ้านทางสถานีโทรทัศน์ช่อง	 3	 
เกิดขึ้นในช่วงปี	 พ.ศ.	 2529-2534	 ออกอากาศ 
ในช่วงวันจันทร์-วันศุกร์	 เวลา	 16.45-17.45	 น. 
หน่ึงเรือ่ง	และออกอากาศในช่วงวนัเสาร์-วนัอาทิตย์
เวลา	 09.00-10.00	 น.	 เป็นอีกเรื่องหน่ึง	 ต่อมา 
ในช่วงปี	พ.ศ.	2535	ได้ปรับเปลี่ยนอีกครั้งโดยลด
ช่วงเวลาออกจากช่วงเวลาเหลือช่วงเวลาเดียว	 คือ	
วันเสาร์-วันอาทิตย์เวลา	 07.00-08.00	 น.	 และ 
ปรับเวลาอีกครั้งในช่วงปี	 พ.ศ.	 2537	 เป็น 
วันเสาร์-วันอาทิตย์	 เวลา	 05.30-06.30	 น.	 
(ศิราพร	ณ	ถลาง	2537)	ต่อมาได้ปรับเวลาอีกครั้ง
ในช่วงปีพ.ศ.	 2540	 เป็นวันจันทร์-วันศุกร์	 เวลา	
17.00-17.30	 น.	 จากน้ันก็หยุดออกอากาศทาง
สถานีโทรทัศน์ช่อง	3	ในปี	พ.ศ.	2545	เป็นเวลา	
5	เดือน	ต่อมาทางช่อง	3	ได้มนีโยบายให้ละครพืน้บ้าน
ออกอากาศอีกครั้งในปลายปี	 พ.ศ.	 2545	 ในช่วง
เวลาวันจันทร์-วันศุกร์	เวลา	17.00-17.30	น.	จน
กระทั่งในช่วงปี	พ.ศ.	2547	ได้มีการปรับช่วงเวลา

เป็นครั้งสุดท้ายในช่วงเวลาวันจันทร์-วันศุกร์	เวลา	
18.15-18.45	น.	โดยเรือ่งสดุท้ายทีอ่อกอากาศ	คอื
เรือ่งพระอภยัมณีบรษัิทท่ีผลติ	คือ	บรษัิทเมอืงละคร	
จ�ากัด	ของคุณเศรษฐา	ศิระฉายา	ประกอบกับช่วง
ปีพ.ศ.	 2548	 นโยบายของสถานีโทรทัศน์ช่อง	 3	
ต้องการเพิ่มรายการส�าหรับเด็กและเยาวชนที่มี
ความหลากหลายและความแปลกใหม่แทนรายการ
ละครพื้นบ้าน	 อาทิ	 การ์ตูนแอนนิเมชั่น	 เรื่องปัง
ปอนด์	 การ์ตูนละครพื้นบ้านแอนนิเมช่ัน	 อาทิ	
การ์ตูนปลาบู่ทอง	 แก้วหน้าม้า	 โสนน้อยเรือนงาม	
และสังข์ทอง	 รวมทั้งรายการเกมส์โชว์ส�าหรับเด็ก	
อาทิเด็ก	 เด็ก	 เด็ด	 เด็ด	 สมรภูมิไอเดีย	 เป็นต้น	
(สทุธวิรรณ	อนิทะกนก,	2550)	ท�าให้รายการละคร
พื้นบ้านทางสถานีโทรทัศน์ช่อง	3	ไม่สามารถด�ารง
อยูไ่ด้บนหน้าจอต้ังแต่ช่วงปลายปี	พ.ศ.	2547	จนถึง
ปัจจบุนัแตกต่างกบัสถานีโทรทัศน์ช่อง	7	ทีร่ายการ
ละครพืน้บ้านสามารถด�ารงอยูบ่นหน้าจอโทรทศัน์ได้
อย่างต่อเนื่องและยาวนาน
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	 ช่วงเวลาท่ีออกอากาศรายการละครพืน้บ้าน
ทางสถานีโทรทัศน์ช่อง	 7	 ในช่วงปีพ.ศ.	 2511-
2534	ออกอากาศในช่วงวนัเสาร์	–	วนัอาทิตย์	เวลา	
08.00	-	09.00	น.	และมกีารปรบัเวลาอกีหลายครัง้
จนกระท่ังมาลงตัวช่วงปีพ.ศ.	 2535	 เป็นวันเสาร์	
-	วันอาทิตย์	 เวลา	08.05	-	09.05	น.	จวบจน
ปัจจบุนัสาเหตุการด�ารงอยูข่องรายการละครพืน้บ้าน
ทางสถานีโทรทัศน์ช่อง	7	คือการมนีโยบายสนับสนุน 
การผลิตตั้งแต่ปี	พ.ศ.	2511	จนถึงปัจจุบันมากกว่า	
40	ปี	มีผู้ผลิต	คือ	คุณไพรัช	สังวริบุตร	เจ้าของ
บริษัท	 สยามฟิล์ม	 จ�ากัด	 ได้เช่าเวลาออกอากาศ
จากสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง	 7	 เพื่อผลิต
รายการละครพืน้บ้านทางโทรทัศน์แม้ว่าปัจจบุนัการ
ผลิตรายการละครพื้นบ้านเปลี่ยนมือไปที่คุณสยม	
สังวริบุตร	บุตรชาย	แต่คุณไพรัช	สังวริบุตร	ก็ยังมี
ส่วนตัดสนิใจสูงสุดในการผลติรายการละครพืน้บ้าน
ทางโทรทัศน์	(สุทธิวรรณ	อินทะกนก,	2550)
	 อย่างไรก็ตาม	ในปี	พ.ศ.	2542	ได้มกีารน�า
ละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์มาฉายซ�้าในตอนเย็น 
วนัจนัทร์-ศกุร์	ช่วงเวลา	17.30-18.00	น.ทางสถานี
โทรทัศน์ช่อง	7	เพื่อดึงดูดผู้ชมที่เป็นเด็กนักเรียนที่
กลับมาจากโรงเรียนและเลื่อนออกอากาศเป็นวัน
จันทร์-ศุกร์	ช่วงเวลา	16.30-17.00	น.	ตามล�าดับ	
ซ่ึงในปัจจุบันไม่มีการฉายซ�้าแล้ว	 ท�าให้ปัจจุบันมี
เพียงสถานีโทรทัศน์ช่อง	 7	 เพียงแห่งเดียวท่ีออก
อากาศละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์	 ผู้วิจัยคาดว่า 
นโยบายการบรหิารจดัการธรุกิจสถานีโทรทัศน์น่าจะ
มีผลกับการด�ารงอยู่	 และล้มเลิกของรายการละคร
พื้นบ้านทางโทรทัศน์	 ด้วยเหตุนี้การบริหารจัดการ
ธุรกิจของสถานีโทรทัศน์เก่ียวข้องกับการด�ารงอยู่
ของรายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์	 จึงเป็น 
สิ่งจ�าเป็นในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้
 ปัจจัยด้ำนผู้ผลิต จากการศึกษางานวิจัย
เรื่องการถ่ายทอดความเป็นแฟนตาซีส�าหรับเด็ก	 

ในละครพืน้บ้านทางโทรทัศน์พบว่ามกีารเปลีย่นแปลง 
ชื่อบริษัทผู้ผลิต	 และขยายธุรกิจเพื่อของผู้ผลิต
รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์	 ดังเช่น	 ในปี	
พ.ศ.	 2524	 บริษัท	 สยามฟิล์ม	 จ�ากัดเปลี่ยนชื่อ
บริษัทเป็นบริษัท	ดาราฟิล์ม	จ�ากัด	และ	บริษัทดา
ราวิดิโอ	โปรดักส์ชั่น	จ�ากัด	ต่อมาในปี	พ.ศ.	2529	
ได้ก่อตั้งบริษัท	 สามเศียร	 จ�ากัด	 (อัปสร	 มีศิลป์,	
2545)	 ซ่ึงท�าการผลิตรายการละครพื้นบ้านทาง
โทรทศัน์อย่างต่อเน่ืองจนถึงปัจจบุนั	และขยายธรุกิจ
โดยก่อตั้งบริษัท	จ๊ะทิงจา	จ�ากัด	เพื่อรองรับในการ
ขายวซีีดีการ์ตูนละครพืน้บ้าน	วซีีดีรายการละครพืน้บ้าน
ทางโทรทัศน์	 และรองรับงานอีเว้นต์คอนเสิร์ต 
ของละครพืน้บ้านทางโทรทัศน์	ซ่ึงเป็นสอดคล้องกับ
หลกัการสือ่สารทางการตลาดแบบผสมผสานท่ีมุง่ให้
องค์กรผู ้ผลิตใช้เครื่องมือการส่ือสารการตลาด 
หลากหลายรปูแบบเพือ่การจงูใจหลากหลายรปูแบบมาใช้
ร่วมกันอย่างมปีระสทิธภิาพโดยส่งผลต่อพฤติกรรม
ของกลุ ่มเป้าหมายขององค์กรเพื่อก�าไรจากการ
ประกอบธุรกิจโดยการปรับเปลี่ยนชื่อบริษัทจะ
สอดคล้องกบัด้านองค์กรผู้ผลติรายการละครพืน้บ้าน
ทางโทรทัศน ์ ผู ้วิจัยคาดว ่าเป ็นการปรับเพื่อ	 
4	แนวทางหลัก	คือ	1)	แนวทางการบริหารจัดการ
องค์กร	 เห็นได้ชัดจากการเปลี่ยนชื่อบริษัทและก่อ
ต้ังบริษัทเพื่อรองรับการผลิต	 จากอดีตสยามฟิล์ม	
ดาราฟิล์ม	ดาราวดิิโอ	สามเศยีร	และจ๊ะทงิจา	จ�ากัด	
ตามล�าดับซ่ึงการเปลี่ยนชื่อและการก่อต้ังในแต่ละ
ครัง้ผู้วจิยัเชือ่ว่ามกีารปรบัเปลีย่นการบรหิารจดัการ
ธุรกิจขององค์กรให้เข้ากับการผลิต	 และด้านการ
ตลาด	 2)	 แนวทางการบริหารจัดการผลิตรายการ
ละครพื้นบา้นทางโทรทศัน์	เห็นได้ชัดจากการจัดตัง้
บรษัิทสามเศยีร	จ�ากัดเพือ่เป็นบรษัิททีผ่ลติรายการ
ละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์โดยเฉพาะเพียงบริษัท
เดียวโดยแยกออกมาจากบริษัท	ดาราวีดีโอ	จ�ากัด	
3)แนวทางด้านการสื่อสารทางการตลาดแบบ 
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ผสมผสาน	 (IMC)	 เห็นได้ชัดจากการจัดกิจกรรม
พิเศษเพื่อส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์ทางธุรกิจใน 
รปูแบบคอนเสริต์	การใช้การโฆษณา	การประชาสมัพนัธ์ 
การขายวซีีดี	เป็นต้น	เพือ่ให้ผู้บรโิภคหรอืผู้ชมกลาย
เป็นลูกค ้ารายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน	์ 
ด้วยเหตุน้ีปัจจัยด้านการบริหารจัดการธุรกิจของ 
ผู้ผลิตเก่ียวข้องกับการด�ารงอยู่ของรายการละคร 
พื้นบ้านทางโทรทัศน์จึงเป็นส่ิงที่ต้องศึกษาในงาน
วิจัยครั้งนี้
	 นอกจากน้ัน	ผู้ผลติมวีธิกีารน�าเสนอรายการ
ละครพืน้บ้านทางโทรทศัน์แบ่งออกเป็น	3	ด้านดังน้ี	
คือ	 1.	 ด้านเทคโนโลยี	 2.	 ด้านเทคนิคพิเศษ	 
3.	ด้านเนื้อหา	มีรายละเอียดดังนี้	ด้านเทคโนโลยี	
มีการพัฒนาปรับรูปแบบละครพื้นบ้านให้ทันสมัย
ตามเทคโนโลยีการผลิตที่เปลี่ยนแปลงไป	 ดังเช่น	
การผลติระบบการถ่ายท�าของภาพยนตร์	16	มลิลเิมตร 
ซ่ึงเป็นการถ่ายท�าด้วยฟิล์มภาพยนตร์มาเป็นการ
บันทึกเทปโทรทัศน์	 (อัปสร	มีศิลป์,	2545)	ด้าน
เทคนิคพิเศษ	 น�าเสนอโดยการเพิ่มเทคนิคเข้าไป 
ในเน้ือเรือ่ง	อาทิเช่น	การท�าแอนิเมชัน่เก่ียวกับภาพ	
และเพิ่มเอฟเฟคเพื่อสร้างความต่ืนเต้นเกินจริง	 
และดึงดูดใจผู้ชมติดตามรายการละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์และด้านเน้ือหา	น�าเสนอเน้ือเรือ่งแนวภตูผี
ปีศาจ	และการน�าเสนอแนวนวนิยายประโลมโลกเข้า
มาในการผลิต	 จากเดิมท่ีเป็นเรื่องเล่าที่เป็นมุข 
ปาฐะที่มีแง่คิดสอนใจ	(ประคอง	นิมมานเหมินทร์,	
2528)	เข้ากบัหลกัการบรหิารจดัการผลติกระบวนการ 
ในการผลติละครชดุโทรทศัน์ไทย	พบว่า	วธินี�าเสนอ
ทางเทคนิคต้องเข้ากับเนื้อหา	 (วีระ	 สุภะ,	 2537)	
แสดงให้เห็นว่าความน่าสนใจของวิธีการน�าเสนอ
รายการละครพืน้บ้านไทยจงึอยูท่ีว่ธิกีารน�าเสนอด้าน
เน้ือหา	 ด้านเทคนิค	 และด้านเทคโนโลยีการผลิต
ด้วยเหตุน้ีปัจจัยด้านวิธีการน�าเสนอของผู้ผลิต
เกี่ยวข้องกับการด�ารงอยู่ของรายการละครพื้นบ้าน

ทางโทรทัศน์จึงเป็นสิ่งที่น่าศึกษาด้วยเช่นกัน
 ปัจจัยด้ำนผู้อุปถัมภ์	 การสืบค้นงานวิจัย
เรือ่งปัจจยัทีม่ผีลต่อการด�ารงอยูแ่ละการปรบัตัวของ
ละครพืน้บ้านทางโทรทศัน์ไทย	พบว่ารายได้จากการ
อุปถัมภ์รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์มาจาก	 
2	 ช่องทาง	 คือ	 1)	 รายได้จากการเช่าเวลาออก
อากาศของผู้ผลติรายการละครพืน้บ้านทางโทรทศัน์	
2)	 รายได้จากการขายโฆษณาให้แก่ผู ้อุปถัมภ์
รายการละครพืน้บ้านทางโทรทศัน์ในอตัรา	100,000	
บาท/นาที	 (สุทธิวรรณ	 อินทะกนก,	 2550)	 
ผู้อุปถัมภ์จะต้องตัดสินใจจากนโยบายของสถานี
โทรทัศน์กับพฤติกรรมการชมโดยเป็นการตัดสินใจ
ลงทุนของผู้อุปถัมภ์รายการซ่ึงจะส่งผลต่อรายได้
ของสถานีโทรทัศน ์นอกจากน้ันผู ้วิจัยคาดว ่า 
ผู้อปุถัมภ์น่าจะส่งผลต่อรายได้จากผู้ผลติด้วยเพราะ
ผู้ผลิตได้เช่าเวลาออกอากาศละครพื้นบ้านจากทาง
สถานีโทรทัศน์	 ขณะเดียวกันงานวรรณกรรมต่าง
ประเทศ	 มองว่ากลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้รับสารคือ
ลูกค้า	ผู้ชม	หรือผู้บริโภคซึ่งเป็นเป้าหมายหลักแล้ว
จึงย้อนกลับมาวางแผนงานในการส่ือสารท้ังการ
ออกแบบตัวสารและการใช้เครื่องมือสื่อสารอย่าง
ผสมผสานเพื่อให้ผู้บริโภคเข้ามาใช้บริการซ้ือสินค้า
หรือรับชมรายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์	
(Spence,	M.	and	Essoussi,	L	.H.,	2010;	Tay,	
J.	and	Turner,	G.,	2010;	Leung,	K.,	2008;	
Lam,	D.,	Lee,	A.	and	Mizerski,	R.,	2009)	
ท�าให้การอุปถัมภ์รายการส่งผลต่อการผลิตของ 
ผู้ผลิตละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์เน่ืองจากว่าเมื่อ 
ผู้ชมดูโฆษณาสนิค้าในละครพืน้บ้านทางโทรทศัน์จะ
เกิดการจดจ�าโฆษณาสินค้า	 และจะกระตุ้นการซ้ือ
สินค้าของผู้อุปถัมภ์ต่อไป	 แสดงให้เห็นว่าการที่ 
ผู้อุปถัมภ์ตัดสินใจซ้ือโฆษณาจากสถานีโทรทัศน์ 
ส่งผลต่อการด�ารงอยู่ของผู้ผลิตละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์	แต่ถ้าผู้อุปถัมภ์ไม่ซื้อโฆษณาในช่วงเวลา
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รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์สถานีโทรทัศน์ก็
จะไม่สนับสนุนผู้ผลิตรายการละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์ด้วยเหตุน้ีความต้องการของผู้อุปถัมภ์
รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์เกี่ยวข้องกับการ
ด�ารงอยู่ของรายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์จึง
เป็นสิ่งที่ต้องศึกษาในงานวิจัยครั้งนี้
 ปัจจัยด้ำนผู้ชม	 จากการศึกษางานวิจัย 
การศึกษางานวิจัยเรื่องความพึงพอใจของเด็ก 
ที่มีผลต่อละครพื้นบ้านทางสถานีวิทยุโทรทัศน์	
(อารมณ์	ชืน่คล้าย,	2551)	พบว่า	นักเรยีนโรงเรยีน
ชั้นประถมศึกษาชั้นปีที่	4-6	ของ	3	โรงเรียนได้แก่	
โรงเรยีนบางชนั	โรงเรยีนวดัคู้บอน	และโรงเรยีนวดั
พระยาสุเรนทร์	 โดยกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความ
พึงพอใจกับละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์	 ซ่ึงชอบ
เน้ือหาประเภทตลกขบขันกับประเภทผีมากท่ีสุด	
ต้องการเวลาออกอากาศช่วงวันเสาร์-อาทิตย์ช่วง
เวลา	08.30	-	09.30	น.การเปิดรับจะรับชมเป็น
ครอบครวั	และสาเหตุของการรบัชมคือ	พกัผ่อนและ
คลายเครียด	 ขณะเดียวกันงานวิจัยปัจจัยที่มีผลต่อ
การด�ารงอยู่และการปรับตัวของละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์ไทย	 (สุทธิวรรณ	 อินทะกนก,	 2550)	 
พบว่า	 ผู้ชมละครพื้นบ้านหลักเป็นกลุ่มเด็กและ
เยาวชนเนื่องจากว่าสถานีโทรทัศน์ช่อง	7	เน้นกลุ่ม
เป้าหมายที่เป็นเด็กท�าให้ผู้ผลิตต้องก�าหนดกลุ่ม 
เป้าหมายหลกัเป็นเด็ก	และส่วนกลุม่เป้าหมายรองคือ
ประชาชนทั่วไป	ซึ่งผู้ผลิตมีความตั้งใจและต้องการ
ผลิตรายการละครพื้นบ้านให้เป็นที่ช่ืนชอบกับคน 
ทุกเพศทุกวัยโดยเฉพาะประชาชนต่างจังหวัด	หรือ
เรียกอีกชื่อว่าประชาชนระดับท้องถ่ิน	 ซ่ึงเป็นกลุ่ม
เป้าหมายหลักของสถานีโทรทัศน์ช่อง	7	ท�าให้การ
ผลิตต้องมีการปรับให้เข้ากับรสนิยมผู้ชมเพราะว่า 
ผู้ชมมีผลต่อการอยู่รอดของรายการละครพื้นบ้าน
ทางโทรทัศน์	 ด้วยเหตุน้ีปัจจัยด้านผู้ชมจึงเป็นสิ่ง 
ที่ต้องศึกษาในครั้งน้ีเพราะว่าเป็นแนวทางความ

ต้องการรับชมรายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์	
ของกลุ่มผู้ชมปัจจุบัน	 และขยายตลาดกลุ่มผู้ชม 
เป้าหมายในอนาคต	
	 ผู้วจิยัได้ก�าหนดปัญหาการวจิยัในครัง้น้ี	คือ	
ปัจจัยอะไรบ้างที่เก่ียวข้องกับการด�ารงอยู ่ของ
รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์	ทั้งนี้จากปัญหา
ดังกล่าวจึงน�าเข้าสู่ค�าถามวิจัยดังต่อไปนี้

วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย
	 1.	เพื่อศึกษาปัจจัยด้านการบริหารจัดการ
ธุรกิจของสถานีโทรทัศน์เก่ียวข้องกับการด�ารง 
ของรายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์
	 2.	เพื่อศึกษาปัจจัยด้านการบริหารจัดการ
ธรุกิจของผู้ผลติเก่ียวข้องกับการด�ารงอยูข่องรายการ 
ละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์
	 3.	เพือ่ศกึษาปัจจยัด้านวธิกีารน�าเสนอของ
ผู้ผลิตเกี่ยวข้องกับการด�ารงอยู่ของรายการละคร 
พื้นบ้านทางโทรทัศน์
	 4.	เพื่อศึกษาปัจจัยด้านความต้องการ
สนับสนุนของผู้อปุถัมภ์เก่ียวข้องกับการด�ารงอยูข่อง
รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์
	 5.	เพื่อศึกษาปัจจัยด้านความต้องการ
รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์ของผู้ชมปัจจุบัน
กับผู้ชมเป้าหมายที่คาดหวังในอนาคต

วิธดี�ำเนินกำรวิจัย
	 1.	แบบของการวิจัยเป ็นการวิจัยเชิง 
ผสมผสานวธิวีจิยัเชงิคณุภาพและวธิวีจิยัเชงิปรมิาณ	
	 2.	ผู ้ ให ้ข ้อมูลส�าคัญคือเป ็นผู ้ท�างาน
เกี่ยวข้องกับการผลิตรายการละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์ไม่น้อยกว่า	 5	 ปี	 จ�านวน	 9	 คน	 ได้แก่	 
ผู้บริหารฝ่ายรายการโทรทัศน์	 จ�านวน	 4	 คน	
อปุถัมภ์รายการละครพืน้บ้าน	จ�านวน	3	คน	แลผู้ผลติ
รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์	จ�านวน	2	คน	
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	 3.	ประชากร	ได้แก่	กลุ่มผู้ชมปัจจุบัน	กับ	
กลุ ่มผู ้ชมเป้าหมายที่คาดหวังในอนาคตในเขต
กรุงเทพมหานคร	กลุ่มตัวอย่าง	จ�านวน	800	คน	
ได้แก่	กลุ่มผู้ชมปัจจุบัน	จ�านวน	400	คน	กับกลุ่ม
ผู้ชมเป้าหมายทีค่าดหวงัในอนาคตจ�านวน	400	คน	
วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน
	 4.	 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล
ในครั้งนี้	จ�าแนกตามระเบียบวิจัยดังนี้
	 	 4.1	เครือ่งมอืเชงิคณุภาพ	ผู้วจิยัใช้แบบ
สัมภาษณ์เชิงลึก
	 	 4.2	 เครื่องมือเชิงปริมาณ	 ผู้วิจัยใช้
แบบสอบถาม
	 5.	การเก็บรวบรวมข้อมูลในครั้งนี้	จ�าแนก
ตามระเบียบวิจัยดังนี้	
	 	 5.1	เชิงคุณภาพ
	 	 ผู้วจิยัด�าเนินการลงภาคสนามด้วยตัวเอง
ด้วยการสมัภาษณ์เชงิลกึ	และเก็บบนัทกึข้อเทจ็จรงิ
โดยการจดบนัทึกและบนัทกึเสยีงในทุกประเด็นตาม
วัตถุประสงค์ที่ ผู ้วิจัยศึกษา	 โดยหลังจากการ
สัมภาษณ์ผู้วจิยัจะท�าการบนัทกึข้อมลูและตรวจทาน
ในทุกประเด็นของวัตถุประสงค์การวิจัย
	 	 5.2	เชิงปริมาณ
	 	 ผู้วิจัยก�าหนดการประสานกับเขตพื้นที่
และจัดท�าหนังสือขอความอนุเคราะห์ในการเก็บ
รวบรวมข้อมูลจากน้ันใช้ผู้ช่วยวิจัยลงภาคสนาม 
จากการส�ารวจ
	 6.	การวเิคราะห์ข้อมลูในครัง้น้ี	จ�าแนกตาม
ระเบียบวิจัยดังนี้	
		 	 6.1	เชิงคุณภาพ
	 	 ผู้วจิยัใช้การวเิคราะห์ข้อมลูเชิงพรรณนา
มกีารจ�าแนกชนิดข้อมลูตามเหตุการณ์ทีเ่กิดขึน้โดย
ใช้แนวคิดและทฤษฎีทีก่�าหนดไว้เป็นกรอบเบือ้งต้น
เมือ่ได้ข้อมลูครบถ้วนจงึน�ามาจดัท�าเป็นหมวดหมูว่่า
ข้อมูลน้ันเป็นเรื่องเก่ียวกับประเด็นใดแล้วน�ามา

วเิคราะห์ว่าการบรหิารจดัการธรุกิจของสถานีโทรทัศน์ 
เป็นอย่างไรการบริหารจัดการธุรกิจของผู้ผลิต
รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์เป็นอย่างไรวิธี
การน�าเสนอของผู้ผลิตรายการละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์เป็นอย่างไร	 และความต้องการสนับสนุน
ของผู้อุปถัมภ์รายการละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์
อย ่างไรและน�ามาประมวลความเก่ียวข ้องหา 
ความสัมพันธ์เช่ือมโยงในแต่ละประเด็น	 เพื่อน�ามา 
เรียบเรียง	 เขียนสรุป	 เพื่อตอบค�าถามการวิจัย 
ให้ได้ตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้
	 	 6.2	เชิงปริมาณ
 	 ผู้วจิยัใช้โปรแกรมส�าเรจ็รปูในการวเิคราะห์ 
ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนาเพื่ออธิบายลักษณะ
ท่ัวไปของข้อมูลที่ท�าการวิจัย	 ได้แก่	 ข้อมูลส่วน
บุคคลของกลุ่มตัวอย่าง	 พฤติกรรมการชมรายการ
โทรทัศน์	และความต้องการของผู้ชม	
	 	 6.3	สถิติที่ใช้ในวิเคราะห์ข้อมูล
	 	 	 1)	การแจกแจงความถี่
	 	 	 2)	การหาค่าร้อยละ
	 	 	 3)	การหาค่าเฉลี่ย
	 	 	 4)	การหาค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน
 สถิติ ท่ี ใช ้ ในกำรวิ เครำะห ์ ได ้แก ่  
กำรแจกแจงควำมถี่ กำรหำค่ำร้อยละ กำรหำ
ค่ำเฉลี่ย และกำรหำค่ำเบี่ยงเบนมำตรฐำน

สรุปและอภิปรำยผลกำรวิจัย
	 1.	การบริหารจัดการธุรกิจของสถานี
โทรทัศน์	พบว่า	การด�ารงอยู่ของรายการละครพื้น
บ้านทางโทรทัศน์ขึ้นอยู ่กับนโยบายของสถานี
โทรทศัน์ส�าคัญมากท่ีสุดแต่สถานีโทรทัศน์ส่วนใหญ่
ไม่มีนโยบายในการสนับสนุนการผลิตรายการละคร
พื้นบ้าน
	 2.	การบริหารจัดการธุรกิจของผู ้ผลิต	 
พบว่า	การบรหิารจดัการองค์กรส�าคญัมากทีส่ดุโดย
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ผู้ผลติมุง่เน้นการควบคมุทมีฝ่ายผลติ	และการตลาด	
เพราะมีผลต่อการได้รับการสนับสนุนจากผู้อุปถัมภ์	
รองลงมา	คอื	การบรหิารจัดการผลติ	และการบรหิาร
จัดการสื่อสารทางการตลาดแบบผสมผสาน
	 3.	วธิกีารน�าเสนอของผู้ผลติ	พบว่า	การน�า
เสนอด้วยเน้ือหามีความส�าคัญมากท่ีสุดโดยการยึด
โครงเรื่องเดิมจากนิทานพื้นบ้านในอดีต	 รองลงมา	
คือ	การน�าเสนอด้วยเทคนิค	และการน�าเสนอด้วย
เทคโนโลยี
	 4.	ความต้องการสนับสนุนของผู้อุปถัมภ์	
พบว่า	 การสนับสนุนโฆษณารายการละครพื้นบ้าน
ทางโทรทัศน์ของผู้อุปถัมภ์	มี	3	แบบ	คือ	1.	สปอต
โฆษณา	2.	โลโก้	และ	3.	การโฆษณาแฝง	โดย 
ผู้อุปถัมภ์ให้ความส�าคัญกับความต้องการให้เงิน
สนับสนุนมากที่สุด	รองลงมา	คือ	เนื้อหา	และระยะ
เวลาโฆษณา
	 5.	ความต้องการชมรายการละครพื้นบ้าน
ทางโทรทัศน์	พบว่า	กลุ่มผู้ชมแบ่งเป็น	2	กลุ่ม	คือ	
5.1	 กลุ่มผู้ชมปัจจุบัน	 คือกลุ่มผู้ชมส่วนใหญ่อยู่ใน
ช่วงอายุตั้งแต่	14	–	34	ปี	มีความต้องการเวลา
ออกอากาศเป็นวันเสาร์-อาทิตย์	 ประมาณ	 08.00	
–	 09.00	 น.	 เน้ือหาสอดแทรกความตลกข�าขัน	
เทคนิคน�า เสนอด ้วยเสียงเอฟเฟคท่ีแปลกห	ู
เทคโนโลยีน�าเสนอด้วยภาพจริง	3	มิติ	นักแสดงที่
มชีือ่เสยีง	และเทคโนโลยกีารผลติด้วยระบบดิจติอล
ซุปเปอร์	 HD	 5.2	 กลุ่มผู้ชมเป้าหมายท่ีคาดหวัง 
ในอนาคต	คือ	กลุ่มผู้ชมรายการละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์ในอนาคตส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุต้ังแต่	
35–	49	ปี	มีความต้องการเวลาออกอากาศเป็นวัน
เสาร์-อาทิตย์	ประมาณ	08.00	–	09.00	น.	เนือ้หา
สอดแทรกความตลกข�าขนั	เทคนิคน�าเสนอด้วยฉาก
เกินจรงิแปลกตา	เทคโนโลยนี�าเสนอด้วยภาพเสมอืน
จริง	 3	 มิติ	 นักแสดงหน้าตา	 และบุคลิกดี	 และ
เทคโนโลยีการผลิตด้วยระบบดิจิตอลซุปเปอร์	HD

อภิปรำยผล
	 1.	ผลการศึกษาการบริหารจัดการธุรกิจ
สถานีโทรทัศน์	 พบว่านโยบายของสถานีโทรทัศน ์
มีความส�าคัญเป็นล�าดับแรก	 และการผลิตรายการ
ต้องไม่ขัดกับนโยบายของสถานีโทรทัศน์	เพราะว่า 
นโยบายของแต่ละสถานีโทรทัศน์มคีวามแตกต่างกัน
ในแต่ละสถานี	 นอกจากน้ีนโยบายของสถานี
โทรทัศน์ที่ไม่มีการสนับสนุนรายการละครพื้นบ้าน
ทางโทรทัศน์ส ่งผลให้ละครพื้นบ้านไม่ได้ผลิต	 
เช่น	 ช่อง	 3	 ที่เลิกสนับสนุนละครพื้นบ้านต้ังแต ่
ปี	 2547	 ไม่สอดคล้องทั้งหมดกับแนวคิดของ	 
ชิตณรงค์	 คุณะกฤดาธิการ	 (2548)	ที่ว่าให้ความ
ส�าคัญกับวิสัยทัศน์และนโยบาย	การบริหารการจัด
ผังรายการ	 การบริหารการผลิตและจัดหารายการ	
และการประเมินผล	เพราะว่าตัวนโยบายเป็นปัจจัย
ทีเ่ก่ียวข้องกับการด�ารงอยูข่องรายการละครพืน้บ้าน
ทางโทรทัศน์มากท่ีสุดเพียงตัวเดียวถ้าทางสถานี
โทรทัศน์ไม่มนีโยบายผลติละครพืน้บ้านก็ไม่สามารถ
ด�ารงอยู่ได้	 สอดคล้องกับงานวิจัยของ	 สุทธิวรรณ	
อินทะกนก	 (2550)	 ที่ว่าด้านนโยบายของสถานี
โทรทัศน์	 ความสัมพันธ์ระหว่างสถานีโทรทัศน์กับ 
ผู้ผลิต	 ผลประโยชน์ด้านธุรกิจมีปัจจัยเก้ือหนุนต่อ
การด�ารงอยู่ของละครพื้นบ้าน
	 2.	ด้านการบริหารจัดการธุรกิจของผู้ผลิต
เกี่ยวข้องกับการด�ารงอยู่ของรายการละครพื้นบ้าน
ทางโทรทัศน์	พบว่า	ให้ความส�าคัญกับการบริหาร
จัดการองค์กรมากที่สุดเป็นล�าดับแรก	โดยด้านการ
บรหิารจดัการองค์กรเกิดจาก	การวางแผน	การจัดระเบยีบ 
การส่ังการ	การร่วมมอื	และการควบคุม	ซ่ึงประเด็น
ส่วนใหญ่จะเก่ียวข้องกับการให้สนับสนุนเงินทุน 
สปอนเซอร์	คนดูและเครอืข่ายขององค์กร	ซ่ึงสอดคล้อง 
กับแนวคิดของ	วีระ	สุภะ	(2537)	ที่ว่า	การบริหาร
จัดการควรมีขั้นตอนการวางแผนเป็นอันดับแรก	
เพื่อสามารถบริหารจัดการได้อย่างมีประสิทธิภาพ
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	 3.	ปัจจัยด้านวิธีการน�าเสนอของผู้ผลิต
เกี่ยวข้องกับการด�ารงอยู่ของรายการละครพื้นบ้าน
ทางโทรทัศน์	พบว่า	ให้ความส�าคัญกับการน�าเสนอ
ด้วยเน้ือหา	เป็นล�าดับแรก	จากการศกึษาช้ีให้ว่าทกุ
ประเด็นเก่ียวข้องกับเอกลกัษณ์ในการผลติละครพืน้
บ้านทางโทรทัศน์เพื่อสร้างจุดขาย	ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ	มัณฑลี	ศิลาวิเศษฤทธิ์	(2537)	ที่ว่า
เน้ือหา	และส่วนของการผลติ	มกีารใช้มมุกล้อง	การ
ใช้เทคนิคพิเศษ	 ซ่ึงเป็นแนวทางในการศึกษาการ
ถ่ายทอดความเป็นแฟนตาซีในละครพื้นบ้านทาง
โทรทัศน์	 สอดคล้องกับงานวิจัยต่างประเทศของ	
Leung,	K.	(2008)	ท่ีศึกษาเรือ่ง	Chinese	culture,	
modernization,	 and	 international	 business	 
พบว่า	วฒันธรรมมกีารเปลีย่นแปลงไปโดยถูกท�าให้
ทันสมัยขึ้น
	 4.	ปัจจัยด้านความต้องการสนับสนุนของ 
ผู้อปุถัมภ์เก่ียวข้องกับการด�ารงอยูข่องรายการละคร
พื้นบ้านทางโทรทัศน์	 พบว่าความต้องการให้เงิน
สนับสนุนรายการเป็นล�าดับแรก	จากการศึกษาพบ
ว่าความต้องการให้เงนิสนับสนุนสาเหตุจากตรงกลุม่
ลกูค้าโดยดูจากยอดซ้ือสินค้าของผู้อปุถัมภ์มากทีส่ดุ	
สอดคล้องกับงานวิจัยต่างประเทศที่มุ ่งเน้นกลุ ่ม 
เป้าหมายท่ีเป็นผู ้รับสารคือลูกค้า	 ผู ้ชม	 หรือ 
ผู้บริโภคซึ่งเป็นเป้าหมายหลัก	 แล้วจึงย้อนกลับมา
วางแผนงานในการสื่อสารทั้งการออกแบบตัวสาร
และการใช้เครื่องมือสื่อสารอย่างผสมผสานเพื่อให้ 
ผู้บรโิภคเข้ามาใช้บรกิารซ้ือสินค้าหรอืรบัชมรายการ
ละครพื้นบ้านทางโทรทัศน์	 (Spence,	 M.	 and	
Essoussi,	L	.H.,	2010,	Tay,	J.	and	Turner,	
G.,	2010,	Leung,	K.,	2008,	Lam,	D.,	Lee,	A.	and 
Mizerski,	R.,	 2009)	ท�าให้การอุปถัมภ์รายการ
ส่งผลต่อการผลติของผู้ผลติละครพืน้บ้านทางโทรทศัน์
เน่ืองจากว่าเมือ่ผู้ชมดูโฆษณาสนิค้าในละครพืน้บ้าน
ทางโทรทัศน์จะเกิดการจดจ�าโฆษณาสินค้า

	 5.	ปัจจัยด้านความต้องการรายการละคร
พื้นบ้านทางโทรทัศน์ของผู ้ชมปัจจุบันกับผู ้ชม 
เป้าหมายที่คาดหวังในอนาคต	 พบว่ากลุ ่มผู้ชม
ปัจจุบันส่วนใหญ่มีความต้องการเวลาออกอากาศ
เป็นวันเสาร์-อาทิตย์	ประมาณ	08.00	–	09.00	น.	
เน้ือหาสอดแทรกความตลกข�าขัน	 เทคนิคน�าเสนอ
ด้วยเสยีงเอฟเฟคทีแ่ปลกห	ูเทคโนโลยนี�าเสนอด้วย
ภาพจรงิ	3	มติิ	นักแสดงทีม่ชีือ่เสยีง	และเทคโนโลยี
การผลติด้วยระบบดิจติอลซุปเปอร์	HD	ขณะทีก่ลุม่
ผู้ชมเป้าหมายท่ีคาดหวังในอนาคตมีความต้องการ
เวลาออกอากาศเป็นวันเสาร์-อาทิตย์	 ประมาณ	
08.00	–	09.00	น.	เนื้อหาสอดแทรกความตลกข�า
ขัน	 เทคนิคน�าเสนอด้วยฉากเกินจริงแปลกตา	
เทคโนโลยีน�าเสนอด้วยภาพเสมือนจริง	 3	 มิติ	 
นักแสดงหน้าตา	และบคุลกิดี	และเทคโนโลยกีารผลติ
ด้วยระบบดิจิตอลซุปเปอร์	 HD	 ซึ่งสอดคล้องด้าน
ความต ้องการของ	 ลิตเ ต้ิลจอห ์นและฟอสส ์	 
(Littlejohn,	S.	&	Foss,	K.,	2008)	ที่ว่า	คนเรา
จะเลือกรับสื่อที่ตรงกับความต้องการของตนเอง

ข้อเสนอแนะ 
	 ข้อเสนอแนะในทางวิชาการ	(ถ้ามี)
	 1.	รัฐบาลควรมีนโยบายอย่างเป็นรูปธรรม	
ในการสนับสนุนงบประมาณรายการละครพื้นบ้าน
ทางโทรทัศน์ให้แก่ผู้ผลติเพือ่สร้างความรูส้กึความมี
คุณค่าทางวัฒนธรรมของละครพื้นบ้านไทย
	 2.	สถานีโทรทัศน์ควรมีนโยบายให้ความ
ส�าคญักับการผลติรายการละครพืน้บ้านทางโทรทศัน์
อย่างเป็นรปูธรรมมากกว่ามองผลก�าไรทางธรุกิจจาก
การผลิตรายการที่ลงทุนน้อยกว่าแต่ได้ก�าไรมากดัง
เช่นรายการเกาะแก้วพิสดาร	 รายการคุณพระช่วย
เป็นต้น
	 3.	ผู้ผลติรายการละครพืน้บ้านทางโทรทัศน์
จะด�ารงอยู ่ได้ต้องมีแหล่งเงินทุนท่ีมาจากผู้ชม
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รายการท่ีต้องตรงกลุ ่มสินค้าของผู้อุปถัมภ์และ 
ผู้อปุถัมภ์ต้องมนีโยบายการสนับสนุนศิลปวฒันธรรม

ข้อเสนอแนะในกำรวิจัยครั้งต่อไป
	 1.	ควรมีการศึกษาทดสอบรูปแบบปัจจัยท่ี
เกี่ยวข้องกับการด�ารงอยู่ของรายการละครพื้นบ้าน
ทางโทรทัศน์โดยไปปฏิบัติจริง

	 2.	ควรน�าผลการวิจัยและความรู้ที่ค้นพบ
ศกึษาเพิม่เติมเก่ียวกับปัจจยัทีเ่ก่ียวข้องกับการด�ารง
อยู่ของกลุ่มผู้ชมและกลุ่มเป้าหมายที่คาดหวังใน
พื้นที่ภูมิภาค
	 3.	ควรเข้าถึงแหล่งข้อมูลผู้ให้สัมภาษณ์ 
ของผู้บริหารระดับสูงของผู้ผลิตรายการละครพื้น
บ้านทางโทรทัศน์	 เช่นคุณไพรัช	 สังวริบุตร	 และ 
คุณสยม	สังวริบุตร
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