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mimqmmLmﬂmLﬂuﬂiﬂﬂgﬂﬁimwlmummauhLﬂuasmmm (Pasquinelli, 2017)
Ingnsvieniiondeafnndunisnaunaiusenitefuudsdunaznisvioniioaiionsindou
w30 sports tourism events (Beaumont, 2015) dswalinisiivlnvesusingnisaiiluifisauddage
mmauha]’mﬁﬁwaﬂwaiuﬁmLLavﬁ'm/imLﬁmwh‘lfu urifanszdumalavesiniSeuasyuvusiosiu
(Gibson, 2018) EdayfiaromuiAnil Ao mmmaﬂﬂum'ﬁumsﬂgamwuﬁﬁumwﬂmLLavmﬁ‘maamm
Tnegemanetanevaiy 4 SatanssufivifieRspaiinviondlen uenssfumsysRiariesiu wisgdlsfinu
mimmmimwwamaqmaﬂizmuiuiuauanmaﬁmu (Johnston, 2023) Us1ngnsaiiintufe
msAnssiuarmsvieafienilugmamddientuirueivesssnvusionseadiendsfim
(Sport Tourism) InglameiFesmansznuiiifindunnmsinnudnanidesuuiiodu

ms@nuideldinsdnvaddnlulssdudify Tnemsdmnayuuesdiddenisidudam
Aonssuiiidusuuuureisaiiondsiw deayamnefivviiauegivimidiuandiifiuianimsy
vodsiintuAeiiuamuiEnuesussru vieogendelugmuildfunanszuanniadudinm
Ms¥anIsutsduimvualng (Mega Sport Event) saudavinfiuagsimuafvesusssgudilasu
nansznuegiifoddnsefiananmsdiduienssuvioniiondein esannslasunsatuayu
wson1sRefIun1sdafanssuivvesauluguruiinansznveg1ideddysioniud 115990901590
Aanssufnegamdnidedly
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msidenlduuimedilinnuddgydvgurudumsiznisaiianisiuii veadisndsim
frnumnefiandanirdfmaasugiasiiiy Gbson, 2012) luviinmsdpianssumsudetufwmunelg
vi3o msdanisudsduiinssivuunni dngnuiudumgnandnlunisdnauimlaejudului
fAneduiasegia urodlsAnudadinasdiunanszmunsdenu-Tausssu uazdandoy
Faduiiffidnaranissausuveradiunisiney fausaazvieufisnnuniagiila endnvaives
foadunioaanneatenna Ky esvianuidilafeuaivesdssrmuiudunmadladety
Usngmsnivieadiendisin LLazlﬁsﬁagaﬁL{‘Juﬁugmﬁm%’umimaLLmuLLazé’ﬂﬁaﬂiiumﬂm%’uﬁm

NYIYU

Wil nMsudetuiwlodudn MUt uTENdTIENITAN § NTINUTITOU NeesaUNYiBuY)
AIUART LPU ANSAUNAKT dUINNDAN ADTUTLAUAN NIDTITVDUNYIATUARI LUU TISRAYAY
v 6o W v e ] a Yy :s' | A = a o
MsUudnTeIU MUY LagnISVRUBIA LAWY 9 WU Lauislu AWinnUal wisliendn
TndTauazinetesiuvinuieniesnudiduee9lndtn

AU The Global Sustainable Tourism Council (GSTC) lamnuntetsAuiisanin "GSTC

a

. . = <) Ay Yo o [y a o A A a
Criteria GZNLﬂuﬂiaUV]bL@ﬁUﬂqﬁEJ@@JiUﬁg@‘UIaﬂilﬁniﬂigLllu@']']ll&]ﬂEJuGUENﬁﬂ']uVW]@QLV]EJ? PRIR)

a v L3

wazndndurivendien fetiduimarinsouequiiuing 4 vomaieadieafiseiiu rudimsdanisiid
UsEANTAIN HANTENUNIIFIAN-LATEENT N190UTNYUTANNICTAUSITULALTTTUYIA
wazn1saynYawIndoy
Fatafuves GSTC lamnuadadedu 1Juaesdid Ao nils GSTC Industry Criteria
Fungadestunmssanisitddulugshavisaiiervesenvu Tnslanefisin Tssusuuaziusznouns
g3faviealiie wazdiffiaes Ae GSTC Destination Criteria Fufsadasfiunisdanisiidsduves
soufviauiion adedsduiifudedmuniiugiuiizsiavondion mmhauifiedosiuuasinm
N3NEINTEIINTRLAL SALsTIY TIisanunsaldiTunSeededmsuniseyshvawmindenuasnisaen
anzlaniou Bricker, 2011) Snguszavd Ao nisuushuazdussunIsUfURUTsUAnYoULas
nszminiioenudedulugaamnssunisvieaiiys SnisdaasuranssnuiiiBeuandoyuyuiiosdu
suuilion uasusannTmusssy wisudainyssaunisalvesgifeugidsaunisudedu
uaznvieatiiea viail Totafures GSTC finsou (Framework) insounqudsiaeligiiierdody
gnamnssuvieafitasausushlndiundnns anudButazmaiauganavnssuvieniien
figsPunardauiuinreusnnty
Tuuumesmeieaiien ImsAdednlvgfiiuiivieasiondsiinm ecotoursm) Fadungudes
fitiuameifnsveaflenidduiifsrtostuaumndon uonnd maeadiendelinajuiuans
Tulsvaunmsaifideslssivsssumaluiiufiuasniseysndsssund flsgnvinans waehuludsnisan
nansznunIsaaaden lunsmsstudhunseures GSTC Sveuinfintietu dvlifssuaniseysns
N195350U1A d9nn uaziausssy witdmnede nisiliiAnauangasevdne deuandoy
Fenu-Taussu waziasugia Wieliainsadnwanuivieuiivuasdndnualvesuuildluszozem
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Femanaiinanuiudiiu nsinvidelunseniisndsiwdndnislianuddyde
msvieadioadsiinm] duf msAnuisediaruadafiagimamumnurevinstiuasnuinisuiuin
vasffitneataslunisdnfonssunisudsduivivunnlvg viensudsdufimununyalineuland
n38UYas The Global Sustainable Tourism Council (GSTC) uagmsviaaiaaiiefui auiugaAn
Tugasunssunisvianiisandeiug Tasfiarsanaiiudsduvens auiifde iasugha deau
daunnden Myuvuazdesgnuntlasuazléiunisinvuasmsusiuusslevisauiu

sl nflenmasnisviondisamaie ey Unngnisaifiyaraidumalugsaniudisng q
defidrusmniedeuianssumein viensutdstuin fufu msideiazldinusives Global
Sustainable Tourism Council #38 GSTC Criteria 19135297 AUARYEIYUYY UAZHIANIS
WUTURWITERUUIUNIYIA ABN1TTAUARITEAUUILIYIR 1o sWaILNTA S sEui g aLaSy
vinailgaTafin °lumia'§mElﬁﬂuﬂa%awmrwiamsvimLﬁaw?mﬁmLtaxwanszmuﬁtﬁﬂﬁu

Tnensfnwiifianudisla fasasuadsnmsondedumadnnsfitunadudinimees
nsfnnisutstuivt uenand suitedardmalumsfoRdmsuddanisudadu (oreanizer)
wazidmthiviesiu (local staffs) Miduguszan wazvharwarandlalunsdaasunuduiusas
TuguvunaznslieanudsBuvesionilondefiv Tuvasifinnaudsunaswasmadoulsaszuing
fuaznsvisaiisn madilavaskainsuuvasdsumarignueaiiuasnslslussiuyuuasuas
yurunaedudvdirdganduluuiunvesmsieaiisndein evhanudlasgisdndadentu
sarunisaluazuualifunisvisuilsndafiuredededy wazanunsatwanisinuidodununan
iiedaaiuligdanisudsiuimiuuimenisdaaiunisinfanssuinifieduaiunisvioaiion
og19dsBu Tneglinamishunsvieuilegdiiudmiuunasiondlen (Global Sustainable Tourism
Criteria for Destination (GSTC-D) ¥8% World Tourism Organization waldnisviaafisndsinn
vasUszmalngldFunisseniuaninvisuitsanazininluszaudssmauasTussauumned

nsvisafiendefinn (Sport Tourism)

MInUNIITIMNTIIABItUNMeu s udafwkegliiunuAdefasoungudensaaey
AudUTLS B maTaseninansinnsudstuinuaznsvieadien (sports tourism events) lngitiy
ffnansznu uarifosne 4 nsdaasginansivnst Wanudlafidgndafefuusngniselid
FanseunauitsiuuInuasduavresnseniisndafinn amsmdelud asudedunundnuas
Usziiuddiiietessiolui:

mMsvieaflsudsiwn mnefls Unngmsalityaraiiumsludmannevatemaing 4 ieldisa
WSpULAINTIU AINTTU NION1TUT U LA BT AW (Kurtzman & Zauhar, 2003) ATAUARY
AINIIUNAINVAIY 3INNITENSIUNTHIsTUANIEAY 9 WU n1swYatunwleduln Wnuaalan
vien1sutstusedunnmd TWaudsnadrsalufmdunuinis wu nedw ai wien1sanselu
donuiieng o (Wilby, et al,, 2003) nsteufieadaiinifeadostuiinistdiusnograudsiuluim
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wagMsiauT U uNMskavatuayuinfiv (Shipway & Kirkup, 2010) nsviesiiealsuamil
¥uanuisuegnann esngidureuimuaanuszaunisalulanivsifinaunauanumaslua
TuRwndrfunisdrsieaniudilug 9 (Yusof, 2010) n1svisniisndeiwiaiuisaiinanseny
fivannuaneseamneUatens Tufwalsslevinaasugiannnislidisvesfunbeuiifiuiy
(Agrusa, et al., 2009) miU%’Uﬂqﬂmaa%’wﬁugmLﬁ@i@ﬁﬂ?ﬁé’m'wmmazmﬂLLazﬁﬂﬂiiuﬁm
nsuanasumeimusssusewinegiinsmnazauvuviosiiu (Kiani & Rizvandi, 2020) waglenaly
MsduadATinRdgunmAuaymIsenmdanie

ogdlsfinu mavieadlsudsiinennilivarsguuuy Tnsannsnduunseandoadsil

1. Event Tourism #3an15vieaflsndefanssu A nsiumsluaunisudetufimdd o
W imuealan gesluta vdeledndn Feflirsmaslddudatuaiuiuduresnulazusssinie
yealoadnnm msveadfisndefmnannsoutoonldvateid §198991n3mses89 Gibson (1998)
Fauvadu 3 7 Ao mevieaiivndeiiniBegn Famneds faufiFumadluiduin msvieaflendsin
vefi NMsAumaiierunsuteiuinn wagnsvieailendsiwideduiaduefin Seudanindeuva
Ffis it aouilauiniiidedes

2. Active Tourism wsansviaaiiisadesn iudiunilsvesnisviesiiondsinm dnifumis
Fufmfldausanluianssumenie Wy iudh 18nse1u dual vieiwmailuaauiianie
ffdeuly wazanmilmunsaudmsuianssumanil (Petrovic, 2013) ludasUatenaisse 1980
wazdunAITY 1990 osndunlsssninsimuarmsviesdisnSudousiwnniu uasianssu
feunainratsunntu nsiUdsuudasiifineniade 2 Usen1s Usenisusn aruilenves
“miviaat,ﬁml,%ﬁﬂ” (active tourism) fifisdu Fudssuuluanauaenndomisiausssy
LLazquﬁmam% YBININNEDU LLazﬂ’ﬁLau%NLLUUﬁg\‘iLaiJ Uszmsfided milﬁms?’](mm ‘Funiflomsinuey"
(leisure sports) MT@UUNUINT G'wamsﬁlé’%’ummﬁauiuaa’wqa sudunamnannsimuiianssy
Tual 9 u‘%amsﬁuﬂﬁumﬂwmﬂ (MsYuan Judnserudeninn msmeiFeuauseu mLea aosuw)
vilsf "nnsvieaiiien’ mmmmauhLLavmmmwmﬂumammu (Bourdeau, et al., 2002)

3. Adventure Sports Tourism mams‘maammwanmmmm A9 uﬂmumqmmqm
ﬂsummsmwﬂwﬂsumummmumu wu Thuasu Aanasn wazimidndeialuganuneUatemaing o
WY NN QL miwaama'suwammua qumwﬂ8maﬂmummaﬂammu‘lmamuiiﬂ,m
(Roman, et al., 2022) mmugmuﬁuamay@Lﬁms'gmwmuamamal,uaq nsvienfieBanan e
fALA 82909 USITUTIR (Roman, et al., 2022) wagAuianelaniessrsnienazdnlade
ANANNNTOVBINULDY (Stankiewicz & Nurkowanie, 2021) s Avwandaranunsaduldlunating
LLGfﬂ’]‘ﬁNﬁ]ELJﬁJEJLLazﬂ’]‘iﬂa\‘iLﬁlEJ’JLLUU@@%? (extreme) AFudufanssuniouszaunisalnnussiam
anunsarubilunmsvieadisawuunandold uwilaerlunnedafanssuiifianudewiodonnous

a0 agalsfinn Maviesdisawuugnds (extreme) o1admaliaadsgun s oudnenadin
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wsagslavesdidiinuddeudaunzisonzorulvauienuusisauniiaglaadu viouans
Aadusveiies (Roman, et al., 2022)

4. Culinary and Cultural Tourism vﬁami‘viaﬂLﬁﬁl’sﬁ'ﬂummil,ta:i'musiiu GUFRET
wauNa s siuAwd iU ssaunsaifuomsuag Tausssu asiidnveniienaylidina
oviesiu Uszindl wazanuiviouealuvngiidisinisudsduim euaznfinaarylyl
Mdssusedeldssaznmdnwaivesnuiinninmaduidiniwnisuedufmauinlnguas
nsutsduninnfiddeydu 9 (Malchrowicz-MoSko & Poczta, 2018) mMsutstufmniliendatesndlnddn
fulse TRmans Taussauvesiviesdiu Taslamgmsutadufimnidsliiiusy iRenuiu uidniunds
onaildntaglunsanmatausssuvesanuilaanuiiviaagdagulduanudonaninvionilen
wazdszruluriesiu tneviluuda Bsrufarudmaunndusile sufeebildnogluinusssy
yosiufitumntusiiy uazuusudfvgdedindanndusindy vnuwmimuduludiunismaia
Tuanuiidnisudsdudaaiumaiulnveanisvieniisndefm uasmdaufatuainnisudedui
yualug) LU 1197 9150 UNAENITLYITNIEIY T eTeaTasidunnauatu sl le
(Malchrowicz-MoSko & Poczta, 2018)

5. Health and Wellness Tourism %3an1sviaauil EJ’JLﬁB?!?Jﬂ’]W Ao ﬂfﬂlﬁumﬂﬁ@ LAEYNIN
wazaudusgiialaenisitrsfanssutidafiequain nsiinleas udetungainueudiiy
n1seeniidsnig guarmidudgniniausygruasdennineiuie1auiy LLa”mﬁﬁTaﬁﬂ'aﬂ 9
wnsnszAngludeanundunsing 9 wu InInen awmmammmw LLauLﬁﬁwﬁmam LLauau ) 8nannane
(Smith & Diekmann, 2017) agnalsfiniu n1sAnwiAsafunisveaderdutiudosguaimuiniy
Tudhslifnmssuiiiiumnanisyuuommguiuarssdouds eadaszaunisainseden
Uuﬁugmﬁuaqqmmw (Voigt & Pforr, 2013) aufismuakilusenuvesesdnsnisveniiilanway
AENTTNENIMIAUMaLsElsY (eadmsmsvieaiinlanuayaniznssunsmsnisifiunsuriaglsy,
2018) nMsviesiivatiieguainaseunqunsviafisriidniuns Tnedusegdlavdndenisildiusu
sugunwnie 3ale eIy asiumsumduazenuaysaindauss egslsfinm aadl Global
Wellness Institute (GWI) 5yl A1d1 "nsvisaiisniieguan IiiloeSuresunuunisvieaiien
Faguamuagnsunndiausniadiiunisine Wy nisiidaluaufamstinlees (Spa, 2017)

6. Ecotourism and Nature-based Sports #3an1sviaasfieaiBediaAuasinmiesssusd
fie dnviouilvafiidnsinfanssunisvieafiendsing 1wy nsqua wisiseanda ndeluniiun
W%fau%uﬁammﬁmmmqaiiwmﬁmaqqﬁmmm q nMsvieafiendeinamdunisoniiondsssuwf
fidroanuansEyuiuaUsessIHYRLazaNIIRd oNvnedansas Tamssa Taeldanusuntunidey
Aafusssund Tinauszlovinansvghauasdsauungueuviesdiu wazatuayunisqunsos
wagmIoysnnindaunisssuriAuag Sans s (Patterson, 2002; Wearing & Neil, 2009) ftiu
mMsviesiendeinawasfnvssaund unmsiaunsesiiondelnawasnvionisndaim
FarfTurouimumniusivanmuandesluruuniissuiteuasnivielsssusaiasany
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(Cao, et al., 2018) NIHANNAIUTEWININ oo TsdnAtarduntssmineinsnisvieiion
Fefinauvudadifunisiendendefiu asdasensedudonnisvionden waznsenings
mﬁu,atmmmWuaamuiumiﬂaﬂﬁhmwmaﬂLLa i3uasesaneliudeuss (Zhang & Zhong, 2020)

uananil mavieaiisndsindsdidmtanligramnssunmsvieaiismiilanivln Taada
Tonnalsigaminevatenissing o lddiaueaniuiiviesfloanazdssiuisannuaznineng q
Tusasienfufnevaussnnuavlavesiduveuimeng egndlsiny dubhindsnnvimeiiieades
fumnudsfu naannlasadeiugy uasnsaisaugaseninanudeinisvesinveuiisadae
mseyindanndesLazgruiesiu Ussiuieluiifuidefidess il dudumsvioadlendein

1. HANTENUMNALATEEAY (Economic Implications) M uausnniugfemsiidiusu
vmLﬁﬁ@gﬁﬂﬁﬁwﬁmmmiﬁmLﬁmL%aﬁwﬂﬂé’mwmaﬂmamwﬁa 9 NIuttuANfidAy 1w
msusstuiinledsdnuazsimusalan Iisumssensuindusisimaiulamaasugia msduindey
AldefiAeitestunisvieniion nmsadisnu waenmsaSuaidlassaseaiuglufiesiu (O'Brien
& Chalip, 2007)

2. n1sWAUIANUIBUAINIG (Destination Development) ¥n3winslaiiugnin
msvieuilsndsimniidvEnasensianngavsnetaemeegdls mslvadwesdidrvmnisursiuiin
mmamj’ﬂilﬁmiﬁlumﬁm \W3aTBNsALLIANTIRTY uarnTasAssuasAarAanTiviua
Feazahoifiuauhdsgalassimvesaniuiidudinm (Hallmann, et al, 2014)

3. MIAUARYRIYUYY (Community Attitudes) mawnmﬁmiaﬁmmﬂmmﬁasjmﬁ’aﬁﬁsia
msvteafiendsinn meifomelifuaruidniivarnuats dudaruniagilasegenunssiiotedu
TWaufamnudnaiierduanuueda 1doasuniu uaznmgavzinvesiaingtszdriuuiaogag
Tnsnsvhanudlaviauafmandfanuddgsenisidusiuresgusueseiiuszaniuanas
MINauNLAINTIUTASIEY (Konstantaki & Wickens, 2010) fagonfouszaufiuanudatouaziuiis
NANTZNUALAUTRINTIANITWYTUAW agalshinny wanwdssuitmansenudsuinuislszns
WU NMsduATATYENvRIIALArAINN AT laveIguY (Cegielski & Mules, 2002)

4. uuIeURURTS 98U (Sustainable Practices) dvanudsfuidudafmaiifiniuly
mMaviendindsiun nsAnmAnwinagnslunsannansenuseduindouanmsudsiuim duedu
LU URFR U Svisafivlegesuiinveu uazfuusriunudueyfidluszezenivesyuvy
W10 (Dolf & Teehan, 2015)

5. nsuanUasunnederunazImusssu (Social and Cultural Exchanges) annnnsinwnide
989 Malchrowicz-Mo$ko uay Poczta (2018) na1ainujdusiusvisdaunaznisuanivasy
yatasssn waznsenisndainldfunisinmedianiinnng diduiudindrdddiuiliiae
aadladiuiausssy nsysannisluguy wagaiienisideulosseninayananngings
finannvang
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6. N13IANITNINTTULAZUIAN (Event Management and Legacy) N153ANISAANTIUARY
wazransenufidBuiioduuseifiudfey 255003509 TIEUNISUNLIIY NM3YUTILTuYes
didnlddanuds uazusanannonsusing 9 Hezgnnanfemdnisdnnunu Tnsussiiuingamne
Uanemasing 9 annseldussleniandszaunisalmaniifioadrsansenudeuiniidduldogals
(Taks, et al., 2015)

7. usegslauazwgnssutinvisaiien (Tourist Motivations and Behaviors) 1031013
yhmsanwduaiussgdasaznginssuvesinvioniioaduim mehanudilaiimglayaea
JudsrwnnsudsduinmdeddiusanluianssuifvideatvAmvnziiunielidoyaidedn
Tunnsesnwuuyszaunisainsviesiieuiiefiavusulimunzausely (D'Auria & Tregua, 2021)

8. NMawAsuLUaNAdEa (Digital Transformations) fimsdsramsysannsmaluladfdsia
Tunsveufiendsiuw Tnewunsliledeaiifis weundinduuulnsdmindeudl uazdszaunisel
iailouss leifinnisidiusinvesdnrioadisn srursauazainlunisiweunsdeyaianssu
warelszaunsainisvieafiondsinn (D'Auria & Tregua, 2021)

9. guanuazauduagia (Health and Well-being) Ao Arudeulossening
msvieaiiendain quaw uazasndueyiia msfidusuluianssufmuaziiumaldsunseensu
Fududinsduaiunisesniidiniy NsanALLATEA LazgunInlaesay (Smith & Diekmann,
2017)

10. aruiimeunazauasnsalun1siiuga (Challenges and Resilience) Avminmesig |
Ly mﬁﬂ'aa%’wimqa%ﬁaﬁugmmmGﬂ,‘wqj NSRS N13aLdenINeInNT wagAudaLds
TurnruiiAnainmsviesiiendsim dnidensreudnuidednisnagniuazannsnisanudaneuy
flyaaneUaremsldifioivuzguassamani (Hallmann, et al., 2014)

Tngasu Mmnumnssanssifsfunmsiesisndaimmitausanuiniifedomannmans
Fagantemuduiussududoussrinahnuasmsviesiion msduemesirumetelunmsiSowmani
Tanunszdnedwsslenivasmnuimeiioraintuainnsidudrnmnsugsdufin wuamady
msfmuaulyneddu Wiuadansidiusmwemuuy wavdualuwnmauuesdsalunsdnnis
ANUIBUAYNIS
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