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บทคัดย1อ 
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค�เพ่ือ (1) สํารวจคํานามและคําคุณศัพท�ท่ีมีความถ่ีสูงในโฆษณาหมวกออนไลน�
ภาษาอังกฤษและ (2) วิเคราะห�โครงสรWางนามวลีในโฆษณาหมวกออนไลน�ภาษาอังกฤษโดยมีกลุXมตัวอยXาง
การศึกษา คือ โฆษณาหมวกออนไลน�จํานวน 1,000 โฆษณา จาก 100 แบรนด� ท่ีไดWจากการสุXมอยXางงXาย โดย
เลือกเพียง 2 เว็บไซต�จาก 10 เว็บไซต�แรกท่ีถูกคWนหามากท่ีสุด ดWวยคําคWน‘hat village shop’ เครื่องมือท่ีใชW
ในการวิจัยคือ Microsoft Excel 2013 ใชWในการรวบรวมขWอมูลและวิเคราะห�โครงสรWางนามวลี โปรแกรม 
AntConcใชWในการหาคXาความถ่ี และโปรแกรม TagAntใชWวิเคราะห�ชนิดของคํา สถิติท่ีใชWในการวิเคราะห� คือ 
คXาความถ่ีและรWอยละ งานวิจัยนี้พบ word token จํานวน 49,234 คํา word type จํานวน 3,396 คํา คํานาม
และคําคุณศัพท�ท่ีพบในคลังขWอมูลแบXงเปfนหมวดคําศัพท�ไดW 9 หมวด ไดWแกX Material, Component, Type, 
Color, Shape, Size, Tracery, Feature และ Describe  การศึกษาโครงสรWางนามวลีในโฆษณาหมวก
ออนไลน�พบ 379 โครงสรWาง แสดงใหWเห็นความหลากหลายของโครงสรWางนามวลีท่ีใชWในการโฆษณาหมวก
ออนไลน� อยXางไรก็ตามโครงสรWางนามวลีสXวนมากท่ีพบเปfนโครงสรWางท่ีไมXซับซWอน ประกอบไปดWวยเพียงคํา
นําหนWานามหรือคําขยายนามเพียงตัวเดียวเทXานั้น โดยท่ีคํานําหนWานามวลีท่ีไมXพบในภาษาโฆษณาออนไลน�
ไดWแกXคําบอกปริมาณและตัวเลข 
 
คําสําคัญ โครงสรWางนามวลี, โฆษณาหมวกออนไลน�, AntConc 
 
Abstract 
 This study aims to (1) study nouns and adjectivesfound in online hat ads and (2) 
analyze noun phrase structuresfrom online hat ads. The data were 1,000 hat online 
adscollected from 100 brands. Data was collected from two websites of the first 10 sites 
that were mostly searched by using the keyword ‘hat village shop’. Microsoft Excel 2013 was 
used as a tool to collect the data and analyze the structures of noun phrase.TagAntprogram 
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was firstly used to identify noun and adjective part of speech, then AntConcprogram was 
used to identify the high frequency of nouns and adjectives. High frequent nouns and 
adjectivesfound in the corpus can be divided into 9 categories: Material, Component, Type, 
Color, Shape, Size, Tracery, Feature and Description.  According to the research, 379 noun 
phrase structures can be found. This suggests a variations of noun phrase structures in hat 
online ads. 
 
Keywords Noun phrase structure, online hat advertisement, AntConc 
 
บทนํา 
 ภาษาโฆษณาเปfนเครื่องมือสําคัญสําหรับการทําธุรกิจต้ังแตXการสXงเสริมการขาย สXงเสริมภาพลักษณ�
ของผลิตภัณฑ�การเปrดตัวและประชาสัมพันธ�ผลิตภัณฑ� หรือแมWแตXการวางจําหนXายผลิตภัณฑ� (Homikx, 
Meurs& Boer, 2010) เนื่องจากภาษาโฆษณาสามารถชXวยโนWมนWาวใจและดึงดูดความสนใจของผูWบริโภค ท้ังยัง
สามารถถXายทอดรายละเอียดเก่ียวกับคุณลักษณะและคุณสมบัติของสินคWาใหWผูWบริโภคไดWรูWและเขWาใจไดWเปfน
อยXางดี ผูWบริโภคใชWโฆษณาเพ่ือประกอบการตัดสินใจในการซ้ือ  

ภาษาโฆษณาคือ ภาษาท่ีใชWในการสื่อสารเพ่ือการโนWมนWาวใจ เก่ียวกับสินคWา บริการ และความคิด 
(กัลปuยกร วรกุลลัฎฐานีย� และพรทิพท� สัมปxตตะวนิช, 2551, น.2)ภาษาโฆษณามีลักษณะภาษาท่ีเปfน
เอกลักษณ�ของตนเอง จึงมีความนXาสนใจตXอการศึกษาถึงลักษณะของภาษาท่ีใชWวXามีลักษณะเปfนอยXางไร เพ่ือใหW
รูWถึงการใชWภาษาโฆษณาในสถานการณ�จริง เพ่ือทําใหWไดWขWอมูลทางภาษาท่ีเปfนประโยชน�และยังสามารถนําผล
การศึกษามาใชWในการประกอบการเรียนการสอนวิชาภาษาอังกฤษไดW 

ในภาษาโฆษณาภาษาอังกฤษนั้นลักษณะภาษาท่ีเดXนชัดและพบไดWมากไดWแกXนามวลี (Noun Phrase)
ภาษาโฆษณาท่ีเปfนภาษาไทยในหนังสือพิมพ�ประกอบไปดWวยคํานามวลีเชXนเดียวกัน (ศรีจันทร� วิชาตรง, 2523)
นามวลีคือกลุXมคําท่ีประกอบข้ึนจากคําตXางๆ ต้ังแตX 2 คําข้ึนไป โดยมีคํานามเปfนคําหลัก และมีสXวนขยายมา
ชXวยขยายคําหลักใหWไดWใจความมากยิ่งข้ึนแตXยังไมXสมบูรณ�เหมือนประโยค เนื่องจากไมXมีคํากริยานามวลี
ประกอบไปดWวยองค�ประกอบพ้ืนฐาน 4 ประการ คือ Determiner, Pre-modifier, Head Noun, และ Post-
modifier นามวลีในภาษาอังกฤษสXวนใหญXประกอบไปดWวย Post-modifier (Haan, 1989) อยXางไรก็ตาม ใน
ปxจจุบัน นามวลีมีรูปแบบโครงสรWางท่ีซับซWอนมากข้ึน เนื่องจากการใชWสXวนขยายท่ีเพ่ิมมากข้ึน(Liu& Li, 2016; 
Ansarifar, Shahriari&Pishghsdom, 2018; Pelclova, 2018; Jitpraneechai, 2019)  

การศึกษาลักษณะของภาษาอังกฤษนั้น นับวXามีความสําคัญมากตXอการเรียนการสอนภาษาอังกฤษ 
เนื่องจากการศึกษาลักษณะภาษาท่ีใชWอยูXจริงในชีวิตประจําวันจะทําใหWผูWเรียนภาษาอังกฤษเขWาใจถึงหลักภาษา
และลักษณะของภาษาท่ีใชWในสถานการณ�จริงในแตXละยุคแตXละสมัย การศึกษาภาษาจึงไมXเพียงแตXทําใหWผูWเรียน
ไดWเขWาใจธรรมชาติของภาษาเทXานั้น แตXยังชXวยพัฒนาใหWผูWเรียนไดWเขWาใจและสามารถใชWภาษาเพ่ือการสื่อสารไดW
เปfนอยXางดี 

จากงานวิจัยท่ีผXานมาจะเห็นไดWวXายังไมXพบการปรากฏบทความวิจัยเก่ียวกับโครงสรWางนามวลีใน
โฆษณาธุรกิจออนไลน� เพ่ือใหWเขWาใจและตระหนักถึงโครงสรWางของคํานามวลีในภาษาโฆษณาซ่ึงมีบทบาทสําคัญ
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ตXอการขายสินคWา คณะผูWวิจัยจึงมีเป�าหมายในการศึกษาโครงสรWางนามวลีในโฆษณาหมวกออนไลน�เปfน
ภาษาอังกฤษ เพ่ือปรับพ้ืนฐานความรูWดWานโครงสรWางนามวลีในภาษาอังกฤษใหWกับนักเรียน นักศึกษา และผูWวิจัย
ทXานอ่ืน โดยมีวัตถุประสงค�ดังนี้  
 
วัตถุประสงค�ของการวิจัย 

1. สํารวจคํานามและคําคุณศัพท�ท่ีมีความถ่ีสูงในโฆษณาหมวกออนไลน�ภาษาอังกฤษ 
2. วิเคราะห�โครงสรWางนามวลีในโฆษณาหมวกออนไลน�ภาษาอังกฤษ 

 
ขอบเขตงานวิจัย 

งานวิจัยนี้ผูWวิจัยไดWศึกษาเฉพาะนามวลีท่ีปรากฎในโฆษณาออนไลน�ท่ีเปfนภาษาอังกฤษ และเปfน
โฆษณาประเภทหมวก จํานวน 1,000 โฆษณา ท้ังหมด 100 แบรนด� โดยใชWคําคWนวXา ‘hat village shop’ 
 
วิธีดําเนินการวิจัย 
 วิธีการวิจัยประกอบดWวยแหลXงขWอมูล เครื่องมือท่ีใชWในการวิจัย และการวิเคราะห�ขWอมูล ไดWอธิบายไวW
ดังตXอไปนี้  
 

แหล1งข�อมูล 
คWนหาขWอมูลใน Google โดยใชWคําสําคัญ ‘hat village shop’ พบการคWนหา 121,000,000 รายการ 

ผูWวิจัยไดWกําหนดตัวอยXางโดยการสุXมอยXางงXาย โดยเลือก 2 เว็บไซต�จาก 10 เว็บไซต�ท่ีถูกคWนหามากท่ีสุด โดยไดW
รวบรวมขWอมูลท้ังหมด 1,000 โฆษณาจาก 100 แบรนด� ขWอมูลเบ้ืองตWนของแหลXงขWอมูลวิจัยพบขWอมูลเบ้ืองตWน
ประกอบดWวย word token ท้ังหมด 49,234 คํา และ word type ท้ังหมด 3,396 คํา 
 

เครื่องมือท่ีใช�ในการวิจัย 
1. การวิจัยในครั้งนี้ใชW Microsoft Excel 2013 ในการเก็บรวมรวมขWอมูล 
2. โปรแกรม AntConcเวอร�ชั่น3.5.8 (AntConc, 2019) เปfนโปรแกรมวิเคราะห�คลังขWอมูลภาษา        

ใชWรวบรวมและแสดงดรรชนีคําใน concordance สามารถวิเคราะห�ความถ่ีและจัดประเภทของรายการ
คําศัพท� ใชWงานงXายและไมXเสียคXาใชWจXาย 

3. โปรแกรมวิเคราะห�ประเภทของคําTagAnt เวอร�ชั่น1.2.0 (Anthony, 2015) เปfนโปรแกรม
วิเคราะห�ชนิดของคําตามหลักไวยากรณ� ซ่ึงไดWแกX คํานาม(Noun) คําสรรพนาม (Pronoun) คํากริยา (Verb) 
คํากริยาวิเศษณ� (Adverb) คําคุณศัพท� (Adjective) คําบุพบท (Preposition) คําสันธาน (Conjunction) และ
คําอุทาน (Interjection)เปfนโปรแกรมท่ีใชWงานงXายและไมXเสียคXาใชWจXาย 

 
การวิเคราะห�ข�อมูล 
1. แปลงไฟล�ขWอมูลเปfนไฟล�นามสกุล .txt เพ่ือนําไปหาความถ่ีโดย AntConc 
2. จําแนกคํานามและคําคุณศัพท� โดยใชWโปรแกรม TagAntเวอร�ชั่น1.2.0  
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3. ใชWโปรแกรม AntConc เพ่ือหาคํานามและคําคุณศัพท�ท่ีมีความถ่ีสูง 100 อันดับแรก 
4. จัดหมวดหมูXประเภทของคํานามและคําคุณศัพท�ท่ีมีความถ่ีสูงท่ีพบในคลังขWอมูลโฆษณาหมวก

ออนไลน� 
5. วิเคราะห�โครงสรWางของนามวลีโดยใชWโปรแกรม Microsoft Excel 2013  

 
ผลการวิจัย 

จากการใชWโปรแกรม AntConc เพ่ือหาคํานามและคําคุณศัพท�ท่ีมีความถ่ีสูงสุด 100 อันดับแรก พบ
คํานามในอันดับท่ี 1-10 เรียงตามความถ่ีสูงสุดดังนี้ 

คํานาม ไดWแกX Hat, Cap, Feature, Straw, Band, Brim, Side, Cotton, Crown, Style 
คําคุณศัพท� ไดWแกX Great, Comfortable, Perfect, Classic, Stylish, Unlined, Adjustable, Soft, 

Lightweight, Black 
คําศัพท�ท่ีมีความถ่ีสูงสุดของคํานามไดWแกXคําวXา hat พบความถ่ี 1,994 ครั้งขณะท่ีความถ่ีสูงสุดของ

คําคุณศัพท�พบความถ่ี 5,241 ครั้ง คําศัพท�ท่ีมีความถ่ีสูงสุดคือ great ความถ่ี 269 ครั้ง  
ผลการศึกษาพบวXาในคลังขWอมูลรายการคําศัพท�ในโฆษณาหมวกออนไลน� 1,000 โฆษณา พบ word 

taken จํานวน 49,234 คํา (รWอยละ 100) และ word type 3,396 คํา (รWอยละ 6.90) จากการสํารวจคํานาม
และคําคุณศัพท�ท่ีมีความถ่ีสูงในโฆษณาหมวกออนไลน�ภาษาอังกฤษ จํานวน 1,000 โฆษณา สามารถแบXง
คําศัพท�ออกเปfน 9 หมวดหมูX ดังตารางท่ี 1 
 
ตารางท่ี 1 หมวดหมูXของคําศัพท�ภาษาอังกฤษท่ีพบบXอยในโฆษณาหมวกออนไลน� 
Categories Examples of High Frequent Words 

Material straw (351), sweatband (291), cotton (278), wool (272), beanie (218), grosgrain 
(182), felt (145), leather (145), toyo (112), lining (85), satin (78), natural (64), 
raffia (58), fur (46), drawstring (38), linen (38), fabric (37), acrylic (27)  

Component brim (308), crown (234), ribbon (129), bow (94), strap (92), pin (83), cuff (82), 
braid (77), stripe (68), eyelet (55), visor (53), mesh (49), panel (48), twill (39), 
bobble (36), metal (34), tag (33), loop (20)  

Type fedora (211), bucket (127), baseball (91), beret (80), cloche (76), panama (54), 
newsboy (50), trilby (47), trucker (38), boater (35), floppy (30), snapback (30), 
safari (29), fisherman (19), cadet (13), sailor (13), army (12), cowboy (11),  

Color black (131), blue (91), navy (64), white (47), brown (32), red (31), grey (25), 
coffee (24), pink (23), olive (19), green (17), khaki (16), charcoal (11), tan (11), 
yellow (11), ivory (10), gold (9), beige (7) 

Shape top (58), high (53), flat (36), curve (32), deep (7), tall (5) 
Size little (42), small (69), big (19), large (15), short (11) 

Tracery leopard (18), hemp (15), dot (5), flare (5), gradient (5), star (5) 
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Categories Examples of High Frequent Words 
Feature adjustable (133), soft (123), wide (103), comfort (101), lightweight (90), warm 

(83), breathable (74), ventilition (56), cool (37), elastic (31), elastic (31), 
breathability (30), reversible (27), cold (25), sleek (24), subtle (19), comfortably 
(18), repellent (18)  

Description beautiful (77), wonderful (31), durable (29), chic (28), elegant (25), fantastic 
(25), genuine (25), gorgeous (24), nice (13), pretty (10), amazing (9), cute (9), 
better (4) 

 
เม่ือพิจารณาจากตารางท่ี 1 จะเห็นไดWวXาคําศัพท�ภาษาอังกฤษท่ีพบบXอยในโฆษณาหมวกออนไลน�

สามารถแบXงออกเปfน 9 หมวด คําศัพท�ในหมวด Material, Component, Type และ Tracery คําศัพท�ท่ีพบ
สXวนมากเปfนคํานาม ขณะท่ีคําศัพท�ในหมวด  Color, Shape, Feature และ Description สXวนใหญXเปfน
คําคุณศัพท�ท่ีใชWขยายคํานามเพ่ือใหWรายละเอียดท่ีชัดเจน 
 จากการวิเคราะห�พบโครงสรWางของนามวลีโดยรวมท่ีพบในโฆษณาหมวกออนไลน� 1,000 โฆษณา 
จํานวน 379 โครงสรWาง จากการวิเคราะห�โครงสรWางนามวลีแบบ Pre-modifier พบโครงสรWางหลายแบบ
ดWวยกัน โดยโครงสรWางท่ีพบมากท่ีสุด 10 อันดับแรก (ดูตารางท่ี 2) จะข้ึนตWนดWวยคํานําหนWานามในทุก
โครงสรWาง โครงสนWางท่ีพบมากท่ีสุดเปfนโครงสรWางท่ีซับซWอนนWอยท่ีสุด โดยประกอบไดWดWวเพียงคําหนWาหนWานาม
และคํานามเทXานั้น 
 
ตารางท่ี 2 โครงสรWางนามวลีแบบ Pre-modifier 
ลําดับ โครงสร�าง Pre-modifier ความถ่ี ตัวอย1างประโยค 

1 Det+N 1,073 This Beanie 
2 Det+Adj+N 427 The organic cotton 
3 Det+N+N 344 This straw hat 
4 Det+Adj+N+N 208 This wonderful bobble hat 
5 Det+N+N+N 150 A velvet hat band 
6 Det+Adj+N+N+N 77 A comfortable grosgrain ribbon sweatband 
7 Det+Adj+Adj+N 61 The adjustable soft sweatband 
8 Det+N+N+N+N 55 The Aegean Greek Fisherman Cap 
9 Det+Adj+N+N+N+N 42 A blue grosgrain ribbon hat band 
10 Det+N+N+N+N+N 35 The Fiume Milan Straw Boater Hat 

หมายเหตุ Det (Determiner) = คํานําหน�านาม, Num (Number) = จํานวน, N (Noun) = คํานาม, Prep P. 
(Prepositional Phrase) =บุพบทวลี, Adj (Adjective) = คุณศัพท/ 
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จากการวิเคราะห�โครงสรWางนามวลีแบบ Post-modifier (ดูตารางท่ี 3) พบเพียง 4 โครงสรWาง โดย
โครงสรWางท่ีพบมากท่ีสุด ประกอบไปดWวยเพียงคํานามและบุพบทลี (Prepositional Phrase) โดยคํานามในท่ีนี้
จะเปfนคํานามเฉพาะ (Proper noun)  

 
ตารางท่ี 3 โครงสรWางนามวลีแบบ Post-modifier 
ลําดับ โครงสร�าง Post-modifier ความถ่ี ตัวอย1างประโยค 
1 N+Prep P. 85 Snapback for easy sizing 
2 N+Relative clause 12 Patterns which gives this hat a 

nice contrasted look 
3 N’s+N+PrepP. 10 Brixton's version of the classic 

style 
4 N-N+Adj+N+N+Prep P. 2 Dorfman-Pacific Packable Bucket 

Hat in tan 
หมายเหตุ Det (Determiner) = คํานําหน�านาม, Num (Number) = จํานวน, N (Noun) = คํานาม, Prep P. 
(Prepositional Phrase) =บุพบทวลี, Adj (Adjective) = คุณศัพท/ 

 
จากการวิเคราะห�โครงสรWางนามวลีแบบ Pre-N-Post-modifier พบโครงสรWางหลายแบบดWวยกัน โดย

โครงสรWางท่ีพบมากท่ีสุด (ดูตารางท่ี 4) ประกอบไปดWวยคํานําหนWานาม คํานาม และ บุพบทวลี 
 

ตารางท่ี 4 โครงสรWางนามวลีแบบ Pre-N-Post modifier 
ลําดับ โครงสร�าง Pre-N-Post modifier ความถี่ ตัวอย1างประโยค 

1 Det+N+Prep P. 260 The crown for ventilation 
2 Det+Adj+N+Prep P. 231 An adjustable strap at the back to get the 

perfect fit 
3 Det+N+N+Prep P. 157 A mesh back with an adjustable strap for a 

great fit 
4 Det+N+N+N+N+N+Prep P. 150 The Patagonia Hats Duckbill Trucker Cap in 

black 
5 Det+N+N+N+N+Prep P. 124 The Scala Straw Sun Hat with Grosgrain Bow 

in natural 
6 Det+N+N+N+Prep P. 123 A summer straw hat for women 
7 Det+Adj+N+N+Prep P. 84 A small Scala logo on the side 
8 Det+N+N+N+N+N+N+Prep P. 55 The Avola Crushable Wool Felt Boater Hat 

from Scala in black 
9 Det+Adj+Adj+N+Prep P. 38 A smart new cap from the famous brand 
10 Det+Adj+N+N+N+Prep P. 27 a great winter bobble hat for colder days 



 

การประชุมวิชาการและนําเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ คร้ังท่ี 12 

"Global Goals, Local Actions: Looking Back and Moving Forward 2021" 

 

 604 

หมายเหตุ Det (Determiner) = คํานําหน�านาม, Num (Number) = จํานวน, N (Noun) = คํานาม, Prep P. 
(Prepositional Phrase) =บุพบทวลี, Adj (Adjective) = คุณศัพท/ 
  
 จากการศึกษารายการคําศัพท�โครงสรWางนามวลีในโฆษณาหมวกออนไลน�จํานวน 1,000 โฆษณา 
พบวXาชนิดของคํา (Part of Speech) และความถ่ีท่ีพบสามารถแยกชนิดของคําไดW 2 ประเภทหลักๆ คือ 
คํานามและคําคุณศัพท�ทําหนWาท่ีเปfนคําหลักและคําขยายเพ่ืออธิบายรายละเอียดใหWชัดเจน ซ่ึงสามารถถXายทอด
รายละเอียดเก่ียวกับคุณลักษณะและคุณสมบัติของสินคWาใหWผูWบริโภคไดWรูWและเขWาใจไดWเปfนอยXางดี นอกจากนั้น
การศึกษายังพบวXาโครงสรWางนามวลีพบเห็นไดWบXอยครั้งและหลากหลาย ไมXจํากัดแคXเพียงหนังสือเรียนแตXยัง
ศึกษาไดWจากแหลXงขWอมูลตXางๆ การศึกษาในครั้งนี้ยังชXวยสXงเสริมเนื้อหาการเรียนรูWอยXางมีประสิทธิภาพ ผูWศึกษา
หรือผูWเขียนเก่ียวกับสื่อโฆษณาสามารถนําผลการศึกษาจากรายการคําศัพท�และโครงสรWางนามวลีในโฆษณา
หมวกออนไลน�ไปศึกษาและประยุกต�ใชWในการเรียนรูWหรือทําการศึกษาวิจัยครั้งตXอไปไดW 
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 คํานามและคําคุณศัพท�ภาษาอังกฤษท่ีพบในโฆษณาหมวกออนไลน� สามารถแบXงเปfนหมวดหลักๆไดW 9 
หมวดคือ Material, Component, Type, Color, Shape, Size, Tracery, Feature และ Descriptionท้ัง 9 
หมวดนี้ใชWเพ่ืออธิบายองค�ประกอบและลักษณะของหมวกเพ่ือชXวยใหWผูW ซ้ือสินคWาเห็นภาพของสินคWาและ
ตัดสินใจซ้ือไดWงXายข้ึน 

ผลการศึกษาโครงสรWางนามวลีภาษาอังกฤษพบ 379 โครงสรWางในโฆษณาหมวกออนไลน�จํานวน1,000 
โฆษณา มีความถ่ีรวมท้ังสิ้น2,195 ครั้งพบโครงสรWางแบบ Pre-modifier, Post-modifierและ Pre-N-Post 
modifierโดยโครงสรWางท่ีพบประกอบไปดWวยเพียงคํานาม คําคุณศัพท�และบุพบทลี (Prepositional Phrase) 
โครงสรWางท่ีสั้นท่ีสุด คือ Det+NพบในโครงสรWางแบบ Pre-modifier และ N+Prep P.พบในโครงสรWางแบบ
Post-modifier โครงสรWางท่ียาวท่ีสุดคือDet+N+N+N+N+N+N+Prep P.พบในโครงสรWางแบบPre-N-Post 
modifierดังผลการศึกษาของ Pelclova (Pelclova, 2018) ท่ีไดWอธิบายวXาจากการวิเคราะห�ในโฆษณาสXงเสริม
ผลิตภัณฑ�อาหาร พบรูปแบบโครงสรWางของนามวลีท่ีมีอิสระและหลากหลาย แตXโครงสรWางท่ีพบนWอยท่ีสุดใน
ภาษาโฆษณาหมวกออนไลน� ไดWแกXโครงสรWาง Post-modifier ถึงแมWโครงสรWางของนามวลีท่ีพบจะมีความ
หลากหลายแตXยั งมีองค�ประกอบพ้ืนฐานไดWแกXDeterminer, Pre-modifier, Head Noun และ Post-
modifier ซ่ึงสอดคลWองกับ Haan (Haan,1989) ท่ีกลXาวไวWวXาโครงสรWางของนามวลีมีโครงสรWางท่ีหลากหลาย
และองค�ประกอบพ้ืนฐาน 4 ประการ คือ Determiner, Pre-modifier, Head และ Post-modifier อยXางไรก็
ตาม จากการศึกษาภาษาโฆษณาหมวกออนไลน�นี้ ในสXวนของ Determiner หรือ นําหนWานามวลี ผลการศึกษา
ไมXพบคําบอกปริมาณและตัวเลข ซ่ึงเปfนองค�ประกอบหนึ่งของนามวลี (ขนิษฐา ใจมโน, 2556) 
 ขWอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตXอไป ผูWวิจัยควรศึกษาคํานามวลีท่ีเปfนคําศัพท�เฉพาะเพ่ือเปfนประโยชน�
ในการจัดทําคลังคําศัพท�ในหมวดตXางๆ หรืออาจศึกษาเก่ียวกับการสรWางคําหรือคํานามประสมคําศัพท�ท่ีปรากฏ
ในรายการคําศัพท�ในโครงสรWางนามวลีจากโฆษณาออนไลน�ประเภทอ่ืนๆ หรืออาจศึกษาหนWาท่ีของนามวลี เพ่ือ
ชXวยใหWผูWเรียนเขWาใจในหลักการใชWภาษาอังกฤษในการโฆษณามากยิ่งข้ึนนอกจากนั้น ในงานวิจัยนี้ผูWวิจัยไดWศึกษา
เฉพาะโฆษณาหมวกออนไลน�จํานวน 1,000 โฆษณา ท้ังหมด 100 แบรนด� ตัวอยXางท่ีใชWในการศึกษาไมXไดWเกิด
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จากแหลXงอ่ืนเพ่ิมเติม จึงอาจไมXเกิดความหลากหลายของขWอมูล ดังนั้นการศึกษาในครั้งตXอไป ผูWวิจัยอาจศึกษา
จากแหลXงขWอมูลอ่ืนประกอบ 
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