
 

การประชุมวิชาการและนําเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ คร้ังท่ี 12 

"Global Goals, Local Actions: Looking Back and Moving Forward 2021" 

 

 303 

การรับรู�ทัศนคติความเป�นมืออาชีพและพฤติกรรมการสนับสนุนสโมสรของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ
ไทยในระดับ T1 

Professionalism perceived and supporting Behavior by football Fans  in T1 
 

ธภัทร ตันติกาญจนากุล 
อาชวิทธิ์ เจิงกลิ่นจันทน� 

สาขาวิชาการจัดการฟุตบอลอาชีพ วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 
บทคัดย@อ 
 การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค�เพ่ือศึกษาลักษณะทางประชากรศาตร� ทัศนคติต1อความเป2นมืออาชีพ
ต1อสโมสรและนักกีฬาของสโมสร และพฤติกรรมการสนับสนุนทีมของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลในระดับ T1 
โดยใช8กลุ1มตัวอย1างจํานวน 200 คนใช8การสุ1มตัวอย1างแบบสะดวกผ1านช1องทางออนไลน�ต1างๆด8วยเครื่องมือ
แบบสอบถาม เพ่ือนําข8อมูลท่ีได8มาวิเคราะห�ด8วยวิธีการทางสถิติ คือค1าความถ่ี (Frequency) ค1าร8อยละ 
(Percentage) และฐานนิยม (Mode) โดยขอบเขตของการวิจัยคือเพ่ือศึกษาทัศนคติของแฟนคลับสโมสร
ฟุตบอลโดยมิได8พิสูจน�ว1าทัศนคตินั้นเป2นจริงหรือไม1 
 ผลการวิจัยพบว1าแฟนคลับสโมสรฟุตบอลไทยในระดับ T1 ท่ีเข8าร1วมการวิจัยส1วนใหญ1ชื่นชอบสโมสร
ฟุตบอลบุรีรัมย� ยูไนเต็ด เพศชายมากกว1าหญิง ช1วงอายุระหว1าง 25ถึง 29 ปT สถานภาพโสด มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี อาชีพพนักงานเอกชน และส1วนใหญ1ยังไม1มีรายได8จากการทํางาน มีภาพรวมของทัศนคติความเป2น
มืออาชีพต1อสโมสรฟุตบอลและต1อนักกีฬาในสโมสรฟุตบอลท่ีตนชื่นชอบในเชิงบวก และนิยมท่ีจะแสดง
พฤติกรรมการสนับสนุนทีมด8วยการติดตามข1าวสารทางช1องทางออนไลน� การกด “ถูกใจ” และ “ติดตาม” บน
ช1องทางโซเชียลมีเดีย การรับชมการถ1ายทอดสด การจดจําผู8จัดการทีมและนักกีฬาได8 และการประกาศตนแก1
ผู8อ่ืนว1าสนับสนุนสโมสรท่ีตนชื่นชอบ 
 
คําสําคัญ: ทัศนคติความเป2นมืออาชีพ พฤติกรรมการสนับสนุนทีม สโมสรฟุตบอลไทย 
 
Abstract 
 This research studied demographic, attitude of professionalism toward clubs and 
athletes  and supporting behaviors of supporters in Thai League 1 (T1) football league. 
Sample group numbering 200 people via online convenience sampling questionnaire. The 
data collected was analysed by statistical measurement comprising Frequency, Percentage 
and Mode. Delimitations of this research was to study the attitude of football fans in T1, 
without finding if it is true or false. 

The findings of this research, participants were mostly male. Age between 25 to 29 , 
single, bachelor degree graduated. Their occupation were mostly employee. However, 
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majority of participants still have no income.Their preference club was Buriram United. The 
majority of participants’ attitudeof professionalism toward their favorite clubs and 
footballers were positive. The supporting behaviors that were performed most were 
attentive to news of their favorite clubs and footballers via internet, the subscription, like 
and follow of official accounts of the clubs and footballers, watch live broadcasting matches 
of their prefered team and athletes, recognise the coach and players and to claim 
themselves as supporters of football clubs they support. 
 
Key words: Professionalism, Supporting behavior, Thai Football clubs 
 
บทนํา 
 ฟุตบอลเป2นกีฬาท่ีมีการเล1นมาอย1างยาวนาน นับต้ังแต1จีนโบราณซ่ึงได8รับการยอมรับว1าเป2นจุดเริ่มต8น
ของการเล1นกีฬาฟุตบอล มาจนถึงฟุตบอลสมัยใหม1ท่ีเป2นท่ีนิยมในยุคปฏิวัติอุตสาหกรรมในสหราชอาณาจักร
นับต้ังแต1ช1วงปTค.ศ. 1850 เป2นต8นมา ฟุตบอลได8ผ1านการวิวัฒน�จนกลายเป2นกีฬาท่ีได8รับความนิยมสูงท่ีสุดใน
โลก ซ่ึงความเป2นท่ีนิยมนี้ได8นําพาฟุตบอลเข8าสู1มิติใหม1ท่ีเหนือกว1าการเป2นกีฬาเพ่ือการสันทนาการและส1งเสริม
สุขภาพนั่นคือการแข1งขันฟุตบอลเพ่ือเป2นอาชีพในปTค.ศ. 1885 ฟุตบอลได8กลายเป2นกีฬาอาชีพอย1างเต็มตัวเป2น
ครั้งแรกของโลกหลังจากมีการรับรองสถานะของสโมสรและนักกีฬาฟุตบอลโดยรัฐบาลของสหราชอาณาจักร
ให8มีสถานะเป2นองค�กรและบุคคลากรระดับอาชีพ   

สําหรับในประเทศไทยนับแต1สมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล8าเจ8าอยู1หัวรัชกาลท่ี ๕ ได8เผยแพร1
กีฬาฟุตบอลเป2นครั้งแรกเม่ือปTพ.ศ.๒๔๔๐ (สมาคมฟุตบอลแห1งประเทศไทย, 2563) ฟุตบอลไทยได8กลายเป2น
กีฬาอาชีพหลังการประกาศพระราชบัญญัติส1งเสริมกีฬาอาชีพ พ.ศ. ๒๕๕๖ ท่ีได8มีการรับรอง ควบคุมส1งเสริม 
และคุ8มครองให8การแข1งขันฟุตบอล คณะกรรมการ สมาคมและสโมสร รวมไปถึงนักกีฬาและพนักงาน
เจ8าหน8าท่ีและหน1วยงานท่ีเก่ียวข8องกับการแข1งขันและจัดการแข1งขันกีฬาฟุตบอลมีสถานะเป2นกีฬาอาชีพ
ภายใต8การรับรองของกฏหมาย นี่เป2นความก8าวหน8าของวงการกีฬาฟุตบอลในประเทศไทยท่ีไม1เคยเกิดข้ึนมา
ก1อน 
 หากแต1ความก8าวหน8านั้นนํามาซ่ึงความคาดหวังและข8อเรียกร8องมากข้ึนเช1นกัน วงการกีฬาฟุตบอล
ไทยถูกต้ังคําถามเก่ียวกับความเป2นมืออาชีพ จริยธรรม และความมีน้ําใจเป2นนักกีฬาของนักฟุตบอลนับครั้งไม1
ถ8วน โดยเฉพาะเรื่องใหญ1ท่ีสมาคมฟุตบอลแห1งประเทศไทยได8มีการสืบสวนและฟ{องร8องในกรณีการ “ล8มบอล” 
จนเป2นข1าวใหญ1บนหน8าหนังสือพิมพ�ต้ังแต1ปT 2560 ดังมีปรากฏใน เรื่องอ้ือฉาวฟุตบอลไทย พ.ศ.2560 บน
เว็บไซต�Wikipedia (ย1อหน8าท่ี 1) ท่ีป}จจุบันก็ยังไม1สามารถหาข8อสรุปและนําคนผิดท้ังหมดมาลงโทษได8แต1อย1าง
ใด จึงยังเป2นคําถามท่ีหลายคนยังต้ังข8อสงสัยเรื่องความเป2นมืออาชีพของกีฬาฟุตบอลไทยตราบถึงป}จจุบันนี้ 
 ด8วยเหตุผลดังกล1าว จึงเป2นท่ีมาของการวิจัยเรื่องการรับรู8ทัศนคติความเป2นมืออาชีพและพฤติกรรม
การสนับสนุนสโมสรของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพไทยในระดับ T1 ท่ีต8องการจะศึกษาทัศนคติและ
พฤติกรรมการสนับสนุนสโมสรฟุตบอลของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพในระดับT1 ในประเทศไทย ว1ามี
ทัศนคติเช1นไร และมีพฤติกรรมการสนับสนุนทีมหรือไม1 เพ่ือให8เกิดการตระหนักรู8ถึงความสําคัญของทัศนคติท่ี
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แฟนบอลมีต1อความเป2นมืออาชีพของสโมสรและนักกีฬาและศึกษาพฤติกรรมการสนับสนุนทีมซ่ึงเป2น
พฤติกรรมท่ีส1งผลต1อการและบริหารทีมฟุตบอลอาชีพโดยตรงนั่นเอง 
 
วัตถุประสงคDการวิจัย 

1. ศึกษาลักษณะทางประชากรศาตร�ของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลT1 
2. ศึกษาทัศนคติต1อความเป2นมืออาชีพท่ีแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพไทยมีต1อสโมสรและนักกีฬาของ

สโมสร 
3. ศึกษาพฤติกรรมการสนับสนุนทีมของแฟนคลับสโมสรฟุตบอล 
 

ขอบเขตการวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้เป2นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยมีขอบเขตการวิจัยดังนี้ 
1. ขอบเขตประชากร 
 ประชากรท่ีใช8ในการศึกษาคือกลุ1มแฟนกีฬาฟุตบอลท่ีมีสโมสรฟุตบอลท่ีตัวเองสนับสนุนหรือ

ติดตามอยู1ในการแข1งขันระดับ T1 (โตโยต8า ไทยลีก) ฤดูกาล 2563 กําหนดขนาดกลุ1มตัวอย1าง 200 คน ใช8
วิธีการสุ1มตัวอย1างแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดยขอความร1วมมือในการทําแบบสอบถามผ1าน
ช1องทางออนไลน�และโซเชียลมีเดียของกลุ1มแฟนคลับสโมสรต1างๆ 

2. ขอบเขตของตัวแปร 
 การวิจัยครั้งนี้เป2นการศึกษาทัศนคติท่ีแฟนกีฬาฟุตบอลมีต1อความเป2นมืออาชีพของสโมสรและ

นัก กีฬาฟุตบอลในระดับ T1 โดยอ8 างอิงจากองค�ประกอบของความเป2น มืออาชีพ  (Elements of 
Professionalism) ท่ีเสนอโดย วณิช วรรณพฤกษ� (2550) อันประกอบไปด8วยด8านต1างๆ 6 ด8าน คือ 

 1. การเป2นผู8ท่ีเสียสละเพ่ือสังคมและเห็นแก1ประโยชน�ของส1วนรวม 
 2. การเป2นผู8มีภาระรับผิดชอบต1อสิ่งท่ีเก่ียวข8องกับตนและองค�กรของตน 
 3.  การเป2นผู8ท่ีเป2นเลิศและเชี่ยวชาญในงานของตน 
 4. การเป2นผู8มีความซ่ือสัตย�และมีเกียรต์ิ 
 5. การเป2นผู8ท่ีปฏิบัติหน8าท่ีของตนได8อย1างสมบูรณ�และ  
 6. Respect to other การให8ความเคารพและให8เกียรต์ิผู8อ่ืน 
 และศึกษาพฤติกรรมการสนับสนุนทีม ท้ังนี้ผู8วิจัยมิได8พิสูจน�ว1าทัศนคตินั้นตรงกับความเป2นจริง

หรือไม1หรืออิทธิพลใดท่ีทําให8เกิดทัศนคติเหล1านั้น 
3. ขอบเขตของเวลา 
 ผู8วิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมและวิเคราะห�ข8อมูลในช1วงวันท่ี 1 ถึง 15 พฤศจิกายน พ.ศ. 2563 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้เป2นการวิจัยเชิงปริมาณโดยออกแบบเครื่องมือแบบสอบถามในการสํารวจทัศนคติความ
เป2นมืออาชีพของสโมสรและนักกีฬา และศึกษาพฤติกรรมการสนับสนุนทีมของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลใน
ระดับ T1 โดยใช8การสุ1มตัวอย1างแบบสะดวกผ1านช1องทางออนไลน�เพ่ือนําข8อมูลท่ีได8มาวิเคราะห�ด8วยวิธีการทาง
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สถิติเชิงพรรณา (Descriptive Analysis) คือค1าความถ่ี (Frequency) ค1าร8อยละ (Percentage)เพ่ือให8ได8
ค1าสถิติต1างๆเพ่ือนํามาวิเคราะห�ผลการวิจัยต1อไป  
 ในส1วนของเครื่องมือได8แบ1งเป2น 4 ส1วนตามลักษณะข8อมูลท่ีรวบรวมในแต1ละส1วน ดังนี้ 

ตอนท่ี 1 ข8อมูลเชิงประชากรของผู8เข8าร1วมการวิจัย วิเคราะห�โดยสถิติความถ่ี และร8อยละ 
ตอนท่ี 2 ทัศนคติความเป2นมืออาชีพต1อสโมสรของผู8เข8าร1วมวิจัย วิเคราะห�โดยสถิติความถ่ี และร8อยละ 
ตอนท่ี 3 ทัศนคติความเป2นมืออาชีพต1อนักกีฬาของผู8เข8าร1วมวิจัย วิเคราะห�โดยสถิติความถ่ี และร8อยละ 
ตอนท่ี 4 พฤติกรรมการสนับสนุนทีมของผู8เข8าร1วมวิจัย วิเคราะห�โดยสถิติความถ่ี และร8อยละ 

 ผู8ทําวิจัยเก็บข8อมูลด8วยแบบสอบถามผ1านทางช1องทางสื่อสังคมออนไลน�ของสโมสรและกลุ1มแฟนคลับ
สโมสรต1างๆในระดับ T1 เพ่ือขอความร1วมมือในการทําวิจัยด8วยการแจกลิงค�และQR Code ของแบบสอบถาม 
จนครบจํานวนท่ีต8องการ 200 ชุด 
 
ข้ันตอนการวิจัย 

ผู8วิจัยได8ดําเนินการวิจัยโดยเริ่มต8นกําหนดหัวข8อและกลุ1มเป{าหมาย ออกแบบเครื่องมือเพ่ือการวิจัย
เป2นแบบสอบถาม เก็บรวบรวมข8อมูล และวิเคราะห�ข8อมูลและอภิปรายผลการวิจัย 
 
การเก็บรวบรวมข�อมูล 

1. สร8างเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข8อมูลในรูปแบบแบบสอบถามแบบออนไลน� 
2. กําหนดขนาดกลุ1 ม ตัวอย1 างท่ี จํ านวน  200 คน  และใช8 วิ ธีการสุ1 ม ตัวอย1 างแบบสะดวก 

(Convenience Sampling) ทางช1องทางออนไลน�โดยไม1กําหนดจํานวนแฟนคลับแต1ละสโมสร 
3. นําเข8าข8อมูลตอบกลับท่ีได8ในฐานข8อมูลสู1โปรแกรมสําเร็จรูปเพ่ือประมวลผลและวิเคราะห�ข8อมูล

ต1อไป 
 

การวิเคราะหDข�อมูล 
1. ศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตร�ท่ีแตกต1างกันของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพไทย ใช8การ

วิเคราะห�สถิติแบบ ความถ่ี ร8อยละ  ในหัวข8อ สโมสรท่ีชื่นชอบ เพศ อายุ สถานภาพ การศึกษา อาชีพ และ
รายได8 

2. ศึกษาทัศนคติของแฟนคลับท่ีมีต1อสโมสรและนักกีฬาตามองค�ประกอบของความเป2นมืออาชีพ ท้ัง 
6 (วณิช, 2550) วิเคราะห�โดยใช8ค1าความถ่ี และร8อยละ  

3. ศึกษาพฤติกรรมการสนับสนุนสโมสรท่ีชื่นชอบของแฟนคลับ วิเคราะห�โดยใช8ค1าความถ่ี และร8อยละ  
 
ผลการวิจัย 
 ผลการวิเคราะห�สโมสรท่ีชื่นชอบและลักษณะทางประชากรศาสตร�ของผู8เข8าร1วมการวิจัย พบว1าสโมสร
ท่ีกลุ1มผู8เข8าร1วมการทดลองชื่นชอบมากท่ีสุดคือบุรีรัมย� ยูไนเต็ด รองลงมาคือสโมสร เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด
ผู8เข8าร1วมฯส1วนใหญ1เป2นชายร8อยละ 82 มีช1วงอายุระหว1าง 25 - 29 ปTมากท่ีสุด รองลงมาคือระหว1าง 20 - 24 
ปT มีสถานภาพโสดมากท่ีสุด รองลงมาคือสมรส มีการศึกษาระดับปริญญาตรีมากท่ีสุด รองลงมาคือมัธยมปลาย
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และปวช. มีอาชีพพนักงานเอกชนมากท่ีสุด รองลงมาคือนิสิตนักศึกษา และ ผู8เข8าร1วมฯส1วนใหญ1ไม1มีรายได8
ประจํา รองลงมาคือมีรายได8ระหว1าง 15,001-25,000 บาท  
 

ผลการวิเคราะห�ทัศนคติต1อสโมสร  
ภาพรวมผู8เข8าร1วมการวิจัยมีทัศนคติต1อความเป2นมืออาชีพของสโมสรในทางบวก โดยจะเห็นได8ว1าใน

แต1ละข8อคําถามจํานวน 12 ข8อ ซ่ึงทุกๆ 2 ข8อเป2นข8อคําถามเพ่ือวัด1 ใน 6 ด8านขององค�ประกอบความเป2นมือ
อาชีพนั้นผู8เข8ารวมการวิจัยเลือกตอบข8อคําถามท่ีแสดงทัศนคติต1อความเป2นมืออาชีพในเชิงบวกในระดับมาก 
และมากท่ีสุด รวมกันเกินกว1าก่ึงหนึ่งของผู8เข8ารวมท้ังหมดในทุกข8อคําถาม 
 

ผลการวิเคราะห�ทัศนคติต1อนักกีฬาของสโมสร  
 ภาพรวมผู8เข8าร1วมการวิจัยมีทัศนคติต1อความเป2นมืออาชีพของนักกีฬาในทางบวก โดยจะเห็นได8ว1าใน
แต1ละข8อคําถามจํานวน 12 ข8อ ซ่ึงทุกๆ 2 ข8อเป2นข8อคําถามเพ่ือวัด 1 ใน 6 ด8านขององค�ประกอบความเป2นมือ
อาชีพนั้นผู8เข8ารวมการวิจัยเลือกตอบข8อคําถามท่ีแสดงทัศนคติต1อความเป2นมืออาชีพในเชิงบวกในระดับมาก 
และมากท่ีสุด รวมกันเกินกว1าก่ึงหนึ่งของผู8เข8ารวมท้ังหมดในทุกข8อคําถาม 
 

ผลการวิเคราะห�พฤติกรรมสนับสนุนสโมสร  
ผู8เข8าร1วมการวิจัยมีพฤติกรรม”ติดตามข1าวสารของสโมสรผ1านช1องทางออนไลน�หรืออ่ืนๆ”ร8อยละ 

95.5 มีพฤติกรรม”กด “ชื่นชอบ” หรือ “ติดตาม” บนช1องทางโซเชียลมีเดีย”ร8อยละ 89.5 มีพฤติกรรม”จดจํา
นักกีฬาและผู8ฝ�กสอนได8” ร8อยละ 86 มีพฤติกรรม”ซ้ือของท่ีระลึกของสโมสรท่ีชื่นชอบ”ร8อยละ 57.5 และ มี
พฤติกรรม”มีชุดแข1งขันของทีมท่ีชื่นชอบ”ร8อยละ 64 (ท้ังนี้ข8อคําถามนี้เป2นข8อคําถามเชิงลบ) มีพฤติกรรม”
เสาะหาสินค8าท่ีระลึกของสโมสรท่ีชื่นชอบ”ร8อยละ 30.5 มีพฤติกรรม”สวมใส1ชุดแข1งขันของสโมสรท่ีชื่นชอบไป
ในทุกท่ี”ร8อยละ 58  มีพฤติกรรม”บอกแก1ผู8อ่ืนว1าเป2นแฟนคลับสโมสร”ร8อยละ 79 มีพฤติกรรม”สมัครเป2น
สมาชิกกลุ1มแฟนคลับของสโมสร”ร8อยละ 57.5 (ท้ังนี้ข8อคําถามนี้เป2นข8อคําถามเชิงลบ)มีพฤติกรรม”ติดตาม
การแข1งขันของสโมสรท่ีชื่นชอบทางการถ1ายทอดสด” ร8อยละ87 และ มีพฤติกรรม”เข8าชมเกมการแข1งของ
สโมสรในเกมเหย8า”ร8อยละ 48 และ มีพฤติกรรม “เข8าชมเกมการแข1งขันของสโมสรในเกมเยือน”ร8อยละ 35  
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้สามารถตอบวัตถุประสงค�การทําวิจัยได8ดังนี้ 

1. ผู8เข8าร1วมการวิจัยซ่ึงเป2นตัวแทนของกลุ1มแฟนคลับสโมสรฟุตบอลในระดับ T1 ส1วนใหญ1เป2นแฟน
คลับของสโมสรบุรีรัมย� ยูไนเต็ด เพศชาย ช1วงอายุระหว1าง 25ถึง 29 ปT สถานภาพโสด มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี อาชีพพนักงานเอกชน และมีรายได8ต1อเดือนอยู1ในช1วง 15,001 ถึง 25,000 บาท 

2. จากข8อมูลท่ีรวบรวมด8วยแบบสอบถาม จะเห็นได8ว1าในแต1ละข8อคําถามซ่ึงวัดทัศนคติของแฟนคลับ
ท่ีมีต1อสโมสรและนักกีฬาตามองค�ประกอบของความเป2นมืออาชีพ (Elements of Professionalism) (วณิช, 
2550) ท้ัง 6 หากเป2นคําถามเชิงบวกคําตอบส1วนใหญ1จะเป2น “เห็นด8วยอย1างยิ่ง” และเห็นด8วย และในข8อ
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คําถามเชิงลบ คําตอบส1วนใหญ1ก็จะเป2น “ไม1เห็นด8วย” และไม1เห็นด8วยอย1างยิ่ง” ทําให8อนุมานได8ผู8เข8าร1วมฯ 
ส1วนใหญ1มีทัศนคติไปในทางบวกต1อสโมสร และนักกีฬาของสโมสรในระดับสูง 

3. จากข8อมูลท่ีรวบรวมด8วยแบบสอบถาม จะเห็นได8ว1าพฤติกรรมการสนับสนุนทีมท่ีแฟนคลับนิยมทํา
มากท่ีสุดคือพฤติกรรมการติดตามข1าวสารผ1านช1องทางออนไลน� การกด “ถูกใจ” หรือ “ติดตาม” บนช1องทาง
โซเชียล มีเดียของสโมสรและนักกีฬา ติดตามการถ1ายทอดสดการแข1งขัน สอดคล8องกับการศึกษาของชัยวัฒน� 
ชลานันท� (2558) ท่ีว1าภาพลักษณ�ของสโมสรและนักกีฬามีผลต1อการชมเกมการแข1งขันฟุตบอล การจดจําได8ถึง
นักเตะและผู8จัดการทีมของสโมสรท่ีชื่นชอบ และ การบอกแก1ผู8อ่ืนว1าตนเป2นแฟนคลับของสโมสรท่ีชื่นชอบ 
ส1วนพฤติกรรมการสนับสนุนทีมในข8ออ่ืนๆ ผู8เข8าร1วมฯมีการแสดงพฤติกรรมและไม1แสดงพฤติกรรมในสัดส1วนท่ี
ค1อนข8างใกล8เคียงกัน และมีพฤติกรรมการสะสมสินค8าของท่ีระลึก และการเข8าชมการแข1งขันในสนามในเกม
เยือนท่ีการไม1แสดงพฤติกรรมมากกว1าการแสดงพฤติกรรมในกลุ1มแฟนคลับ 

 
ข�อเสนอแนะ 

1. จากข8อมูลท่ีได8มานี้สามารถอนุมานได8ว1ากลุ1มแฟนคลับนั้นมีทัศนคติท่ีดีต1อท้ังสโมสรและนักกีฬา
ฟุตบอล ซ่ึงเป2นสิ่งท่ีผู8ท่ีมีส1วนเก่ียวข8องควรตระหนักถึงความสําคัญและพยายามรักษาและต1อยอดสิ่งเหล1านี้
เอาไว8เพราะนี่คือป}จจัยสําคัญอย1างหนึ่งในการพัฒนาสโมสรฟุตบอลให8เติบโตอย1างยั่งยืนได8 

2. พฤติกรรมการสนับสนุนสโมสรมีระดับการแสดงออกท่ีแตกต1างกันแม8แต1ในกลุ1มแฟนคลับท่ีมี
ทัศนคติทางบวกต1อสโมสรและนักกีฬาฟุตบอล จึงเป2นการสมควรท่ีจะให8มีการศึกษาความสัมพันธ�ระหว1าง
ทัศนคติหรือป}จจัยอ่ืนๆท่ีส1งผลต1อการแสดงพฤติกรรมการสนับสนุนทีม ข8อมูลท่ีได8นี้จะสามารถนําไปต1อยอด
และพัฒนาแนวทางในการบริหารสโมสรให8เติบโตอย1างยั่งยืนได8ดีมากยิ่งข้ึนในอนาคต 
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