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บทคัดย
อ 

การวิจัยครั้งนี้มีจุดประสงคAเพ่ือ 1) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการท:องเท่ียวยามราตรีของนักท:องเท่ียว
ชาวต:างชาติในเขตกรุงเทพมหานคร  2) เพ่ือศึกษาแรงจูงใจการท:องเท่ียวยามราตรีของนักท:องเท่ียว
ชาวต:างชาติในเขตกรุงเทพมหานคร 3) เพ่ือศึกษาปMจจัยดNานประชากรศาสตรAท่ีสัมพันธAกับพฤติกรรมการ
ท:องเท่ียวยามราตรีของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติในเขตกรุงเทพมหานคร กลุ:มตัวอย:างท่ีใชNในการวิจัยครั้งนี้คือ 
นักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางมาท:องเท่ียวยามราตรีในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใชNวิธีการเลือกกลุ:ม
ตัวอย:างแบบบังเอิญ จํานวน 400 คน และเครื่องมือท่ีใชNในการรวบรวมขNอมูล คือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใชNใน
การวิเคราะหA คือ ค:ารNอยละ ค:าเฉลี่ย ส:วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน Chi-square   t-test  และ F-test ผลการวิจัย
พบว:า กลุ:มตัวอย:างส:วนใหญ:เปZนเพศชาย อายุ 25 - 29 ป] มีสถานภาพสมรส / อาศัยอยู:กับคู:รัก  มีระดับ
การศึกษาปริญญาตรี ส:วนใหญ:เปZนพนักงานบริษัท  มีรายไดNเฉลี่ยต:อเดือนมากกว:า 3,000 USD  และเปZนชาว
สหรัฐอเมริกา การศึกษาปMจจัยทางดNานประชากรศาสตรAท่ีมีผลต:อพฤติกรรมการท:องเท่ียวยามราตรีของ
นักท:องเท่ียวชาวต:างชาติ  นิยมเดินทางท:องเท่ียวยามราตรี  2-4 ครั้ง  เลือกกิจกรรมคือ  ชื่นชมบรรยากาศใน
ยามราตรี  ส:วนใหญ:จะเดินทางท:องเท่ียวยามราตรีเพราะ  ชื่นชมบรรยากาศในยามราตรี  เดินทางมากับเพ่ือน
เดินทางโดย  รถตุdกตุdก  ค:าใชNจ:ายตํ่ากว:า  100  USD  ส:วนใหญ:เดินทางมาประเทศไทยกับเพ่ือน  ส:วนใหญ:
เลือกเครื่องด่ืมเบียรAสิงหA  นิยมไปถนนสีลมมากท่ีสุด  อาศัยอยู:กรุงเทพมหานครมากท่ีสุดคือ  3 - 4 วัน  นิยม
ท:องเท่ียวในยามราตรี 1-2 คืนช:วงเวลาการท:องเท่ียวยามราตรี 18.00 - 19.00 น.  รับประทานอาหารไทย  1-
2 ครั้ง  ส:วนใหญ:พักอาศัยท่ีโรงแรม  ท:องเท่ียวสถานบันเทิง  1-2  ครั้ง  ส:วนใหญ:ไม:เคยทําสิ่งผิดกฎหมายเวลา
ท:องเท่ียวยามราตรี  ส:วนใหญ:ไม:เคยท:องเท่ียวสถานบันเทิง LGBT   ส:วนใหญ:ไม:เคยท:องเท่ียวสถานบริการนวด  
ส:วนใหญ:ไม:เคย ซ้ือการบริการทางเพศ  และส:วนใหญ:แนะนําเพ่ือนใหNเดินทางมาท:องเท่ียวในยามราตรี ในเขต
กรุงเทพมหานคร นอกจากนั้นทดสอบความสัมพันธAพบว:า  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  
รายไดN  ทวีป  มีความสัมพันธAกับพฤติกรรมและแรงจูงใจการท:องเท่ียวยามราตรีของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติ   

 
คําสําคัญ: 1. พฤติกรรมการท
องเท่ียวยามราตรี, 2. แหล
งท
องเท่ียวในยามราตรี, 3. นักท
องเท่ียว
ชาวต
างชาติ 
 
Abstract 

The objectives of this research are 1) to study of International Tourists Night Life 
Behavior in Bangkok 2) to study of International Tourists Night Life Motivate in Bangkok 3. to 
study of personal factors affect the International Tourists Night Life Behavior in Bangkok. The 
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sample of this study consisted of 400 International tourists who visited nightlife in Bangkok 
by accidental sampling. The research instrument in collecting the data was questionnaires. 
The statistical methods used in data analysis were percentage, mean, standard deviation, 
Chi-square,  t-test  and F-test. The results found that most samples were male, and had 
average age between 25 – 29 years. Married / Live-in partner Most of them were American 
people with bachelor degree and had monthly income More than 3,000 USD. The study of 
personal factors affect the International Tourists Night Life Behavior in Bangkok are 2 – 4 
times for nightlife,  favorite activity is Sight-seeing, go there with friends by Tuk Tuk, spend 
per night Less than $100 US, Most of travelling in Thailand with friends, Most of drinking  
Singha Beer and like to go  Silom road, living in Bangkok 3-4 days and sightseeing tour 1-2 
night, most of time for go to nightlife are between 6-7 pm, try Thai food 1-2 times, stay at 
hotel, visit bars/night clubs 1-2 times, never use drugs, visit LGBT, visit a massage parlor and 
sexual intercourse in nightlife and recommend Bangkok’s night life. Moreover personal 
factors affect the International Tourists Night Life Behavior and motivate in Bangkok. 

 
Keywords: 1. Nightlife Behavior, 2. Tourist attraction nightlife, 3. Foreign Tourist 
 
บทนํา 
 อุตสาหกรรมการท:องเท่ียว ในสังคมปMจจุบันมีความสําคัญมากข้ึนซ่ึงมีความสําคัญต:อระบบเศรษฐกิจ
ของประเทศไทยเปZนอย:างยิ่ง  อุตสาหกรรมการท:องเท่ียวจึงถือว:ามีบทบาทสําคัญในการพัฒนาประเทศรัฐบาล
จึงมีนโนบายส:งเสริมและพัฒนาการท:องเท่ียวอย:างต:อเนื่อง  ซ่ึงทําใหNเกิดการจNางงานและกระจายรายไดNแก:
ภูมิภาคนั้นๆ  ประเทศไทยมีขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรมท่ีเก:าแก:มาชNานานและเปZนเอกลักษณA  แหล:ง
ท:องเท่ียวทางธรรมชาติของประเทศไทยก็ยังสวยงามไม:นNอยไปกว:าแหล:งท:องเท่ียวทางธรรมชาติของ
ต:างประเทศ  และยังมีค:าใชNจ:ายระหว:างการท:องเท่ียวเช:น ค:าท่ีพัก  ค:าอาหาร  หรือค:าใชNจ:ายอ่ืนๆซ่ึงมีราคาท่ี
ถูกกว:าเม่ือเปรียบเทียบกับต:างประเทศ 

ในยุคปMจจุบันมีแหล:งท:องเท่ียวประเภท สถานบันเทิง หรือแหล:งท:องเท่ียวยามราตรีเกิดข้ึนมากมายมี
ท้ัง ผับ(PUB)รNานขายเครื่องด่ืมแอลกอฮอลลA รNานอาหารก่ึงผับสปา  ตลาดนัดกลางคืน  หรือแหล:งท:องเท่ียวท่ี
เป}ดบริการในยามราตรี  สถานท่ีท:องเท่ียวประเภทนี้ไดNกลายเปZนแหล:งท่ีฉลองวันเกิด แหล:งรวมเพ่ือนๆใหNมา
เจอกันหรือทําใหNรูNสึกผ:อนคลาย  รวมท้ังสําหรับคนท่ีมีความเครียดจากหนNาท่ีการงาน การเรียน ปMญหา
ครอบครัว ฯลฯ  คนกลุ:มนี้เลือกท่ีจะมาผ:อนคลายในสถานท่ีท:องเท่ียวประเภทนี้และเพ่ิมข้ึนอย:างต:อเนื่อง ซ่ึง
ทําใหNเจNาของธุรกิจเกิดการแข:งขันมากข้ึน มีการวางแผนกลยุทธAการตลาด เพ่ือชักจูงในลูกคNาเขNามาในรNานของ
ตนเอง และทําใหNธุรกิจประเภทนี้ไดNรับความนิยมมากข้ึน ซ่ึงทําใหNเกิดการขยายตัวมากข้ึนอย:างต:อเนื่อง 
 ดร.ภาณุวัฒนA  ภักดีอักษร  และดร.จักพันธA  ขัดชุ:มแสง,2557  ไดNคNนพบวิจัยในอดีต  อย:างเช:น  
Rittichainuwat, Qu  and Brown, (2001); Henkel et al.; (2006); Mcdowall, (2010)  ไดNบ:งชี้ว:าในดNาน
หนึ่ งของ  เมืองไทยท่ีมีชื่อเสียงในฐานะเมืองท:องเ ท่ียวท่ีมีเสน:หAแห:งตะวันออก  เปZนดินแดนแห:ง
พระพุทธศาสนา  มีวัดวาอารามท่ีแสดงความงดงามของสถาปMตยกรรมและศิลปะไทยชั้นยอดแขนงต:างๆหลาย
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แห:งท่ัวประเทศ  พรNอมดNวยแหล:งท:องเท่ียวธรรมชาติ  มรดกวัฒนธรรม  โดยเฉพาะวัฒนธรรมการกินและ
ศิลปะตNนตํารับชั้นเลิศ  ท่ีสามารถเรียกรNองและดึงดูดใจใหNนักท:องเท่ียวตัดสินใจเลือกประเทศไทยเปZนจุดหมาย
ปลายทาง  แต:ในอีกดNานหนึ่ง  ภาพบันเทิงยามราตรีก็เปZนสิ่งท่ีทําใหNเมืองไทยเปZนท่ีรูNจักมากข้ึนดNวยเช:นกัน  
โดยเฉพาะในหมู:นักเดินทางต:างชาติ  (Henkel et al., 2006)  ปMจจุบันบริเวณย:านถนนสุขุมวิท  ถนนสีลม  
และถนนขNาวสารของกรุงเทพมหานคร  ไดNกลายสภาพเปZนสถานเริงรมยAยามคํ่าคืนท่ีมีชื่อเสียงและเปZนท่ีนิยม
มากในบรรดานักท:องเท่ียวชาติต:างๆ (Howard, 2005)  หากตNองการไปสัมผัสกับแสงสีและบรรยากาศความ
ต่ืนเตNนสนุกสนานเรNาใจ  และท่ีสําคัญนักท:องเท่ียวบางราย  พ้ืนท่ีเหล:านี้ไม:ไดNมีความหมายเฉพาะการเปZน
สถานท่ีท:องเท่ียวเพ่ือแสวงหาความบันเทิง  เช:นการเลือกซ้ือเสื้อผNา  ฟMงเพลง  ด่ืมสุรา  รับประทานอาหาร  ชม
การแสดงเตNนรําหรือพบปะสังสรรคAกับเพ่ือนใหม:เท:านั้น  แต:ยังรวมถึงสถานท่ีพิเศษท่ีมีฉากหลังเปZน  กามโลกียA  
ซ่ึงนักท:องเท่ียวต:างมีโอกาสเลือกซ้ือบริการทางเพศไดNอย:างสะดวกและเป}ดเผยจากผูNใชNบริการท้ังชายและหญิง
ในสถานบริการท่ีมีอยู:ในแหล:งท:องเท่ียวดังกล:าว  (Howard, 2009) 

การท:องเท่ียวยามราตรีในกรุงเทพมหานคร เปZนอีกหนึ่งกิจกรรมท่ีนักท:องเท่ียวชาวต:างชาตินิยมเปZน
อย:างยิ่ง  จากการสํารวจของ  www.agoda.com ซ่ึงเปZนบริษัทผูNใหNบริการเว็บไซตAสํารองหNองพักในโรงแรม
แบบออนไลนAท่ีเปZนท่ีรูNจักอย:างแพร:หลาย  ไดNผลสํารวจออกมาว:า  กรุงเทพมหานครติดอับดับหนึ่งท่ีไดNเปZน
เมืองยอดนิยมท่ีมีสถานบันเทิงยามคํ่าคืนท่ีน:าต่ืนตาต่ืนใจมากท่ีสุด(http://www.manager.co.th/Travel/ ,
สืบคNนหาวันท่ี 17  พฤษภาคม  พ.ศ.2559) และการท:องเท่ียวยามราตรีเปZนการท:องเท่ียวอีกประเภทหนึ่ง ท่ี
สรNางรายไดNใหNกับประเทศไทยอีกดNวย ดังนั้น ผูNวิจัยจึงไดNเล็งเห็นถึง เพ่ือเปZนการสนับสนุนส:งเสริมการท:องเท่ียว  
และยังสามารถดึงดูดนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติใหNเดินทางมาประเทศไทย พรNอมท้ังกระจายรายไดNใหNแก:ชุมชน
อีกดNวย ดังนั้นผูNวิจัยจึงไดNเล็งเห็นว:า เพ่ือเปZนการสนับสนุนและส:งเสริมการท:องเท่ียวยามราตรีแก:ชาวต:างชาติ
ใหNเดินทางมาประเทศไทยเพ่ิมมากข้ึน และผูNวิจัยจึงตัดสินใจศึกษาเก่ียวกับพฤติกรรมการท:องเท่ียวของ
นักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางมาท:องเท่ียวยามราตรีในเขตกรุงเทพมหานครดังกล:าว 

 
วัตถุประสงคH 

1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการท:องเท่ียวยามราตรีของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติในเขตกรุงเทพมหานคร 
2. เพ่ือศึกษาแรงจูงใจการท:องเท่ียวยามราตรีของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติในเขตกรุงเทพมหานคร 
3. เพ่ือศึกษาปMจจัยดNานประชากรศาสตรAท่ีสัมพันธAกับพฤติกรรมการท:องเท่ียวยามราตรีของ

นักท:องเท่ียวชาวต:างชาติในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
ขอบเขตการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้เนNนการศึกษาพฤติกรรมของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางมาท:องเท่ียวยามราตรี
ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยทําการศึกษานักท:องเท่ียวชาวต:างชาติ ท่ีเดินทางมาท:องเท่ียวยามราตรีในเขต
กรุงเทพมหานคร ขนาดกลุ:มตัวอย:างจํานวน 400 คน  โดยใชNวิธีการเลือกสุ:มตัวอย:างแบบบังเอิญ ซ่ึงจะแจก
แบบสอบถามในพ้ืนท่ีวัด เนื่องจากมีโอกาสไดNรับความร:วมมือสูง สะดวกและปลอดภัยดNานสวัสดิภาพกับผูNวิจัย 
ระหว:าง เดือนมีนาคม พ.ศ. 2561  ถึง  เดือนสิงหาคม  พ.ศ. 2561 
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วิธีการดําเนินงานวิจัย 
1. ระเบียบวิธีวิจัย  
      การวิจัยครั้งนี้เปZนการวิจัยเชิงปริมาณ เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางมา

ท:องเท่ียวยามราตรีในเขตกรุงเทพมหานคร 
2. ข้ันตอนการวิจัย 
      การวิจัยครั้งนี้ผูNวิจัยไดNใชNวิธีสุ:มตัวอย:าง โดยเก็บขNอมูลแบบสอบถามโดยการเลือกกลุ:มตัวอย:าง 400 

คน  ท่ีเปZนนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติ โดยกําหนดขนาดของกลุ:มตัวอย:างตามหลักการคํานวณของทาโรยามาเน 
(Taro Yamane, 1973) โดยใชNวิธีการเลือกสุ:มตัวอย:างแบบบังเอิญ ระหว:าง เดือนมีนาคม พ.ศ. 2561  ถึง  
เดือนสิงหาคม  พ.ศ. 2561 เครื่องมือท่ีใชNในการวิจัยครั้งนี้ ซ่ึงสรNางข้ึนมาภายใตNภายใตNกรอบแนวคิดของการ
ศึกษาวิจัย  และใชNเปZนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขNอมูล จากการศึกษาคNนควNาจากเอกสารและจากตํารา  
ทฤษฎี  เว็บไซตA  สื่อสิ่งพิมพA  และงานวิจัยต:างๆท่ีเก่ียวขNอง 

3. การเก็บรวบรวมขNอมูล 
ผูNวิจัยดําเนินการเก็บขNอมูล จากกลุ:มตัวอย:าง โดยจะนําแบบสอบถามใหNกับกลุ:มตัวอย:างจํานวน  400  

คน  ในช:วงเดือนเดือนมีนาคม พ.ศ. 2561  ถึง  เดือนสิงหาคม  พ.ศ. 2561 ณ  สถานท่ีท:องเท่ียว  เช:น  วัด  
ซ่ึงอยู:ภายในกรุงเทพมหานคร 

4. การวิเคราะหAขNอมูล 
เม่ือเก็บรวบรวมขNอมูล  ไดNจากแบบสอบถามของประชากรกลุ:มตัวอย:างอย:างเรียบรNอยแลNว  จะนํา 

แบบสอบถามมาวิเคราะหAขNอมูลท้ังหมดและมาลงรหัส  และประมวลผลดNวยคอมพิวเตอรAโดยใชNโปรแกรม
สําเร็จรูป  SPSS 
 
ผลการวิจัย 
 การวิเคราะหAขNอมูลท่ัวไปของนักท:องเท่ียว พบว:า กลุ:มตัวอย:างส:วนใหญ:เปZนนักท:องเท่ียวเพศชาย 
(รNอยละ 64)  ซ่ึงมีช:วงอายุ 25 - 29 ป]  (รNอยละ 70.8) มีสถานภาพสมรส / อาศัยอยู:กับคู:รัก  (รNอยละ  46.5) 
มีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี (รNอยละ 71.5)  มีอาชีพพนักงานบริษัท (รNอยละ 57.3) มีรายไดNเฉลี่ยต:อ
เดือนอยู:ท่ี > 3000 USD (รNอยละ 37.8)  และเดินทางมาจากสหรัฐอเมริกา (รNอยละ 7.0)   
 การวิเคราะหAขNอมูลพฤติกรรมของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางท:องเท่ียวยามราตรีในเขต
กรุงเทพมหานคร  ไดNแก:  ระยะเวลาการพักอาศัยอยู:ในกรุงเทพมหานคร  ความถ่ีในการท:องเท่ียวยามราตรี, 
การเลือกทํากิจกรรมระหว:างท:องเท่ียวยามราตรีในเขตกรุงเทพมหานคร, เหตุผลในการท:องเท่ียวยามราตรี, 
รวมท้ังการสอบถามว:าท:องเท่ียวยามราตรีกับใคร, ท:องเทียวในยามราตรีโดยวิธีใด,  การเสียค:าใชNจ:ายสําหรับ
การท:องเท่ียวยามราตรีในเขตกรุงเทพมหานครเปZนจํานวนเท:าใดต:อคืน, การเดินทางมาประเทศไทยกับใคร, 
การเลือกเครื่องด่ืมแอลกอฮอลAยี่หNอใด  เม่ือเวลาไปท:องเท่ียวยามราตรี,  แหล:งท:องเท่ียวในบริเวณใดในยาม
ราตรีท่ีชอบไปมากท่ีสุด, การเดินทางท:องเท่ียวยามราตรีในช:วงเวลาใด, การรับประทานอาหารไทยจํานวนก่ี
ครั้ง, การท:องเท่ียวสถานบันเทิง  จํานวนก่ีครั้ง, มีการกระทําสิ่งท่ีเสี่ยงต:อกฎหมายในแหล:งท:องเท่ียวยามราตรี
หรือไม:, และไดNมีการท:องเท่ียวสถานบันเทิงสําหรับเฉพาะกลุ:มเช:น LGBT บNางหรือไม: อีกท้ังไดNไปท:องเท่ียว
สถานบริการอาบ อบ นวดและมีการซ้ือบริการทางเพศดNวยหรือไม:  นอกเหนือจากคําถามท่ีว:าเม่ือกลับไปแลNว
จะแนะนําเพ่ือนๆใหNเดินทางมาท:องเท่ียวในยามราตรี ในเขตกรุงเทพมหานครหรือไม: 
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 ผลการวิจัยพบว:า กลุ:มตัวอย:างนักท:องเท่ียวส:วนใหญ:เดินทางท:องเท่ียวยามราตรี 2-4 ครั้ง(54.5%),  
เลือกชื่นชมบรรยากาศในยามราตรี (51.5%), เหตุผลในการเดินทางท:องเท่ียวยามราตรีคือ ชื่นชมบรรยากาศ
ในยามราตรี (59.3%), เดินทางกับเพ่ือน (48.8%), โดยใชNรถตุdกตุdก (52.0%), ใชNจ:ายต:อคืน  ตํ่ากว:า  100  
USD (65.5%), เดินทางมากับเพ่ือน (48.5%), เลือกด่ืม เบียรAสิงหA (44.3%), แหล:งท:องเท่ียวท่ีชอบไปมากท่ีสุด
คือ ถนนสีลม (29.5%), อาศัยอยู:กรุงเทพมหานคร 3 – 4 วัน (51.5%), ท:องเท่ียวยามราตรี  1 -2 คืน 
(51.5%), เวลาในการท:องเท่ียว 18.00 – 19.00 น.(35.0%), รับประทานอาหารไทยจํานวน 1 -2 ครั้ง 
(38.8%), พักอาศัยท่ีโรงแรม (72.3%), ท:องเท่ียวสถานบันเทิงจํานวน 1 – 2 ครั้ง (58.0%) , ไม:เคยทําสิ่งผิด
กฎหมายในแหล:งท:องเท่ียว (74.3%), ไม:เคยท:องเท่ียวLGBT (84.5%), ไม:เคยท:องเท่ียวสถานบริการอาบ อบ 
นวด (69.0%), ไม:เคยซ้ือการบริการทางเพศ (87.8%), และจะแนะนําเพ่ือนใหNเดินทางมาท:องเท่ียวในยามราตรี 
ในเขตกรุงเทพมหานคร (95.8%) 
 
อภิปรายผลการวิจัย 

จากการศึกษา พฤติกรรมการท:องเท่ียวของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางมาท:องเท่ียวยามราตรี
ในเขตกรุงเทพมหานคร  นําผลท่ีไดNจากการวิจัยมาพิจารณาเปรียบเทียบกับแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขNอง  โดย
พิจารณาถึงผลงานวิจัยท่ีเก่ียวขNอง  ผูNวิจัยอภิปรายผลการวิจัย ดังต:อไปนี้ 
 แรงจูงใจในการท:องเท่ียวของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางมาท:องเท่ียวยามราตรีในเขต
กรุงเทพมหานคร  พบว:าเหตุผลในการท:องเท่ียวยามราตรีคือ  เพ่ือเพ่ิมหรือหาประสบการณAชีวิติในการ
ท:องเท่ียวยามราตรี  รองลงมาคือ  เพ่ือชื่นชมบรรยากาศยามราตรี  และเพ่ือลิ้มรสอาหารและเครื่องด่ืมของ
ไทยและสิ่งดึงดูดใจท่ีทําใหNเดินทางท:องเท่ียวยามราตรีคือ  ความหลากหลายของอาหารและเครื่องด่ืม 
รองลงมา คือ ความครึกครื้นในยามราตรี และสถานท่ีท:องเท่ียวยามราตรีใกลNกับท่ีพัก 
 จะเห็นไดNว:าผลการวิจัยสอดคลNองกับเหตุจูงใจท่ีทําใหNคนท:องเท่ียวไปยังแหล:งท:องเท่ียวหลากหลาย
ประเภท  (มล.ตุNย  ชุมสาย  และญิบพันธAพรหมโยธี,2518)  เช:น การท:องเท่ียวเพ่ือความสนุกและความบันเทิง  
การท:องเท่ียวเพ่ือการพักผ:อน  การท:องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  การท:องเท่ียวเพ่ือการกีฬา  การท:องเท่ียวเพ่ือ
ธุรกิจ  การท:องเท่ียวเพ่ือการประชุมสัมมนา  การท:องเท่ียวเพ่ือเพศรสฯ เปZนตNน 
 โดยเฉพาะอย:างยิ่ง ผลการศึกษา ยังสอดคลNองกับงานวิจัยท่ี  (วรรธดล  เหลืองช:วยโชค,2547)  ไดN
ศึกษาปMจจัยท่ีมีผลต:อพฤติกรรมการมาท:องเท่ียวยามราตรีของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติ  บริเวณแหล:ง
ท:องเท่ียวพัฒนAพงศA  เขตบางรัก  กรุงเทพมหานคร  ท่ีพบว:านักท:องเท่ียวใหNความสําคัญกับสถานท่ีและทําเล
ท่ีตั้ง  ความสะดวกในการมาท:องเท่ียว 
 ดังนั้น เม่ือพิจารณาถึง มูลเหตุหรือปMจจัยใจใหNอยากเดินทางท:องเท่ียว  ผลการวิจัยยังสอดคลNองกับ
การศึกษาท่ีพบว:า เปZนธรรมชาติของมนุษยAท่ีมีความพึงพอใจในการเดินทางท:องเท่ียวโดยสัญชาตญาณอยู:แลNว  
มนุษยAทุกคนมีมูลเหตุจูงใจในการท:องเท่ียวแตกต:างกันไปตามเศรษฐกิจ  สังคม  และช:วงเวลา (บุญเลิศ  จิตต้ัง
วัฒนา,  2549)   
 อีกประการหนึ่งนั้น ความสะดวกในการใชNยานพาหนะเพ่ือเขNาถึงแหล:งท:องเท่ียวก็เปZนแรงจูใจสําคัญ
เช:นกัน ซ่ึงผลการศึกษาครั้งนี้ยังสอดคลNองกับรายงานเก่ียวกับปMจจัยท่ีสําคัญทางการท:องเท่ียว (ศรัญยา  วรา
กุลวิทยA, 2546)  ท่ีสรุปว:า การคมนาคมขนส:งกับการท:องเท่ียว มีความสัมพันธAกันอย:างยิ่ง ดังจะเห็นไดNจาก
รูปแบบของการเดินทางท:องเท่ียวมักมีความสัมพันธAกับระยะทางระหว:าง จุดเริ่มตNนและจุดหมายปลายทางใน
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การท:องเท่ียว  ซ่ึงปMจจัยดNานเศรษฐกิจและขNอจํากัดของระยะเวลาท่ีกําหนดไวN  จะเปZนตัวแปรสําคัญสําหรับ
นักท:องเท่ียวในการเลือกรูปแบบการเดินทางท:องเท่ียว  ดังนั้นการพัฒนาการคมนาคมขนส:งตNองสามารถ
ใหNบริการท่ีตอบสนองนักท:องเท่ียวทุกประเภท  นอกจากนี้ ปMจจัยดNานความปลอดภัยก็เปZนสิ่งสําคัญยิ่ง ในการ
ตัดสินใจท:องเท่ียว เปZนปMจจัยหนึ่งท่ีนักท:องเท่ียวใชNเปZนขNอมูลในการตัดสินใจท:องเท่ียว  รวมท้ังการอํานวย
ความสะดวกในการเขNา-ออก  ประเทศท่ีถือว:า เปZนปMจจัยสําคัญประการหนึ่งท่ีจะสรNางความประทับใจแก:
นักท:องเท่ียวหรือเกิดภาพพจนAท่ีดีในการเดินทางเขNาประเทศไทย  การจัดบริการอ่ืนๆสําหรับนักท:องเท่ียว  
อุตสาหกรรมการท:องเท่ียวท่ีมีการแข:งขันกันอย:างสูง  การไดNรับส:วนแบ:งตลาดของนักท:องเท่ียวจึงเปZนสิ่ง
สําคัญท่ีทําใหNพัฒนาท:องเท่ียวในประเทศบรรลุเป�าหมายท่ีกําหนดไวN  การปรับกลยุทธAในการบริการต:างๆ
สําหรับนักท:องเท่ียวจึงเปZนสิ่งดึงดูดใหNนักท:องเท่ียวเดินทางเขNามาท:องเท่ียวในประเทศไทย  การบริการ
เหล:านั้นไดNแก:  การจัดประชุมท้ังในประเทศและการจัดการประชุมนานาชาติ  การจัดบริการขNอนิเทศและ
ข:าวสารเก่ียวกับการท:องเท่ียว  การจัดกิจกกรมบันเทิง  กิจกรรมเพ่ือการพักผ:อนหย:อนใจ  และการโฆษณา
เผยแพร: 
 ดNานพฤติกรรมการท:องเท่ียวของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางมาท:องเท่ียวยามราตรีในเขต
กรุงเทพมหานคร  พบว:า   นักท:องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต:างกัน  อายุต:างกัน  สถานะต:างกัน  ระดับการศึกษาท่ี
ต:างกัน  อาชีพต:างกัน  รายไดNท่ีแตกต:างกัน  และทวีปท่ีแตกต:างกัน ส:งผลต:อพฤติกรรมการท:องเท่ียวของ
นักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางมาท:องเท่ียวยามราตรีในเขตกรุงเทพมหานคร 
 ซ่ึงสอดคลNองกับผลงานวิจัยท่ี  (อดิศร  ฉายแสง,  2548)  ไดNศึกษาปMจจัยท่ีมีผลต:อพฤติกรรมการ
ท:องเท่ียวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติ  ผลการวิจัยพบว:า  อายุของนักท:องเท่ียว
ชาวต:างชาติมีผลต:อพฤติกรรมการท:องเท่ียวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 ผลการวิจัยยังสอดคลNองกับการเปลี่ยนแปลงส:วนบุคคล  (ฉัตยาพร  เสมอใจ, 2550)  การเจริญเติบโต
ของบุคคลท้ังดNานวุฒิภาวะ  และคุณวุฒิ  การเปลี่ยนแปลงทางกายภาพ  สภาพทางจิตใจท่ีก:อใหNเกิดความ
เปลี่ยนแปลง  และตวามตNองการใหม:ๆต:างก็ส:งผลต:อการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมและความตNองการของ
ผูNบริโภค 
 ผลการวิจัยยังสอดคลNองกับผลงานวิจัยท่ี  (เพ็ญลักษณA  เกตุทัต,2546)  ไดNศึกษาทัศนคติและ
พฤติกรรมการท:องเท่ียวของนักท:องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต:อการท:องเท่ียวในเกาะเสม็ด  พบว:า  นักท:องเท่ียวชาว
ไทยท่ีมีเพศ  อายุ  อาชีพ  รายไดN  และสถานภาพสมรสท่ีแตกต:างกัน  มีพฤติกรรมการท:องเท่ียวในเกาะเสม็ด  
ในขNอจํานวนผูNร:วมเดินทางมาท:องเท่ียว  ค:าใชNจ:ายรวมในการเดินทางมาท:องเท่ียว  และจํานวนครั้งในการ
เดินทางมาท:องเท่ียวแตกต:างกัน 
 
ขMอเสนอแนะ 

1. ขNอเสนอแนะเพ่ือการนําผลการวิจัยไปใชNงาน 
 การศึกษาพฤติกรรมของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางท:องเท่ียวยามราตรีในกรุงเทพมหานคร  
ทําใหNทราบถึงพฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางท:องเท่ียวยามราตรีใน
กรุงเทพมหานคร ท่ีไดNทําการตอบแบบสอบถาม  ดังท่ีไดNมีการนําเสนอและอภิปรายผล จึงไดNมีขNอเสนอแนะต:อ
หน:วยงานและภาครัฐต:าง ๆ ท่ีเก่ียวขNอง สรุปไดNดังนี้ 
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 1. เหตุผลหลักในการท:องเท่ียวยามราตรีคือ  เพ่ือหาและเพ่ิมประสบการณAชีวิตการท:องเท่ียวยามราตรี  
รองลงมาคือ  เพ่ือชื่นชมบรรยากาศยามราตรี และ เพ่ือลิ้มรสอาหารและเครื่องด่ืมของไทย และสิ่งดึงดูดใจท่ี
ทําใหNเดินทางท:องเท่ียวยามราตรีคือ  ความหลากหลายของอาหารและเครื่องด่ืม รองลงมา คือ ความครึกครื้น
ในยามราตรี และสถานท่ีท:องเท่ียวยามราตรีใกลNกับท่ีพัก  ดังนั้น ทางภาครัฐ และเอกชนควรจัดกิจกรรมท่ี
น:าสนใจใหNแก:นักท:องเท่ียวชาวต:างชาติ  เพ่ือใหNนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติไดNมีกิจกรรมร:วมสนุกไปกับคนในพ้ืนท่ี
ของกรุงเทพมหานคร  และอาหารไทยและเครื่องด่ืมควรทําใหNมีรสชาติเหมาะกับนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติ 

   2.   การเดินทางท:องเทียวในยามราตรีของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติ  ส:วนใหญ:เดินทางโดยรถตุdกตุdก  
ดังนั้น ทางภาครัฐ และเอกชนควรจะใหNบริการรถตุdกตุdกตลอดคืน รวมท้ังปรับมาตรฐานดNานความปลอดภัย
ของยานพาหนะประเภทนี้ เพ่ืออํานวยความสะดวกในการเดินทางของนักท:องเท่ียวและเพียงพอกับจํานวน
นักท:องเท่ียวในแต:ละสถานท่ีและแหล:งท:องเท่ียวในยามราตรี 

  3.  การเดินทางท:องเท่ียวยามราตรีของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติ  ส:วนใหญ:นิยมเดินทางไปท:องราตรี
กับเพ่ือนๆ  ดังนั้นผูNประกอบการดNานอาหารและเครื่องด่ืมควรจะโปรโมชั่น  เพ่ือดึงดูดนักท:องเท่ียว  เช:น  ซ้ือ
เบียรA 4 ขวด  แถม 1 ขวด 
             2. ขMอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งต
อไป 

      1. ควรมีการศึกษาปMญหาและอุปสรรคของนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติท่ีเดินทางมาท:องเท่ียวยาม
ราตรีในเขตกรุงเทพมหานคร  เพ่ือนํามาปรับปรุงใหNการท:องเท่ียวมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 

  2.  ควรมีการศึกษาวิเคราะหAจุดแข็ง จุดอ:อนของบริเวณแหล:งท:องเท่ียวยามราตรีท่ีนักท:องเท่ีย;
ชาวต:างชาติเดินทางมาท:องเท่ียว เพ่ือนําผลท่ีไดNมาเปZนแนวทางในการปรับปรุงกลยุทธAใหNมีประสิทธิผลเพ่ิม 
มากข้ึน 
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