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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) ศึกษารูปแบบการลําดับภาพ 2 รูปแบบ คือ การตัดต่อ              

ลําดับภาพแบบมองทาจ และรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพแบบคู่ขนานในสื่อภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมสังคม                        
และ 2) เพ่ือวัดความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อการตัดต่อลําดับภาพแบบมองทาจและรูปแบบการตัดต่อ
ลําดับภาพแบบคู่ขนาน  

กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ ประชาชนท่ัวไปท่ีอาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร อายุระหว่าง            
18-25 ปี โดยแบ่งกลุ่มตัวอย่างเป็น 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มตัวอย่างท่ีชมภาพยนตร์โฆษณาท่ีตัดต่อ                    
ในรูปแบบมองทาจ จํานวน 25 คน และ 2) กลุ่มตัวอย่างท่ีชมภาพยนตร์โฆษณาท่ีตัดต่อในรูปแบบคู่ขนาน 
จํานวน 25 คน โดยสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษา ได้แก่ 1) สื่อภาพยนตร์โฆษณา
เพ่ือการรณรงค์ภายใต้ แนวคิด “กรุงเทพเมืองสีเขียว Green Bangkok”  ท่ีตัดต่อลําดับภาพ 2 รูปแบบ คือ 
การตัดต่อลําดับภาพแบบมองทาจ และ รูปแบบการตัดต่อลําดับภาพแบบคู่ขนาน  2) แบบสอบถาม                               
วัดความพึงพอใจของผู้ท่ีได้รับชมภาพยนตร์โฆษณาท่ีตัดต่อในรูปแบบมองทาจ และภาพยนตร์โฆษณาท่ีตัดต่อ                
ในรูปแบบคู่ขนานเม่ือผลิตภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ภายใต้ แนวคิด “กรุงเทพเมืองสีเขียว                
Green Bangkok” ท่ีผ่านการตัดต่อแล้วท้ัง 2 รูปแบบ ผู้วิจัยนําสื่อภาพยนตร์โฆษณาท่ีได้ไปหาคุณภาพ         
จากผู้ เชี่ยวชาญทางด้านการผลิตภาพยนตร์โฆษณา จํานวน 3 คน โดยสัมภาษณ์แบบเจาะลึกเพ่ือท่ีจะนํา
ข้อเสนอแนะมาปรับปรุงในงานภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือให้ เ กิดความสมบูรณ์ในงานต่อไป สถิติ ท่ีใช้                          
ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และสถิติทดสอบความแตกต่างของ
ค่าเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่ม โดยใช้ Independent Sample t-test 

จากการศึกษาพบว่าผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์โฆษณา
เพ่ือการรณรงค์การปลูกต้นไม้ในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช้การตัดต่อลําดับภาพแบบมองทาจ อยู่ในระดับมาก 
( X = 3.76) และรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพแบบคู่ขนานอยู่ในระดับมาก ( X = 3.60) ซ่ึงสามารถ                  
สรุปได้ว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่พึงพอใจภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์การปลูกต้นไม้ในเขตกรุงเทพมหานคร
โดยใช้การตัดต่อลําดับภาพแบบมองทาจแต่เม่ือนํามาวิเคราะห์ด้วยการหาค่า Independent Sample t-test 
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พบว่า ความพึงพอใจของผู้ ท่ีได้รับชมภาพยนตร์เพ่ือการรณรงค์โดยใช้รูปแบบการตัดต่อแบบมองทาจ         
และรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพแบบคู่ขนานในภาพรวมแต่ละด้านไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ          
ท่ีระดับ 0.05 ท้ังนี้หากแยกพิจารณาในแต่ละด้านโดยแบ่งออกเป็น 4 ด้าน ซ่ึงประกอบด้วย ด้านการนําเสนอ
เนื้อหา ด้านการนําเสนอภาพด้านการนําเสนอเสียงประกอบ และด้านการใช้เทคนิคและรูปแบบการตัดต่อ
ลําดับภาพ พบว่า ทุกด้านมีค่าความพึงพอใจอยู่ในระดับมากเหมือนกันทุกข้อ เพราะฉะนั้นไม่ว่าจะใช้รูปแบบ
การตัดต่อลําดับภาพแบบใด ก็ไม่ส่งผลต่อ ความพึงพอใจของผู้รับชม  
 
คําสําคัญ: การตัดต่อลําดับภาพ, รูปแบบการตัดต่อแบบมองทาจ, รูปแบบการตัดต่อแบบคู่ขนาน 
 
Abstract 

The major objectives of the research on The Study of Montage and Parallel Editing 
for Advertisement Movie for Green Bangkok Project Campaign were to 1) study 2 types of 
editing techniques: montage and parallel for advertisement movie campaign, and 2) 
evaluate satisfaction of the target group towards montage and parallel editing techniques. 

Samples of this research were purposive random sampling from the 18 – 25 years 
old of people living in Bangkok. The samples were divided into 2 groups: 1) 25 people who 
watched advertisement movie with montage editing technique, and 2) 25 people who 
watched advertisement movie with parallel editing technique. Research instruments were 1) 
advertisement movie for Green Bangkok project campaign with 2 types of editing techniques: 
montage and parallel, 2) a questionnaire on satisfaction of those who watched 
advertisement movie for Green Bangkok project campaign with montage editing technique 
and parallel editing technique. The advertisement movie was adapted and developed 
according to the three experts’ comments from in-depth interview. Descriptive statistics 
(mean, percent, and S.D.) and Independent Sample t-test were used for data analysis. 

The research result revealed that the satisfaction comparison of those who watched 
Green Bangkok project campaign with montage editing technique was at a high level ( X = 
3.76) and those who watched Green Bangkok project campaign with parallel editing 
technique was at a high level ( X  = 3.60). This can be concluded that most people were 
satisfied with the advertisement movie for Green Bangkok project campaign with montage 
editing technique. Independent Sample t-test analysis showed that the samples’ satisfaction 
towards advertisement movie for Green Bangkok project campaign with montage editing 
technique and parallel editing technique were statistically non-significant difference at the 
level of 0.05. The individual consideration on the 4 parts – content presentation, picture 
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presentation, sound presentation and editing technique – showed the same level of 
satisfaction. This can be concluded that no technique affected watcher’s satisfaction. 

 
Keywords: editing, montage, parallel editing 
 
บทนํา 

ปัจจุบันภาพยนตร์โฆษณาได้เข้ามีบทบาทในการดํารงชีวิตของมนุษย์เพราะไม่ว่าจะเดินทาง ไปไหน
เราสามารถเห็นสื่อภาพยนตร์โฆษณาอย่างแพร่หลายไปในทุกท่ี อาทิ ป้าย LED โฆษณาตามอาคารต่าง ๆ บน
รถไฟฟ้าบีทีเอส บนรถโดยสารแท๊กซ่ี และบนรถโดยสารประจําทาง เป็นต้น ภาพยนตร์โฆษณา ยัง
เปรียบเสมือนเครื่องมือเพ่ือจูงใจหรือโน้มน้าวใจให้กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายโดยมีพฤติกรรมคล้อยตามเนื้อหา ท่ี
ภาพยนตร์โฆษณาต้องการนําเสนอโดยมีรูปแบบการชักจูงใจท่ีจะให้เลือกซ้ือหรือใช้สินค้า และบริการตลอดจน
ชักนําให้ปฏิบัติตามแนวความคิดต่าง ๆ ดังเช่น ภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์หรือภาพยนตร์โฆษณา
ส่งเสริมสังคมภาพยนตร์โฆษณาชนิดนี้เป็นเพียงส่วนน้อยท่ีมีในสังคมไทยปัจจุบันถ้าเปรียบเทียบกับภาพยนตร์
โฆษณาท่ีเน้นสร้างยอดขาย และทางการตลาดเพราะเป็นภาพยนตร์โฆษณาท่ีไม่ได้ให้ผลกําไรทางธุรกิจแต่
เพ่ือให้สังคมไทยตระหนักถึงปัญหาต่าง ๆ ท่ีนําเสนอมีผลกระทบโดยตรงต่อการดําเนินชีวิตในยุคปัจจุบัน   

ในหลายปีท่ีผ่านมาภาพยนตร์โฆษณาได้เข้ามามีบทบาทในการรณรงค์ปัญหารวมถึงการหาทาง           
แก้ไขปัญหามากข้ึน การใช้ภาพยนตร์โฆษณาทําให้เกิดการรับรู้ในวงกว้าง รวมท้ังงานโฆษณายังถือเป็นการใช้
ความคิดสร้างสรรค์ท่ีมีพลังให้ความรู้สึกทางอารมณ์แต่ในขณะเดียวกันภาพยนตร์โฆษณาหลายชิ้นท่ีมีเนื้อหา         
ท่ีทําให้คนดูตระหนักได้ว่าปัญหาต่าง ๆ เหล่านี้มีผลกระทบโดยตรงในการดําเนินชีวิตของมนุษย์ 

ภาพยนตร์โฆษณามีข้ันตอนการสร้างสรรค์อย่างแยบยล มีชั้นเชิง พิถีพิถัน และมีองค์ประกอบ           
หลายส่วน เช่น เสียงประกอบ เพลง นักแสดง สถานท่ี ฉาก เสื้อผ้า แสงเงา มุมกล้อง การลําดับภาพ ตราสินค้า              
บทสนทนา เป็นต้น ซ่ึงท้ังหมดล้วนเกิดจากความต้ังใจ และความพิถีพิถันของผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาอิทธิพล
ของภาพยนตร์โฆษณาต่อผู้รับชมโฆษณาจะเป็นลักษณะของการจูงใจให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกคล้อยตาม 
กล่าวคือ มีผลต่ออารมณ์ ความคิด ความเข้าใจ ความรู้สึก และพฤติกรรมของผู้บริโภค  

การลําดับภาพ หรือ การตัดต่อภาพยนตร์ แม้ว่าข้ันตอนนี้จะเป็นข้ันตอนสุดท้ายในกระบวนการ                 
ผลิตภาพยนตร์ (Post - Production) ก็จัดว่ามีความสําคัญและสามารถส่งผลให้ภาพยนตร์นั้น มีความ
น่าสนใจชวนติดตาม ดังนั้น การตัดต่อภาพยนตร์ท่ีดีย่อมให้ผู้ชมได้ข้อมูลท่ีชัดเจนไม่สับสน  ยิ่งไปกว่านั้นการ
ตัดต่อ ยังส่งผลต่ออารมณ์ของผู้ชมให้โศกเศร้าสะเทือนใจ เร้าใจ สนุกต่ืนเต้น หรือหวาดผวาได้ สิ่งเหล่านี้
เก่ียวข้องกับจิตวิทยาโดยตรง ผู้ตัดต่อจําเป็นจะต้องเข้าใจในความหมายความต้องการทางอารมณ์ของฉากนั้น 
เพ่ือทําการจัดลําดับข้อมูลได้อย่างถูกต้องเพราะผู้ตัดต่อก็เปรียบเหมือนนักเล่าเรื่องท่ีต้องมีศิลปะในการลําดับ
การเล่าควรจะเริ่มอย่างไร จะจบอย่างไรให้สนุกสนาน และน่าติดตาม ข้อมูลใดควรปิด ข้อมูลใดควรเปิดเผย 
จังหวะช้าและเร็วของภาพ รวมไปถึงเสียงดนตรี และเสียงบรรยากาศ สิ่งเหล่านี้มีผลต่ออารมณ์ต่อผู้ชมท้ังสิ้น 
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การโฆษณาเพ่ือการรณรงค์หรือโฆษณาส่งเสริมสังคมมีความจําเป็นต่อสังคมในยุคปัจจุบัน               
เพราะทําให้ประชาชนได้ตระหนักถึงปัญหาในสังคมรวมถึงการคิดวิธีการแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ในสังคมอีกด้วย        
แต่การโฆษณาเพ่ือการรณรงค์หรือโฆษณาส่งเสริมสังคมจะก่อให้เกิดผลสําเร็จได้นั้นจําเป็นต้องมีข้ึนตอนการ
ผลิตภาพยนตร์โฆษณาท่ีสร้างสรรค์ และทําให้ผู้ท่ีได้รับชมทราบถึงปัญหา รวมท้ังต้องการท่ีจะทําให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงในสังคม โดยผู้วิจัยได้เลือกท่ีจะศึกษารูปแบบการตัดต่อลําดับภาพเพราะข้ันตอนการตัดต่อ                    
ลําดับภาพนั้นจัดว่ามีความสําคัญ และสามารถส่งผลให้ภาพยนตร์นั้นมีความน่าสนใจชวนติดตาม หรือไม่
น่าสนใจก็เป็นได้ ดังนั้น การตัดต่อภาพยนตร์ท่ีดีย่อมให้ผู้ชมได้ข้อมูลท่ีชัดเจนไม่ทําให้ผู้ชมสับสน และเกิดการ
เปลี่ยนแปลงในสังคม 

ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยได้เลือกรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพ 2 รูปแบบ เพ่ือนํามาใช้ในการศึกษา คือ 
การตัดต่อลําดับภาพแบบมองทาจ (Montage) เพราะเป็นรูปแบบท่ีมักจะนําไปใช้ในการตัดต่อลําดับภาพใน
ภาพยนตร์โฆษณาโดยเน้นการสื่อความหมาย ท่ีสามซ่ึงเป็นความหมายโดยนัยระหว่างช็อตท่ีไม่ต่อเนื่อง นํามา
ต่อเข้าด้วยกันทําให้เกิดความหมายใหม่ข้ึนมาทําให้สินค้าท่ีต้องการโฆษณาโดดเด่น และประทับใจผู้ชม รวมถึง
ยังเป็นการทดลองตามรูปแบบทฤษฎี Kuleshov Effect โดย เลฟ คูเลอชอฟ (Lev Kuleshov) นักตัดต่อ
ภาพยนตร์ชาวรัสเซีย ซ่ึงการตัดต่อลําดับภาพในรูปแบบนี้สามารถนําสิ่งท่ีอยู่คนละพ้ืนท่ี และเวลาท่ีไม่มี
ความสัมพันธ์กันมาทําให้สัมพันธ์เก่ียวข้องกันได้ และอีกรูปแบบคือการตัดต่อลําดับภาพแบบคู่ขนาน (Parallel 
Editing) เพราะในช่วงปี 1918 เทคนิค การตัดต่อรูปแบบ Parallel Editing โดย กริฟฟิท (D.W. Griffith) ผู้สร้าง
ภาพยนตร์ชาวอเมริกัน ถือได้ว่าเป็นนวัตกรรมความรู้ในการเล่าเรื่องแบบใหม่ท่ีได้ส่งอิทธิพลไปยังผู้สร้าง
ภาพยนตร์ท่ัวโลกจนถึงปัจจุบัน อาทิ ภาพยนตร์เรื่อง The Shining (กํากับโดย Stanley Kubrick,1980) The 
Silent of the lamp (กํากับโดย Jonathan Demme, 1991)  และ Inception (กํากับโดย Christopher 
Noland, 2011) 

ปัญหาภาวะโลกร้อนได้แพร่กระจายปกคลุมไปท่ัวโลกการแก้ไขปัญหาท่ีดีท่ีสุด คือ การช่วยกัน       
ปลูกต้นไม้ จากการค้นคว้าข้อมูลของผู้วิจัยพบว่า ประโยชน์ของต้นไม้เพียงหนึ่งต้นสามารถเป็นแหล่งอาหาร 
ยารักษาโรค เป็นแหล่งท่ีอยู่อาศัยของสิ่งมีชีวิตหลากหลายชนิด สามารถลดอุณหภูมิรอบ ๆ บ้านได้ถึง              
2 - 4 องศาเซลเซียส ตลอดจนสามารถรองรับความต้องการก๊าซออกซิเจนของมนุษย์ได้ถึงสองคนต่อปี          
ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นประโยชน์ในการปลูกต้นไม้ในเขตกรุงเทพมหานครเพราะในกรุงเทพมหานครเป็นเมืองหลวง      
ท่ีมีอากาศร้อน และมลพิษท่ีมาจากควันไอเสียรถยนต์ จากการค้นคว้าพบว่ากรุงเทพมหานครติดอันดับประเทศ
ท่ีรถติดมากท่ีสุดในโลกเป็นลําดับท่ี 1 ในปี พ.ศ. 2556 ถ้าคนในเขตกรุงเทพมหานครหันมาปลูกต้นไม้         
คนละหนึ่งต้นก็สามารถทําให้กรุงเทพมหานครน่าอยู่มากข้ึนโดยผู้วิจัยจะผลิตภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมสังคม            
เพ่ือปลุกจิตสํานึกให้ประชาชนในพ้ืนท่ีจังหวัดกรุงเทพมหานครปลูกต้นไม้เพ่ือรักษาสมดุลย์ระบบนิเวศ         
ในกรุงเทพมหานคร  

จากการศึกษาและค้นคว้าทําให้ผู้ วิจัยเกิดแนวคิดในการทําวิจัยด้านการทดลองใช้รูปแบบ             
การตัดต่อลําดับภาพ 2 รูปแบบ ในสื่อภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมสังคม เก่ียวกับการรณรงค์ให้ประชาชน       
ในพ้ืนท่ีจังหวัดกรุงเทพมหานครปลูกต้นไม้ภายในบริเวณท่ีอยู่อาศัย ภายใต้แนวคิด “กรุงเทพเมืองสีเขียว 
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Green Bangkok” โดยผู้วิจัยได้ทําการสืบค้นทฤษฎีการตัดต่อลําดับภาพ และวิเคราะห์จากภาพยนตร์โฆษณา
ท่ีได้รับการยอมรับจากประชาชน ตลอดจนทดลองใช้รูปแบบการตัดต่อลําดับภาพ 2 รูปแบบ คือ การตัดต่อ
ลําดับภาพแบบมองทาจ (Montage) และรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพแบบคู่ขนาน (Parallel Editing)               
มาลําดับภาพในสื่อภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมสังคมเพ่ือสรุปเป็นแนวทางในการเลือกใช้รูปแบบการลําดับภาพ
ในสื่อภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมสังคมต่อไป 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษารูปแบบการลําดับภาพ 2 รูปแบบ คือ การตัดต่อลําดับภาพแบบมองทาจ (Montage) และ
รูปแบบการตัดต่อลําดับภาพแบบคู่ขนาน (Parallel Editing) ในสื่อภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมสังคม 

2. เพ่ือวัดความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อการตัดต่อลําดับภาพแบบมองทาจ (Montage) และ
รูปแบบการตัดต่อลําดับภาพแบบคู่ขนาน (Parallel Editing) 
 

ขอบเขตการวิจัย  
1. ประชากรท่ีใช้ในการศึกษา ได้แก่ ประชาชนท่ัวไปท่ีอาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุระหว่าง 

18-25 ปี โดยกําหนดกลุ่มตัวอย่างโดยการคํานวนผ่านโปรแกรม G * Power และกําหนดอํานาจการทดสอบ
(Power) = 0.80 ระดับความเชื่อม่ัน= 0.5 และขนาดอิทธิพล (Effect size) = 0.80 (ระดับใหญ่) ตามท่ีCohen 
(1977:73) กําหนดไว้ เม่ือโปรแกรมคํานวนเสร็จสิ้นจะได้กลุ่มตัวอย่างกลุ่มละ 21 คน แต่ผู้วิจัยกําหนดให้ใช้
กลุ่มละจํานวน 25 คน 

2. ศึกษารูปแบบการตัดต่อภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมสังคม เก่ียวกับการรณรงค์ให้ประชาชนในพ้ืนท่ี
จังหวัดกรุง เทพมหานครหันมาปลูกต้นไม้ภายในท่ีอยู่อาศัยภายใต้แนวคิด “กรุงเทพเมืองสี เ ขียว                  
Green Bangkok” โดยผู้วิจัยจะทําการผลิตภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือใช้ในการทดลองครั้งนี้ โดยภาพยนตร์
โฆษณาท่ีผ่านการตัดต่อท้ัง 2 รูปแบบ จะใช้ เนื้อเรื่อง และ เสียงประกอบ (Sound Score) เดียวกัน ตลอดจน
เวลาเท่ากัน แต่จะแตกต่างท่ีรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพ และ ฟุตเทจ (Footage) ท่ีใช้ในการตัดต่อ 

 
วิธีดําเนินการวิจัย 

1. ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพ 
2. ศึกษาแนวทางในการตัดต่อลําดับภาพแบบมองทาจ (Montage) และรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพ

แบบคู่ขนาน (Parallel Editing) 
3. นําข้อมูลท่ีได้จากการศึกษารูปแบบการลําดับภาพมาผลิตภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์           

ท้ัง 2 รูปแบบ โดยใช้ เนื้อเรื่อง และ เสียงประกอบ (Sound Score) เดียวกัน ตลอดจนเวลาเท่ากันแต่จะ
แตกต่างท่ีรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพ และฟุตเทจ (Footage) ท่ีใช้ในการตัดต่อ 

4. ประเมินคุณภาพของภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมสังคมจากการตัดต่อลําดับภาพแบบมองทาจ 
(Montage) และรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพแบบคู่ขนาน (Parallel Editing) 
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5. วัดความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างจากการรับชมภาพยนตร์จากการตัดต่อลําดับภาพแบบมองทาจ 
(Montage) และรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพแบบคู่ขนาน (Parallel Editing)  

6. สรุปผล 
 

ผลการวิจัย  
ในการศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อการตัดต่อแบบมองทาจ (Montage) และการตัดต่อ

ลําดับภาพแบบคู่ขนาน (Parallel Editing) ผู้วิจัยเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม สามารถสรุปได้ ดังนี้ 
ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ ของกลุ่มตัวอย่างพบว่า             

กลุ่มตัวอย่างทุกคนได้เคยรับชมภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์มาแล้วท้ังสิ้น ส่วนความถ่ีในการรับชม
ภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ส่วนใหญ่เคยรับชมภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ มาแล้ว 3 – 4 ครั้ง 
และส่วนใหญ่มักจะได้รับชมภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ผ่านสื่อออนไลน์มากท่ีสุด ซ่ึงสอดคล้องกับ              
นันทิยา จีระทรัพย์ (2547) ท่ีระบุว่า วัยรุ่นเป็นวัยท่ีเริ่มสนใจ ศึกษา ค้นหา ทดลองสิ่งใหม่ ท่ีตนพอใจไม่ว่าจะ
เป็นเรื่องเพศตรงข้าม แฟชั่นต่าง ๆ หรือเทคโนโลยีใหม่ ๆ ถ้าวัยรุ่นได้รับการกระตุ้นจากสิ่งแวดล้อมท่ียั่วยุ          
ก็จะมีแนวโน้มท่ีจะสนองตอบต่อความต้องการของตนได้ง่าย และเกิดพฤติกรรมเลียนแบบต่าง ๆ ตามค่านิยม
ของสังคม นอกจากนี้ในส่วนของความสนใจในการเปิดรับสื่อภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ในด้านต่าง ๆ 
พบว่าด้านสังคม เป็นด้านท่ีกลุ่มตัวอย่างให้ความสนใจมากท่ีสุด ซ่ึงสอดคล้องกับการศึกษาของ (สมภพ ก่ิงเงิน, 
2541: 18) ท่ีกล่าวว่า ภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมสังคม เป็นภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์ชนิดหนึ่ง 
และเป็นการนําเสนอเนื้อหาท่ีเก่ียวกับสวัสดิภาพของประชาชนในสังคม ไม่ได้ส่งเสริมการขายสินค้าหรือบริการ 
แต่มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้สังคมเกิดความตระหนักรู้ในสภาพความเป็นไปของสังคม และร่วมหาทางแก้ไขปัญหา
ในสังคม  

ข้อมูลเก่ียวกับปัจจัยในการรับชมภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์พฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์
โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ พบว่า ปัจจัยท่ีทําให้กลุ่มตัวอย่างเลือกรับชมรับชมภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ 
นั้น คือการใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์ นอกจากนั้นยังพบว่า ปัจจัยภายนอกท่ีมีผลต่อการรับชมภาพยนตร์
โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ คือ โฆษณา บนสื่อออนไลน์ท่ีเข้ามาแทรกตามคลิปวีดีโอต่าง ๆ และเม่ือทําการ
วิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับปัจจัยในการรับชมภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์พฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์
โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ พบว่า ปัจจัยด้านองค์ประกอบของภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ท่ีมีผลต่อการ
รับชมภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการรณรงค์ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ต่างเห็นด้วยกับการทําให้เห็นผลกระทบท่ี
เกิดข้ึนในสังคม ซ่ึงสอดคล้องกับการศึกษาของ (วาสนา เหมวราพรชัย, 2541: 13-14)  ท่ีพบว่า การทําให้ผู้ท่ี
ได้รับชมภาพยนตร์โฆษณาแล้วตระหนักถึงปัญหาท่ีเกิดข้ึนซ่ึงเก่ียวข้องกับตนเองและคนในสังคม โดยใช้การ
บอกเล่าเรื่องราว ดังนี้ ให้ข้อมูลตามความเป็นจริงท่ีเกิดข้ึนในสังคม, ทําให้เข้าใจง่าย และต้องสื่อให้คนดูเกิด
ความรู้สึกว่ามีส่วนร่วมถึงผลกระทบท่ีเกิดข้ึนในประเด็นนั้น ๆ  

ข้อ มูลความพึงพอใจของผู้ รั บชมภาพยนตร์ โฆษณาท่ีผ่ านการ ตัด ต่อในรูปแบบ คู่ขนาน                     
(Parallel Editing) นั้น ในด้านการนําเสนอเนื้อหา พบว่า โดยรวมมีความพึงพอใจในระดับมาก 3.62 ส่วนใน
ด้านการนําเสนอภาพ มีความพึงพอใจในระดับมาก 3.50 และในด้านการนําเสนอเสียประกอบ มีความพึง
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พอใจในระดับมาก 3.50 ตลอดจนด้านการเทคนิคและรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพ ก็มีความพึงพอใจอยู่ในระดับ
มาก 3.76 ข้อมูลความพึงพอใจของผู้รับชมภาพยนตร์โฆษณาท่ีผ่านการตัดต่อในรูปแบบมองทาจ (Montage) 
นั้น ในด้านการนําเสนอเนื้อหา พบว่า โดยรวมมีความพึงพอใจในระดับมาก 3.74 ส่วนในด้านการนําเสนอภาพ 
มีความพึงพอใจในระดับมาก 3.70 และ ในด้านการนําเสนอเสียประกอบ มีความพึงพอใจในระดับมาก 3.70 
ตลอดจนด้านการเทคนิคและรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพ ก็มีความพึงพอใจอยู่ ในระดับมาก 3.93                            
ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ (ดารา  รัชนิวัต,  2553:274) ท่ีพบว่า การตัดต่อแบบมองทาจ เป็นการตัดต่อโดย
ไม่เน้นการลําดับภาพตามความต่อเนื่องของภาพยนตร์ แต่เป็นการตัดต่อท่ีแสดงความคิดเชิงสร้างสรรค์               
ของผู้ตัดต่อภาพยนตร์ในการเลือกใช้จังหวะการตัดต่อการสร้างความขัดแย้งของภาพท่ีใช้ในการตัดต่อการ                   
สื่อความหมายท่ีสามหรือความหมายโดยนัยระหว่างช็อต ท่ีไม่ต่อเนื่องนํามาต่อเข้าด้วยกัน การตัดต่อแบบ            
มองทาจทําให้ผู้ชมได้ใช้ความคิดในการติดตามชมและตีความหมายจากการตัดต่อ เป็นการกระตุ้นอารมณ์           
ผู้ท่ีได้รับชมภาพยนตร์โฆษณา 

จากข้อมูลความพึงพอใจจะเห็นได้ว่าการตัดต่อในรูปแบบมองทาจ นั้น มีความพึงพอใจจากผู้ท่ีได้รับ
ชมมากกว่าการตัดต่อในรูปแบบคู่ขนาน  

 
อภิปรายผลการวิจัย 

ในการศึกษาครั้งนี้หากแยกพิจารณาในแต่ละด้านจะเห็นว่าค่าความพึงพอใจในการรับชมภาพยนตร์
โฆษณาท่ีผ่านการต่อตัดต่อลําดับภาพแบบมองทาจ (Montage) มีมากกว่าผู้ท่ีได้รับชมภาพยนตร์โฆษณาท่ีผ่าน
การตัดต่อลําดับภาพแบบคู่ขนาน (Parallel Editing) เล็กน้อย แต่เม่ือคํานวนด้วยสูตร t – test มีค่าความพึง
พอใจไม่แตกต่างกัน โดยมีระดับนัยสําคัญท่ี 0.05 ท้ังนี้ผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่าถ้าเพ่ิมจํานวนกลุ่มตัวอย่างให้
จํานวนมากว่า กลุ่มละ 25 คน ค่า t – test ท่ีได้จะมีความชัดเจนมากกว่านี้ และหากแยกพิจารณาในแต่ละ
ด้านโดยแบ่งออกเป็น 4 ด้าน ซ่ึงประกอบด้วย ด้านการนําเสนอเนื้อหา ด้านการนําเสนอภาพ ด้านการนําเสนอ
เสียงประกอบ และด้านการใช้เทคนิคและรูปแบบการตัดต่อลําดับภาพ พบว่า ทุกด้านมีค่าความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับมากเหมือนกันทุกข้อ เพราะฉะนั้นไม่ว่าจะใช้รูปแบบการตัดต่อลําดับภาพแบบใด ก็ไม่ส่งผลต่อความ         
พึงพอใจของผู้รับชม 

 

ข้อเสนอแนะ  
1. ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้นําการตัดต่อในรูปแบบคู่ขนาน และ แบบมองทาจมาทดลอง               

แต่การตัดต่อมีอีกหลายรูปแบบท่ีควรนํามาทดลอง อาทิ การตัดต่อลําดับภาพแบบต่อเนื่อง (Continuity 
Cutting) หรือ การตัดต่อลําดับภาพแบบไดนามิค (Dynamic Cutting) เป็นต้น 

2. ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้นําประเด็นการปลูกต้นไม้ในเขตกรุงเทพมหานคร มาผลิตภาพยนตร์
โฆษณาส่งเสริมสังคม ควรนําประเด็นอ่ืน ๆ มาทดลอง อาทิ การรณรงค์ประหยัดนํ้า การรณรงค์ใช้จักรยานลด
มลพิษ หรือการรณรงค์ต่อต้นคอรัปชั่น เป็นต้น นอกจากจะได้ทราบถึงผลของรูปแบบการตัดต่อแบบใด
เหมาะสมกับภาพยนตร์โฆษณารณรงค์แบบใด ยังได้ภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมสังคมเพ่ิมอีกหนึ่งชิ้น                   
เพ่ือจะได้เป็นประโยชน์ต่อสังคมต่อไป 
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